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Diseno espanol

en ARCOmadrid

Varias empresas del Foro de Marcas Renombradas
Espanolas (FMRE) p-atrocinaron la decoracién del
Guest Lounge de ARCOmadrid 2026 con el objetivo
de difundir la excelencia del disefio espafiol entre
los visitantes de esta feria, uno de los encuentros
internacionales mas relevantes de arte
contemporaneo. Actiu, Cosentino, Crevin, Fama,
Gandia Blasco, Joquer y Ondarreta aportaron su
producto, superficies y mobiliario para configurar
el espacio Guest Lounge de esta feria internacional

de arte, como una muestra de la identidad del

disefo espanol.

Las aportaciones de los patrocinadores fuero:

« Actiu: sillones Globb y mesas auxiliares EIDOS.

- Cosentino: Barra de bar hecha a medida, con
tablero Eclos y superficie DEKTON.

« Crevin: tapizado de mobiliario blando con su
modelo Picar 53.

- Fama: sillones Pop y Shitake.

« Gandia Blasco: pufs sail XL

« Joquer: Sofa Depart con una combinacién de
maddulos curvos y rectos

- Ondarreta: taburetes Gin y Hari.

Carlos Lamela, cofundador y presidente ejecutivo
de Estudio Lamela, realizé una ponencia sobre el
recorrido y la historia de su estudio.
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TEFAF, del 14 al 19 de marzo de 2026

B Ocho galerias espanolas y tres latinoamericanas —la
mayor presencia de habla hispana hasta la fecha— han
acudido a TEFAE la feria internacional de arte y antigiieda-
des mas famosa de su clase, que abre su 39 edicion al publi-
co en la ciudad neerlandesa de Maastricht. Con 277 mar-
chantes de 24 paises, TEFAF suma este aflo una cifra récord
de mas de 670 obras de mujeres artistas y disefiadoras, y se
consolida como punto de encuentro para los museos que
buscan completar sus catdlogos. La feria mantiene su
tradicional pieza sorpresa, en esta ocasion, un Salvator
Mundi, del taller de Leonardo da Vinci.

Viaje a un Nuevo Mundo i
B En Viaje a un Nuevo Mundo, Enric Vi al e

Juliana y Esteban Hernandez exploraneste @ LN Nuevo
tiempo de transicién a través de una conver- M| un d o)

sacion lucida y exigente que va més alla del Enri

diagnostico habitual. El libro aborda cues- n_rl C

tiones centrales del debate contemporaneo ]]_] l 1ana

—el retorno de los imperios, la crisis del y E Steb 1
proyecto europeo, el ascenso de liderazgos

!
autoritarios, la transformacion de Estados Hernan deZ
Unidos y la posicion de Espana en el nuevo  claves pars carcader

N . e e el desorden mundial,
escenario global— desde una mirada inédi- Furopa y Espara
ta, atenta a las conexiones, las causas pro- e
fundas y las consecuencias de largo alcance.
No se limita a describir los cambios en
curso, sino que indaga en los impulsos que
los sostienen como el deseo de orden, la
pulsion de venganza o la desconfianza hacia
el futuro. arpa

Por qué elegimos estos vinos.

M La Experiencia Verema Madrid se celebra el lunes, 23 de
marzo, una cita imprescindible para los profesionales del sector
que quieren descubrir novedades, catar grandes vinos y conec-
tar con bodegas y otros profesionales del mundo del vino.

El encuentro tendra lugar en The Palace Hotel, en horario de
11:30a 15:00 h y de 17:00 a 20:30 h.
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Los esparioles gastardn una media de 79 euros en regalos para el Dia del Padre

B El proximo 19 de marzo los padres seran los protagonistas del dia, ya que se celebra el Dia del Padre, un
momento para felicitarles por lo que hacen por sus hijos y también, ;por qué no?, para regalarles algun caprichi-
to, pero, ;como de generosos somos los espaiioles con nuestros padres?, ;gastamos mucho en ellos? ;les hacemos
muchos regalos? Y ;de qué tipo? La web niimero uno de Espaiia en regalos experiencias www.aladinia.com, ha
querido hacer una encuesta entre sus usuarios para ver los habitos de compras en este dia tan especial para los
papasy el resultado es que cada espaiiol gastara una media de euros en regalos para el Dia del Padre. Siete de
cada diez hijos compraran solo un regalo. Ocio y experiencias originales seran los detalles mas regalados por los
hijos.Segun el estudio hecho por el equipo de Aladinia.com entre sus usuarios, un 71% de los espaiioles haran
este afio un solo regalo a su padre, mientras que un 22% hara dos y un 7% hara tres o mas. El presupuesto que
destinaremos al Dia del Padre es de 79 euros de media, 14 euros mas que el aio pasado.

Con respecto a los regalos que recibiran nuestros padres, el equipo de Aladinia.com ha querido comprobar si se
vuelven a comprar los regalos tipicos como colonias y corbatas, y una afio mas parece que los espaioles se de-
cantan preferiblemente por regalar ocio y experiencias originales, para un 49% de ellos sera en lo que mas dine-
ro se gasten en el Dia del Padre, seguido de la ropa, calzado y complementos (27%). Un 8% compraran vinos y
licores, otro 8% libros, un 5% tecnologia y por tltimo, dulces, que los compraran un 4%.

En cuanto a experiencias, tres de cada diez hijos (34%) saben que su padre se merece descansar y desconectar del
estrés diario y le regalaran algo relajante (spa, masajes, baiios). Por otro lado, muchos hijos piensan que sus
padres son de buen comer y un 26% les obsequiaran con una buena cena, comida o una cata. Un 20% les sor-
prenderan con una escapada, un 10% con una experiencia aérea (vuelos en avioneta, globo, parapente o paracai-
das), un 7% una experiencia de aventura como puenting, rafting, motos de nieve, caballos o veleros y tan solo un
4% regalara algo relacionado con conducir un Formula 1, un coche de rally o un deportivo tipo Ferrari o Lam-
borghini.

El Museo de los Sentidos abre sus puertas en Madrid con mds de 30 experiencias

B Tras el éxito internacional en capitales como Liubliana, Bucarest, Praga y Milan, el viernes 13 de marzo abrird sus puertas
en Madrid el Museo de los Sentidos, un espacio inmersivo dedicado a los cinco sentidos que inaugura su quinta sede perma-
nente en Europa y que ya atrae el interés de miles de visitantes.

Con mas de 30 experiencias inmersivas, el espacio se concibe como un laboratorio vivo que invita a explorar como funciona
la percepcion humana a través de un recorrido interactivo en el que el visitante no solo observa, sino que participa activa-
mente. Cada visita ofrece la oportunidad de tomar una nueva conciencia del propio cuerpo y de los sentidos, no solo de los
cinco tradicionalmente conocidos, sino también del equilibrio y de la propiocepcion (la capacidad de percibir y reconocer la
posicién del propio cuerpo en el espacio). Los visitantes podrdn experimentar sensaciones unicas en espacios como la el
Agua Flotante, una instalacion en la que el agua parece fluir hacia arriba desafiando la gravedad; la Sala Amarilla, que
elimina el color del entorno y transforma la percepcion visual; la Sala del Silencio, un espacio donde incluso los sonidos
mds pequenos se vuelven protagonistas; y la Ciudad en la Oscuridad, un recorrido en el que la ausencia de luz obliga a
confiar plenamente en el resto de los sentidos.

Ubicado en el niimero 5 de la calle Virgen de los Peligros, en pleno
centro de la ciudad, el Museo de los Sentidos llega a Madrid como nueva
sede de una red internacional de espacios inmersivos nacida en 2016. El
Museo refuerza asi su presencia en el sur de Europa con una propuesta
que encaja con el dinamismo urbano y la relevancia cultural de la
ciudad, consolidada como referente del ocio familiar y del turismo
urbano. Ademas, contara con programas educativos para colegios,
actividades de team building para empresas y la posibilidad de organi-
zar visitas guiadas, celebraciones y eventos privados en un entorno
inmersivo y fuera de lo convencional.
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