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LA ENTREVISTA DEL FORO
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Foro de Marcas
Renombradas
Espanolas

‘Estamos preparados para enfrentarnos

alo que venga”

Por Alvaro Ruiz de Velasco
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¢Qué supone para Vichy Catalan
estar dentro del foro de marcas
renombradas?

Para Vichy Catalan el Foro de Marcas
Renombradas es una plataforma in-
ternacional que nos ayuda a alinear
nuestros productos junto al prestigio
de la marca Espafia. Ya llevamos 20
afios perteneciendo al Foroy durante
este tiempo, hemos apoyado las ini-
ciativas que se han planteado. Lo que
empez6 siendo un grupo integrado
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por algunas marcas, se ha converti-
do en una organizacion estratégica
que agrupa las marcas lideres mas
importantes de Espafia.

¢{Qué entienden por Marca Espaiia?
Entendemos por Marca Espafia un
proyecto estratégico muy sélido
orientado aayudar a las empresas en
su proceso de internacionalizacion.
Pensamos que Marca Espafia resu-
me todo lo bueno de nuestro pais:

LAS MARCAS SON LA IMAGEN DE UN PAIS, YA QUE CONSTITUYEN
UN FACTOR DE GRAN RELEVANCIA PARA MEDIRLA SALUD Y LA
COMPETITIVIDAD DE UNA ECONOMIA. DESDE SU CREACION EN
1999, ELFORO DE MARCAS RENOMBRADAS ESPANOLAS (FMRE)
TRABAJA PARA DEFENDER ESA IMPORTANCIA DE LA MARCAY

DE LA INTERNACIONALIZACION PARA NUESTRAS EMPRESAS.

gastronomia, cine, arte, literatura y
un largo etcétera. Marca Espafia es
también una propuesta de futuro,
una proyeccién de pais moderno con
mucho talentoy productos punteros
que pueden convertirse en lideres en
cualquier mercado del mundo.

La compaiiia es una de las mas lon-
gevas e histéricas dentro del pano-
rama empresarial espafiol. ;:Cémo
ha cambiado el consumidory cémo
se han ido adaptando al mismo?
Tenemos la gran suerte de contar
con un producto genuino muy valo-
rado por los consumidores de todo
el mundo. El gran secreto del Vichy
Catalan es precisamente su autenti-
cidad y sus inconfundibles burbujas,
que han sido capaces de cautivar a
clientes de todo el mundo durante
mas de 140 afios. Gracias a estos atri-
butos, nuestra labor de adaptacion
a las necesidades de los consumido-
res actuales, han estado orientadas
a la diversificacion. Por este motivo,
hace mas de diez afios lanzamos los
Vichy Catalan Sabores, para llegar a
este publico mas joven que prefiere
un punto de sabor en su momento
de hidratacion saludable. También
nos hemos acercado al publico fami-
liar, lanzando el Vichy Catalan Fruit
elaborado con zumos de frutas. Un
producto que con unrecorrido de tan
solo cuatro afios, se ha convertido en
todo un éxito.

También nos hemos adaptado a
los nuevos momentos de consumo
con el disefio de innovadores enva-
ses. Seguimos apostando por el cris-




tal como el material que mejor con-
serva las propiedades organolépticas
de todos los productos y, por ende,
también del agua. Y ahora mas que
nunca, hay que seguir potenciando el
envase de cristal reutilizable, ya que
sin duda es la opcidn mas sostenible.
Sin embargo, somos conscientes de
que existen muchos momentos de
consumo que demandan un envase
resistente y que sea capaz de adap-
tarse anuestro ritmo de vida. Por este
motivo, envasamos también en PETy
en lata de aluminio. En este sentido,
me gustaria destacar la alta tasa de
reciclabilidad del aluminio, lo que la
convierte en una opcién muy atracti-
va para cumplir con los principios de
la sostenibilidad.

Una de las iniciativas mas llama-
tivas de este aio llevada a cabo
por la compaiiia a nivel social ha
sido la campaiia #AbrazosLambda
desarrollada en La Palma. ;Puede
explicarnos en qué ha consistido?
Lambda es la marca canaria de zu-
mos y néctares de fruta, que forma
parte de Vichy Catalan Corporationy
que elabora productos de primerisi-

ma calidad desde el afio 1996. Tras la
tragedia originada por la erupcién del
volcan en La Palma, quisimos poner
nuestro granito de arena para apoyar
a los nifios y nifias palmeros. Con la
accién #AbrazosLambda hemos re-
partido 10.000 ositos de peluche que
simbolizan nuestro compromiso con
el territorio, el tributo a la identidad
canaria de Lambda y a la arraigada
personalidad islefia.
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convierta en el compafiero de juegos
de todos los nifios palmeros.

La situacién internacional plantea
un 2023 complicado en el plano so-
cioeconémico. ;Qué expectativas
tienen para sortearlo de la mejor
manera posible?

Después de haber superado una
pandemia y post-pandemia con el
sector de la restauracion y la hoste-

"Marca Espana es también una propuesta de

futuro, una proyeccion de pais moderno con

mucho talento y productos punteros"

Es también un gesto de gratitud
a todos aquellos que han confiado
en la marca durante mds de 25 afios.
Como nuestros distribuidores cana-
rios, a los que quiero dar las gracias
por habernos ayudado a hacer llegar
los 10.000 ositos a todos los nifios y
nifias. Cuando compartimos con ellos
nuestra idea, se volcaron en formar
parte de #AbrazosLambday entre to-
dos hemos conseguido que el osito se

leria sufriendo cierres intermitentes,
siendo éste uno de los canales mas
importante para nuestro negocio, es-
tamos preparados para enfrentarnos
alo que venga.

Por nuestra parte, seguiremos in-
virtiendo eninnovaciény en lanzar al
mercado productos de calidad para
satisfacer a distribuidores y clientes
taly como lovenimos haciendo desde
hace mas de 140 afios.
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