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GMV PARTICIPA EN EL 
PROYECTO EUROPEO
BACK-UP

H&A, ENTRE LAS MEJORES 
FIRMAS EUROPEAS DE 
PATENTES

GMV participa, junto con otras diez entidades, 
en el proyecto Back-Up, impulsado por la Unión 
Europea y coordinado desde el Instituto de 
Biomecánica de Valencia, cuyo objetivo es desa-
rrollar una herramienta tecnológica que permita 
un seguimiento más eficaz y eficiente de los 
pacientes con dolencias cervicales y lumbares.

Para ello, GMV ha desplegado su plataforma de 
medicina no presencial Antari Home Care, en la 
que se integran modelos predictivos que per-
miten al especialista evaluar el riesgo de que el 
paciente desarrolle dolor de espalda, anticipan-
do cuál será su capacidad funcional, así como la 
probabilidad de que tenga una baja laboral en 
los próximos meses.

Se espera que el proyecto maximice los bene-
ficios aportados por el tratamiento y reduzca el 
sobretratamiento y el daño asociado en quienes 
presentan un perfil de riesgo bajo. La herramien-
ta permitirá, además, reducir los costes asisten-
ciales relacionados con el dolor y aumentar la 
productividad en el puesto de trabajo.

El periódico británico Financial Times ha 
incluido a H&A en su ranking ‘Europe’s leading 
patent law firms 2020’, que reconoce a las me-
jores empresas y firmas europeas en materia de 
patentes. Este estudio es fruto de un análisis 
de encuestas efectuadas entre clientes y profe-
sionales del sector.

Los resultados se han dividido en seis grandes 
sectores: biotecnología y alimentación, química 
y farmacia, ingeniería eléctrica, IT y software, 
materiales y nanotecnología, e ingeniería me-
cánica. Las firmas más recomendadas para cada 
sector han sido, a su vez, clasificadas en tres 
categorías: oro, plata y bronce.

Para H&A es un honor pertenecer a este ran-
king, gracias a la opinión favorable de clientes y 
profesionales. La compañía agradece a quienes 
han depositado su confianza en ella y se 
compromete a seguir mejorando para ofrecer 
un servicio de calidad y defender la cultura de 
la innovación, uno de los medios más efectivos 
para alcanzar un nivel de competitividad real 
en las empresas europeas.
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CUATRO MARCAS DEL FORO, 
ENTRE LAS MÁS ELEGIDAS 
POR LOS CONSUMIDORES EN 
ESPAÑA

EL TOP 10 DE LAS MARCAS 
MÁS FUERTES DE ESPAÑA 
INCLUYE A SIETE MIEMBROS 
DEL FORO

El Pozo Alimentación, Pastas Gallo, Pescanova, 
Gallina Blanca y Dulcesol se encuentran entre 
las cuarenta marcas de gran consumo más 
elegidas por los consumidores en España, según 
datos del informe ‘Brand Footprint 2020’, elabo-
rado por la consultora Kantar.

El Pozo Alimentación se sitúa como la segunda 
marca más elegida en España, con 116 millones 
de contactos, y ocupa la primera posición en 
Andalucía, Canarias, Castilla-La Mancha, Extre-
madura, Navarra y Región de Murcia. Además, es 
la marca que entra en más hogares españoles, 
alcanzando un 76,8% de los mismos.

El top 10 también incluye a Pastas Gallo y Pesca-
nova, que ocupan la quinta y la octava posición, 
respectivamente. Por su parte, Gallina Blanca 
logra ascender hasta el decimosexto puesto, 
mientras que Dulcesol obtiene la posición 39.

En palabras de Jorge Folch, director general de 
la División Worldpanel de Kantar para el sur 
de Europa, “es muy destacable que 8 de las 10 
marcas que encabezan el ranking son de origen 
español”.

BBVA, NH Hotels, LaLiga, MAPFRE, Meliá, Mo-
vistar y Zara han sido incluidas en el ‘Top 10 
Marcas más Fuertes’ del informe ‘España 100 
2020’, publicado de forma anual por la consul-
tora internacional Brand Finance.

BBVA lidera el ranking nacional y obtiene 
el puesto 14 de las marcas más fuertes del 
mundo. NH Hotels queda en segunda posición 
a nivel nacional y se convierte en la marca ho-
telera más fuerte. Por su parte, LaLiga asciende 
del octavo al sexto puesto, siendo la única 
competición deportiva del mundo clasificada 
por Brand Finance.

En la séptima posición se encuentra MAPFRE, 
escalando dos puestos respecto a 2019 y 
convirtiéndose en la aseguradora líder en re-
putación del sector seguros. Meliá se posiciona 
como la octava marca más fuerte del país y la 
segunda cadena hotelera con mayor fortaleza 
de marca. Movistar escala del décimo puesto al 
noveno y es líder en reputación en el sector de 
telecomunicaciones. Por último, Zara cierra este 
top 10 de las marcas más fuertes de España.
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ONCE SOCIOS DEL FORO, 
ENTRE LAS EMPRESAS CON 
MAYOR COMPROMISO SOCIAL 
EN ESPAÑA

FUNDACIÓN 'LA CAIXA', 
COMPROMETIDA CON EL 
IMPULSO DE LOS ODS

Inditex, SEAT, Santander, Iberdrola, El Corte 
Inglés, CaixaBank, Naturgy, Telefónica, BBVA, 
MAPFRE y Repsol han sido incluidas en el 
ranking de las veinte empresas con mayor 
compromiso y responsabilidad social durante 
la pandemia, según un informe extraordinario 
publicado por el Monitor MERCO con motivo de 
la crisis provocada por la COVID-19.

Para su elaboración, un total de 2.017 ciuda-
danos y 257 expertos han evaluado la actua-
ción que están llevando a cabo las grandes 
empresas que operan en España, siguiendo las 
normas y códigos de calidad de investigación 
de mercados.

Durante la presentación del informe, José María 
San Segundo, director del Monitor, señaló que 
el papel de los medios ha sido determinante a 
la hora de poner en valor la labor de muchas 
de las empresas que aparecen en las primeras 
posiciones del ranking MERCO, “configuran-
do liderazgos que antes no existían”. Así, la 
responsabilidad social corporativa de muchas 
compañías “ha avanzado más en unos pocos 
meses que en años”.

Fundación ‘la Caixa’ es una de las instituciones 
de referencia para el impulso de los Objetivos 
de Desarrollo Sostenible (ODS). Los programas 
sociales, científicos, educativos y culturales 
de la fundación, que llegan cada año a casi 
15 millones de personas en todo el mundo, 
están directamente vinculados a los ODS de 
lucha contra la pobreza infantil, bienestar de 
las personas mayores y los enfermos avanza-
dos, igualdad de oportunidades y promoción y 
difusión de la investigación.

Aunque Fundación ‘la Caixa’ ha estado alineada 
con los principios de los ODS desde su funda-
ción hace 110 años, a partir de la constitución 
de la Agenda 2030 la entidad ha adoptado un 
papel más activo en la promoción de la necesi-
dad de un planeta más sostenible.

Por ello, Fundación ‘la Caixa’ fue invitada a 
participar en la 74ª sesión de la Asamblea Ge-
neral de las Naciones Unidas, celebrada el 25 
de septiembre de 2019 en la sede de la ONU 
en Nueva York, donde se compartieron buenas 
prácticas con el objetivo de potenciar alianzas 
transnacionales.
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LA OEPM Y ANCES IMPULSAN 
LA COMPETITIVIDAD DE LA 
INDUSTRIA ESPAÑOLA

LOS MINISTERIOS DE 
EXTERIORES Y DE COMERCIO 
REFUERZAN LA PRESENCIA 
ESPAÑOLA EN ÁFRICA

La Oficina Española de Patentes y Marcas 
(OEPM) y la Asociación Nacional de Centros Eu-
ropeos de Empresas e Innovación (ANCES) han 
firmado un convenio de colaboración de cuatro 
años de duración con el fin de impulsar la com-
petitividad de la industria española en el ámbito 
de la innovación y su protección mediante la 
propiedad industrial.

La OEPM, entre otras acciones, se ha comprome-
tido a ayudar a la formación de los miembros de 
ANCES en esta materia, realizando jornadas que 
les permitan conocer las distintas modalidades 
de propiedad industrial, los servicios de infor-
mación tecnológica de la institución y los mejo-
res mecanismos de protección de sus resultados 
de I+D. También les prestará apoyo en búsqueda 
de información, estudios de patentabilidad y 
solicitudes de patentes.

Además, ambas entidades continuarán coope-
rando en la elaboración y difusión de monogra-
fías, estudios, boletines e informes sobre temas 
considerados de interés para las empresas, 
fundaciones y asociaciones españolas.

Las ministras de Asuntos Exteriores, Unión 
Europea y Cooperación y de Industria, Comer-
cio y Turismo participaron el 26 de junio en un 
encuentro telemático con representantes de 
empresas españolas con intereses en África, a 
fin de informarles de las iniciativas del Gobier-
no para aumentar los intercambios económicos 
y reforzar la presencia en el continente. En él 
participaron representantes de empresas como 
ACCIONA o CaixaBank, entre otras.

La ministra de Asuntos Exteriores, Arancha 
González Laya, señaló que “la puesta en 
marcha de la Zona de Libre Cambio Africana, la 
más grande del planeta, y la próxima cumbre 
UE-África ofrecen oportunidades sobre las que 
queremos trabajar”.

Por su parte, Reyes Maroto, ministra de Indus-
tria, Comercio y Turismo, expuso las líneas 
maestras de ‘Horizonte África’, una estrategia 
comercial y financiera para apoyar la interna-
cionalización de las empresas españolas en el 
mercado africano y favorecer una creciente y 
sólida presencia española en el continente.
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ICEX PONE EN MARCHA UN 
PLAN DE PROMOCIÓN DEL 
VINO ESPAÑOL EN EE.UU.

LAS CÁMARAS DE COMERCIO 
CREAN EL SELLO ‘COMERCIO 
DE CONFIANZA’

Con el objetivo de incrementar las ventas y la 
presencia del vino español en los canales de 
distribución en Estados Unidos tras la situación 
desencadenada por la COVID-19, ICEX Exporta-
ción e Inversiones ha puesto en marcha un plan 
de promoción dotado de más de 600.000€, cuya 
ejecución abarcará hasta el primer cuatrimestre 
de 2021.

El vino es uno de los sectores más afectados 
por la pandemia, debido a las limitaciones 
impuestas por el confinamiento en todos los 
países, especialmente notorias en el sector de la 
hostelería y la restauración.

La mayor parte de las acciones del plan serán de 
carácter virtual, poniendo el énfasis en progra-
mas para potenciar el conocimiento y la venta 
de vinos españoles en el canal online, dirigidos 
tanto a profesionales como a consumidores 
finales. Esta decisión responde, en gran medida, 
al aumento de las ventas online en el mercado 
estadounidense. En concreto, se están cristali-
zando alianzas con las plataformas de e-commer-
ce Wine.com y SevenFifty.

Para reactivar la actividad comercial es 
imprescindible que los clientes perciban los 
establecimientos como entornos seguros. Por 
ello, la Cámara de Comercio de España y la red 
de Cámaras territoriales han puesto en marcha 
el sello ‘Comercio de Confianza’, que acredita 
que los locales comerciales cumplen con las 
medidas establecidas en el ‘Protocolo y Guía 
de Buenas Prácticas’ de la Secretaría de Estado 
de Comercio.

“El comercio está realizando un enorme esfuer-
zo de adaptación a las nuevas circunstancias 
para seguir ofreciendo la calidad y el servicio 
de siempre con las máximas garantías para sus 
clientes. Cuando un consumidor vea este sello 
en un escaparate, sabrá que entra en un comer-
cio de confianza”, ha explicado el presidente de 
la Cámara de España, José Luis Bonet.

Con una rápida tramitación telemática, el 
comercio podrá obtener este distintivo. Poste-
riormente, las Cámaras de Comercio llevarán a 
cabo verificaciones aleatorias para comprobar 
el cumplimiento del protocolo presentado.
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ANGULAS AGUINAGA: empresa de alimentación fundada en 1974, que 
basa su negocio en la innovación constante, el enfoque en la calidad y en 
la marca. El mercado internacional representa el 36% de la facturación 
anual de la empresa.

Nuevos socios

CORREOS: empresa de referencia en el mercado postal español, creada 
en 1716, que cuenta con más de 8.500 puntos de atención distribuidos 
por toda España y con presencia en 6 países.

POSTQUAM: empresa familiar fundada en el año 1989 que desarrolla 
su actividad en la fabricación y distribución de productos de cosmética 
profesional. Actualmente está presente en más de 70 países.

El Club de Marcas de Alto Potencial Internacional (Club MAPI) continúa su crecimiento y consolida-
ción, y en los últimos meses se han incorporado al mismo las siguientes empresas:

ACEITUNAS TORRENT: empresa familiar, productora y comercializadora de 
marcas líderes de aceitunas de mesa en el ámbito internacional. Tiene sus 
orígenes en 1898 y actualmente se encuentra presente en alrededor de 
60 países.

CLUB MAPI

TOLSA: creada en 1957, es una empresa dedicada a la extracción, trata-
miento y comercialización de soluciones minerales en más de 100 países, 
para sectores como el de la ingeniería civil, agricultura, higiene y cuidado 
de mascotas, etc.

ALTAFONTE: compañía global de música y tecnología creada en el año 
2011, asociada con artistas y sellos discográficos para que su música 
esté disponible en más de 100 plataformas y tiendas digitales de todo el 
mundo.

EUROPAIR: bróker aéreo fundado en 1994, especializado en la contrata-
ción y gestión de vuelos chárter a nivel mundial. Su servicio se extiende a 
clientes particulares, empresariales y operadores turísticos.

ITV ICE MAKERS: primera empresa española dedicada a la fabricación de 
máquinas productoras de hielo desde 1982. Cuenta con presencia en más 
de 100 países y con filiales en Francia y EE.UU.

LA CHINATA: marca de pimentón ahumado que cuenta con un gran presti-
gio internacional y actualmente se exporta a más de 60 países. Pertenece a 
la empresa NETASA, fundada en 1975.

El Club MAPI identifica, agrupa y apoya a las empresas de mayor 
potencial de crecimiento internacional que apuestan por la 
marca como principal activo de competitividad. Para ello, el Foro 
de Marcas selecciona y refrenda a las marcas españolas de mayor 
potencial, implica a los directivos de las marcas líderes en la 
transmisión de experiencias y conocimientos a las MAPI y facilita 
la generación de sinergias entre las marcas y entre estas y las 
administraciones públicas.

LOLA CASADEMUNT: marca creada en 1980, dedicada a la moda para 
mujeres. En la actualidad, la marca está compuesta por dos líneas: Maite y 
Lola Collection.

STARLITE UNIVERSE: fundada en 2015, la compañía se dedica al desarro-
llo de marca y concesión de licencias. Es el primer retail experiencial que 
aúna marcas diseñadas por celebridades del mundo del cine, la moda y la 
música.

VIRGINIAS: marca especializada en la fabricación de turrones y chocolates, 
que forma parte de la empresa Acrimont Foods,SLU. Esta marca se encuen-
tra registrada en España desde 1946.
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El Foro en los medios
El spot de 'Spain for Sure' con 
Rafa Nadal, Ferran Adrià o Sara 
Baras para fomentar el turismo 
en España
Antena 3 Noticias – 18 junio

Reunión de los Reyes con el 
Foro de Marcas Renombradas 
Españolas y Embajadores Ho-
norarios de la Marca España 
Telecinco – 30 abril

El impacto de la COVID-19 en 
la imagen exterior de España

Spend In Magazine – 17 junio

Siete aprendizajes de esta 
crisis

El Mundo – 28 abril

Pablo López Gil: Hay que con-
fiar “más que nunca” en la UE

EuroEFE Euractiv – 24 abril

Exteriores ofrece su apoyo a 
las empresas con actividad 
internacional para impulsar la 
recuperación
Europa Press – 4 mayo

El director del Foro de Marcas 
Renombradas pide "altura de 
miras” en España

La Vanguardia – 24 abril

La misión, artículo de Pablo 
López Gil

La Vanguardia – 20 mayo

“La economía no puede volver 
a parar por grande que sea otro 
brote de Covid-19”

Diario de Sevilla – 27 junio ¡PROTÉGETE! PALABRA DE EXPERTO.
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El Foro en los medios
Entrevista a Pablo López Gil, 
director general del Foro de 
Marcas Renombradas Españolas

Empresa Exterior – 2 abril

Los Reyes, con los mejores 
representantes de España en 
el mundo
¡HOLA! – 3 marzo

El Observatorio de Branding 
aborda las marcas en transfor-
mación
Control Publicidad – 28 febrero

Valores de marca: la importan-
cia de la empatía en tiempos 
de incertidumbre

Marketing Directo – 3 abril

Pasando de exportar productos 
a internacionalizar marcas

Muy Negocios & Economía – 
febrero

Ignacio Osborne: «Salir fuera 
ya no es opcional, es necesario 
para la supervivencia de las 
compañías»
APD – 21 enero

Escolares de Valencia se suman 
a la campaña "Valores que 
construyen Sueños"
La Vanguardia – 28 febrero

España siembra su futuro como 
potencia enoturística

ABC Empresa – 26 enero

Ana Botín: "Los españoles de-
bemos volver a enamorarnos 
de un proyecto de convivencia 
en el que cabemos todos"
Expansión – 3 marzo


