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» Encuentro de Marcas Lideres de la Uniéon Europea.

» El Foro acreditara a los ‘“Amigos de la Marca Espafia en China”
el proximo | de septiembre en el Pabellon de Espaiia de Expo
Shanghai.

» Mas de 500.000 personas visitan el Showroom/tienda de marcas
espaiolas en Expo Shanghai durante sus dos primeros meses
de operacion.
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Encuentro de Marcas Lideres de la Union Europea

Antonio Abril, vicepresi-
dente de AMRE y secre-
tario general de Inditex
participo en el panel so-
bre propiedad industrial
junto con Joao Miranda
(Garrigues), Wubbo de
Boer (OAMI), Pilar Go-
mez Jiménez (Telefoni-
ca) y J.J.E. Vandekerc-
khove (Philips).

PHILIPS

El Foro de Marcas Renombradas Espanolas
(FMRE) organizé el pasado 22 de abril, en el
marco de la Presidencia Espanola de la Union
Europea, un Encuentro de Marcas Lideres de la
UE celebrado en la sede de Caixa Forum de
Madrid con el apoyo de la propia Secretaria de
Estado de la UE y el patrocinio de La Caixa. El
Encuentro se desarrollé con el objetivo de po-
ner en comun los principales desafios y amena-
zas alos que se enfrentan las marcas europeas,
los problemas que comparten las marcas espa-
folas con las del resto de paises de la UE, y
analizar una estrategia comun en favor de la
competitividad de las marcas europeas y que
favorezca la imagen del ‘Made in/by UE’. En es-
te sentido, José Luis Bonet, presidente del
FMRE, defendié durante este Encuentro la cre-
acion de una alianza estratégica de las princi-
pales marcas de prestigio europeas, una espe-
cie de Foro de Marcas Renombradas Europeas.
Asi, Bonet explicé que “las marcas esparolas
comparten intereses y también problemas co-
munes con otras marcas europeas, principal-
mente problemas de competitividad frente a
marcas de otros origenes del mundo, como
marcas americanas, japonesas y recientemente
también de paises emergentes. También com-
parten inquietudes en materia de barreras co-
merciales, infracciones a la propiedad indus-
trial, o problemas de armonizacién del mercado
interior. Ante estos retos comunes, la unién de
fuerzas entre las propias marcas europeas de-
beria considerarse un proyecto estratégico del
que se verian, sin duda, beneficiadas todas las

marcas europeas, y especialmente las espano-
las al poder apoyarse en la imagen e implanta-
cién histérica de las marcas lideres europeas en
terceros mercados”. Por ello, Bonet sefal6 la
importancia de la creacién de este Foro, “insti-
tuciéon que trabajaria en defensa de los intere-
ses de estas marcas a nivel europeo e interna-
cional, e impulsaria la imagen de prestigio,
innovacién y calidad de los bienes y servicios
europeos a escala global”.

Por su parte, Diego Lépez Garrido, Secretario
de Estado de la Unién Europea, hizo hincapié
en el tradicional compromiso de Espafna con
las marcas y con la defensa de la propiedad in-
dustrial, y subrayé el hecho de que durante la
Presidencia espanola se haya aprobado una
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resolucién contra la pirateria y la falsificacion.
Ademas, también sefnald que la Presidencia es-
pafola también se ha impulsado que en el pré-
ximo Consejo Europeo, a celebrar en el mes de
mayo, se avance en todo el sistema de protec-
cién de la marca europea. Lopez Garrido su-
bray6 el papel fundamental de las marcas co-
mo activos estratégicos fundamentales para la
competividad de los paises europeos.

AL

En el Encuentro de Marcas Lideres de la Unién
Europea participaron representantes de mar-
cas de prestigio europeas como Danielle Se-
guin, directora general adjunta de lkea Ibérica,
Juan Pedro Abeniacar, Country Manager LVMH
P&C Spain and Portugal, J.J.E. Vandekerckho-
ve, Vice President Country Manager IP&S EU
de Philips, Gloria Perrier-Chatelain, Global Di-
rector y Market and Demand Management
Strategy de SAP, Manuel Lorenzo, Director de
Tecnologia e Innovacién de Ericsson Espana,
Antonio Abril, consjero secretario general de In-
ditex (Zara) o Pilar Gémez Jiménez, Directora
de Propiedades Especiales y Nuevas Tecnolo-
gias de Telefénica. Ademas, Wubbo de Boer,
presidente de la Oficina de Armonizacion del
Mercado Interior de la Unién Europea (OAMI) y
Joao Miranda, responsable del departamento
de Propiedad Industrial de Garrigues, analiza-
ron los principales retos en materia de protec-
cién de la propiedad industrial para las marcas
europeas, y las diversas iniciativas que se es-
tan llevando a cabo en el seno de la UE para
mejorar la politica de proteccion juridica de las
marcas europeas.

En esta misma jornada, José Luis Nueno, pro-
fesor del IESE, present6 un informe elaborado
para el FMRE sobre “La competividad de las
marcas europeas: Agenda de futuro”, en el que
analiza el papel de las marcas lideres europeas
sobre la competitividad e los paises, la imagen
del Made in EU y su influencia sobre los bienes
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y servicios europeos, los principales retos a los
gue se enfrentan estas marcas..., asi como las
principales marcas y sectores estratégicos de
futuro. El estudio diagnostica el estado de la
marca Europa. Las principales conclusiones
son que las marcas europeas crecen mas que
las norteamericanas y las japonesas y cuentan
con una mejor distribucién sectorial diversifica-
da; estan presentes en consumo, lujo, indus-
tria, tecnologia, servicios, venta detallista y me-
dios de comunicacion. Por otro lado, han
sabido exportar sus marcas fuera de sus mer-
cados locales y cuentan con excelentes posi-
ciones en muchos sectores estratégicos. Ade-
mas, lideran en reputacion, y confianza para
todos los consumidores en el mundo.

ocial "la Calg”

Alberto Casado, director general de la Oficina
Espanola de Patentes y Marcas (OEPM), y
Francisco Fonseca director de la Representa-
cién de la Comisién Europea en Espana, parti-
ciparon junto con Diego Lépez Garrido en la
clausura de la jornada. Asi, Alberto Casado su-
brayé la labor de liderazgo de la OEPM duran-
te la Presidencia Espanola en favor de una nue-
va politica de proteccion juridica para las
marcas europeas, haciendo hincapié en el
compromiso de la OEPM con las marcas lide-
res y con el proyecto del Foro de Marcas Re-
nombradas Espanolas.
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Foto superior izquier-
da: Wubbo de Boer,
presidente de la OAMI,
durante un momento
de su intervencion.

Foto inferior derecha:
Alberto Casado, di-
rector general de la
OEPM, clausuré el
encuentro.



[ Pag. 4

El Dia de las Grandes
Marcas de Espafa en
China se celebrard en
el Pabellon de Espana
de la Exposicion Uni-
versal Shanghéi 2010,
uno de los de mayor
éxito en la Expo.

Foto: Charlie Xia/SEEI

Pau Gasol participara

en el acto en su condi-
cion de Embajador Ho-

norario de la Marca
Espana (EHME).
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El Foro acreditara a los “Amigos de Ia Marca
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Espana en China” el proximo 1 de septiembre
en el Pabellon de Espana de Expo Shanghai

Durante la celebracion del Dia de las Grandes Marcas de Espaia, en el que participara
Pau Gasol como Embajador Honorario de la Marca Espaia

En el marco de la Exposicién Universal de
Shanghai, el Foro de Marcas Renombradas
Espanolas (FMRE) organizara el préximo 1 de

septiembre el Dia de las Grandes Marcas de
Espafa en China, una jornada de promocion
de la realidad empresarial de Espana a través
de la participacion de las marcas lideres y de
prestigio espanolas. En dicho acto, que se
celebrara en el Pabellon de Espana de la Ex-
po y que contara con la participacién de Pau
Gasol como Embajador Honorario de la Mar-
ca Espana, se procederda a la entrega de
acreditaciones a los “Amigos de la Marca Es-
pana y de las Marcas Espanolas en China”,
un reconocimiento publico a aquellas perso-
nas o instituciones que se hayan destacado
por su apoyo a las marcas espafnolas en su
proceso de entrada y consolidacién en el
mercado chino. Ademas, se proyectara un
audiovisual sobre las marcas espanolas de
cuyo montaje se encargara el director de cine
Alex de la Iglesia.
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Esta jornada sera pues una oportunidad Uni-
ca para promocionar una imagen de calidad,
excelencia y prestigio de los productos espa-
noles a través de la imagen de las marcas li-
deres presentes o con intereses en China.
Las marcas, a su vez, podran llevar a cabo
acciones de promocién con su publico obje-
tivo en un escenario espectacular y en el que
la administraciéon espanola ha realizado y re-
alizara un importante esfuerzo. Espana no se
puede
permitir
prescin-
dir  del
potencial
de ima-
gen y
prestigio
de nues-
tras mar-
cas, y és-
tas, asu
vez, de-
ben apro-
vechar la
oportuni-
dad de
un acon-
tecimien-
to de la
dimensién de la Expo y un escenario espec-
tacular como el Pabellon de Espana. Este
evento supondra, por tanto, una formidable
plataforma de imagen para las marcas partici-
pantes, que ademas reforzaran la imagen de
los productos y servicios espanoles en el
mercado chino. Sera una jornada exclusiva,
en los que participaran Unicamente marcas li-
deres espanolas con una imagen de calidad
y prestigio, y a los que se invitara a asistir a
un publico selectivo y, sobre todo, de interés
para las marcas, formado por los socios,
clientes o distribuidores de éstas, medios de
comunicacién especializados, altos cargos
de la administracion china...
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El Dia de las Grandes Marcas de Espafna en
China se celebrara con la participacién activa
y el apoyo de marcas como Mango, Teleféni-
ca, Lladro, Cosentino, Borges, Garrigues, Ap-
plus+, Sol Melia, la Liga de Futbol Profesional
(LFP), Osborne, La Espanola o la Superlea-
gue Férmula, asi como con el soporte y la co-
laboracién de Turespana, la Oficina Espafnola
de Patentes y Marcas (OEPM) y el Instituto Es-
panol de Comercio Exterior (ICEX).
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Un Jurado constituido al efecto, formado por
representantes de las marcas participantes y
de la administracion comercial espanola, y
reunido el pasado 1 de julio en la sede del
ICEX de Madrid y en la Oficina Comercial de
Espafna en Shanghai a través del sistema de
telepresencia, decidié otorgar la Acredita-
cién como Amigos de la Marca Espana y de
las Marcas Espanolas a: China Unicom (so-
cio estratégico de Telefénica en el mercado
chino),
China
Central
Television
(CCTV), Li
Ning, All
China
Lawyers
Associa-
tion (que
mantiene
una estre-
cha rela-
cién con
el despa-
cho Garri-
gues), el
profesor
Dong

DiA GRANDES MARCAS DE
ESPANA EN CHINA
ACREDITACIONES
=AMIGOS DE LA MARCA ESFARA™
1 de septiermbre 2010

Pabelién de Espafia Expo Shanghdl
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Yans -
heng, de la Beijing Foreign Studies Univer-
sity, la revista Food & Wine, Silechannel Co.
(impulsor de la marca Silestone en el merca-
do chno), el grupo Suntime (copropietario
del hotel Gran Melid Shanghai), Air China
(4nica compania aérea con vuelos directos
entre Espana y China) Miquel Xu, propietario
de los centros comerciales Milenio de Tian-
jin, el chef Dong Zhenxiang, conocido como
‘el gran Dong’, y la State Administration for
Industry & Commerce of the People's Repu-
blic of China (SAIC), en concreto la Oficina
de Patentes y Marcas china.

La Exposicion Universal de Shanghai 2010
ha arrancado cumpliendo las expectativas
de espectacularidad e impacto en un even-
to internacional de dimensiones sin prece-
dentes, por el que China ha apostado inclu-
so mas que por los JJ.OO. del afio 2008. En
dicho escenario, por el que pasaran mas de
70 millones de visitantes, el Pabellon de Es-
pafa se ha convertido en una referencia y
en un icono de la propia Expo, y se estima
que por él pasaran mas de 6 millones de
personas.
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Mas de 500.000 personas visitan el Showroom/tien-
da de marcas espaiolas en Expo Shanghai duran-
te sus dos primeros meses de operacion

Foro de Marcas Renombradas Espanolas

Quince marcas asocia- Desde la inauguracién de la Ex-

das d e parlicba®  posicién Universal de Shanghai

gﬁ'g(%%e”sﬁggghgﬁpaﬁa el pasado 1 de mayo, la acogida
del Showroom/tienda de mar-
cas espanolas en el Pabellén de
Espafna se puede calificar de |
muy positiva. El publico chino
ha respondido con expectacion
y entusiasmo a la propuesta de
calidad y prestigio gestionada
por la Asociacion de Marcas Re-
nombradas Espanolas (AMRE) y en la que de facturacion de unos 7.000€ de ventas al
participan un total de 15 marcas lideres: dia. Los productos de las marcas espanolas
Mango, Tous, Torres, Natura Bissé, Lladrd, gustan al consumidor chino y eso se nota en
Carrera y Carrera, Pikolinos, Panama Jack, el interés de los visitantes y en el ritmo de
Scalextric, Barbadillo, Freixenet, El Caballo, ventas. Desde el vino al aceite de oliva, pa-
Pastas Gallo, Carbonell y La Espanola. De  sando por la moda y los complementos, la
hecho, en los dos primeros meses de opera- tienda de marcas espanolas en Expo Shang-
cion, hasta el 30 de junio, mas de 500.000 hai 2010 se ha convertido ya en un referente
personas habian visitado el mencionado del Pabellén de Espana, a su vez uno de los
Showroom/tienda, alcanzandose una media  de mayor éxito de la Exposicién.
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Asi, las multitudinarias colas en el Pabellén
de Espanfa, por el en los dos primeros meses
ya habian pasado mas de 2 millones de per-
sonas, se repiten cada dia. De este modo, las
previsiones iniciales de la Sociedad Estatal
de Exposiciones Internacionales, que estima-
ban 5,5 millones de visitas al Pabell6n de Es-
pana, es mas que probable que se superen
holgadamente.

El objetivo de este Showroom/tienda es el de
contribuir a potenciar la imagen de los pro-
ductos y servicios espafnoles y de Espana en
general en un mercado de la importancia es-
tratégica de China. Tal y como subraya Mi-
guel Otero, director general de (AMRE), “es
necesario apoyarse en las marcas lideres es-
panolas para transmitir una imagen de exce-
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lencia y prestigio de la oferta de productos y
servicios espanoles en un mercado de pre-
sente y futuro como el chino, en el que toda-
via existe un importante desconocimiento so-
bre el potencial de Espafa y sus marcas”.
Asi, el Showroom esta planteado como un
espacio con un diseno vanguardista y flexi-
ble que transmite la calidad y excelencia de
las marcas espanolas. EI showroom/tienda
tiene un espacio de apenas 45m?2 y esta divi-
dido en tres espacios tematicos: moda y ac-
cesorios; alimentacién y bebidas; joyeria y
complementos.

De esta forma, la marca Espana se beneficia
de la imagen de excelencia asociada a nues-
tras marcas, mientras que éstas se aprove-
chan de un marco incomparable, como es el
Pabellén de Espana, y de un evento de enor-
me impacto, como es la Expo de Shanghai,
para impulsar su penetracién y reconoci-
miento en el mercado chino.
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Asamblea General de la Asociacion de Marcas
Renombradas Espanolas
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José Luis Bonet, presi-
dente, Antonio Abril, vi-
cepresidente, Miguel
Otero, director general,
y Luis de Javier, ejer-
ciendo como secreta-
rio general, se dirigen a
los asistentes.
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El pasado 18 de marzo de 2010 la Asociacion
de Marcas Renombradas Espanolas (AMRE)
celebré su Asamblea General anual, que este
ano tuvo lugar en la sede de la Fundacién
Mapfre en Madrid.

Durante la Asamblea, el Presidente de AMRE,
D. José Louis Bonet, acompanado del Vice-
presidente, D. Antonio Abril, del Director
General, D. Miguel Otero, y de D. Luis de
Javier que actué como Secretario en funcio-
nes en ausencia de D. Francisco Vallés,
resumieron a los socios los proyectos y
acciones ejecutados durante 2009, y presen-
taron un Balance de situacién y una Cuenta
de Resultados a 31 de diciembre de 2009
que, en esta ocasién, venian avalados por la
empresa de auditoria AC Capital. Asimismo,
explicaron a los socios los principales pro-
yectos y actividades previstos para 2010
acompanados del correspondiente Presu-
puesto previsto para el ejercicio. D. Antonio
Abril, ademas, explicé a los asociados la
reforma propuesta de los Estatutos de AMRE
asi como la propuesta de ampliaciéon a 25
miembros de la Junta Directiva de la Asocia-
cion.

Como es habitual, la Asamblea, que con-
gregd a un buen numero de asociados,
ratificé las altas y las bajas producidas
durante 2009; aprobé la Memoria y Cuentas
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de dicho ejercicio asi como el Plan de accién
y el Presupuesto estimados para 2010. Asi-
mismo se ratificod la reforma estatutaria y la
ampliacién de la Junta Directiva propuestas.

Ademas, al término de la Asamblea, y tras
unas breves palabras de bienvenida a cargo
de D. Alberto Manzano, Vicepresidente de
Mapfre, y una breve presentacién a cargo de
D. José Luis Bonet, tuvo lugar un interesante
debate-coloquio con un destacado panel de
prestigiosos expertos en torno al tema “Hacia
una economia competitiva y sostenible: pro-
puestas para superar la crisis econémica e
impulsar un nuevo modelo productivo para la
economia espanola”. El debate estuvo mode-
rado por D. Juan José Guibelalde, consejero
de Campofrio, y contd con la participacion de
los siguientes ponentes:

- Eugenia Bieto, Profesora de Politica de
Empresa y Subdirectora General Corporativa
de ESADE

- Manuel Conthe, Presidente del Consejo
Asesor Expansién y Actualidad Econémica

- Josep Piqué, Presidente de Pangea XXI y
de Vueling

- Juan José Toribio, Profesor de Economiay
Director IESE en Madrid

- Angel Torres, Secretario General de Politica
Econdmica y Economia Internacional, Minis-
terio de Economia y Hacienda.
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AMRE apuesta por la internacionalizacion
con marca como via para superar la crisis

Coincidiendo con su Asamblea General anual,
celebrada el pasado 18 de marzo, la Asocia-
cion de Marcas Renombradas Espariolas
(AMRE) organiz6 una mesa redonda en la que
destacados expertos del &mbito académico,
empresarial y de la administracion publica ana-
lizaron la actual situacion econdémica que
atraviesa Espana y debatieron medidas y pro-
puestas que pueden ayudar a superar la crisis.
Asi, Juan José Guibelalde, consejero de Cam-
pofrio y miembro de la Junta Directiva de
AMRE, defendié la postura de la Asociacion, de
“apostar por la marca, como principal activo
estratégico de competitividad de las empresas,
y por la internacionalizacién, como via para que
las empresas espanolas puedan ser competiti-
vas, seguir creciendo, y mantener y generar
empleo en Espana”.

Por su parte, Juan José Toribio, profesor de
Economia y director del IESE, sefal6 la necesi-
dad de “generar un ambito propicio para la
inversién en Espana, que contribuya a generar
valor afadido y crear empleo”. Ademas, Toribio
lanzd una bateria de propuestas para superar la
crisis, como “la privatizacién de RENFE, nacio-
nalizar las cajas de ahorros, el copago sanitario,
fijar un techo de gasto a las CC AA o la privati-
zacion de aeropuertos y puertos”.

Manuel Conthe, presidente del Consejo Asesor
de Expansién, destac6 que Espana se encuen-
tra ante una encrucijada histérica, con muchas
sombras, pero también algunas luces, como los
de éxito en su proceso de internacionalizaciéon
de muchas empresas espafnolas o la mejora

de las infraestructu-
ras”. Conthe subrayé la
necesidad de “apostar
por una politica de
competitividad e inter-
nacionalizacién, por un cambio de modelo
productivo que funcione y por la mejora de la
imagen internacional de Espana”.

Angel Torres, secretario general de Politica
Econdémica y Economia Internacional del
Ministerio de Economia y Hacienda, senald
que “es el momento de eliminar los apoyos
extraordinarios para salir de la crisis, el
momento de la consolidacién fiscal y de forta-
lecer el sistema financiero”.

Por su parte, Josep Piqué, hizo hincapié en que
“una economia sostenible es aquella que
puede generar empleo para sus ciudadanos”.
Ademas, Piqué se declaré un “creyente abso-
luto en la internacionalizacién, de asomarse al
exterior, sobre todo en un momento histérico
en el que Europa es cada vez mas periférica” y
de hacerlo “potenciando aquello que, como la
marca y la innovacién, puede generar mas
valor anadido”.

Eugenia Bieto, profesora de Politica de Empresa
y subdirectora general corporativa de ESADE,
alerté sobre el hecho de que en Espana “no se
crean empresas al mismo ritmo que se destru-
yen”, y sehalé que “los emprendedores son
absolutamente necesarios para salir de la cri-
sis”. Por ello, Bieto subrayé la necesidad de
apostar por “la formacién y la innovacion”.
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Foto superior:

De izquierda a dere-
cha, Eugenia Bieto,
Profesora de Politica
de Empresa y Subdi-
rectora General Cor-
porativa de ESADE,
Josep Piqué, Presi-
dente de Pangga XXI
y de Vueling, Angel
Torres, Secretario
General de Politica
Econémica y Econo-
mia Internacional,
Ministerio de Econo-
mia y Hacienda,
Juan José Guibelal-
de, Consejero de
Campofrio y miem-
bro de la Junta Di-
rectiva de AMRE,
Manuel Conthe, Pre-
sidente del Consejo
Asesor Expansion y
Actualidad Econdmi-
ca, y Juan José Tori-
bio, Profesor de
Economia y Director
IESE en Madrid.

Foto inferior:

El debate se desarro-
16 en el auditorio del
a Fundacion Mapfre,

en Madrid.
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Primer ciclo de jornadas AMRE/ESIC/BBDO sobre
aspectos estrategicos para la marca

De izquierda a derecha,
Miguel Otero, director
general de AMRE, José
Iriondo, director de
Marketing de Universal
Pictures, Icaro Moya-
no, director de Comu-
nicacion de Tuenti, Ja-
vier Rovira, profesor de
Marketing de ESIC,
Juan Pablo Vera, direc-
tor de BBDO, y Joaquin
Calvo, vicerrector de

Con la celebracion, el pasado 17 de junio, de un
seminario sobre “El proceso de globalizacién de
la marca” se puso fin al primer ciclo de jornadas
sobre aspectos estratégicos para la alta direc-
cién y la gestiéon de marca organizado por la
Asociacion de Marcas Renombradas Espario-
las, ESIC Business and Marketing School y la
consultora BBDO. El ciclo se habia iniciado el
pasado 18 de noviembre con una jornada sobre
“Co-marketing: la colaboracién entre marcas co-
mo estrategia para afrontar la crisis”. Las tres jor-
nadas que compusieron esta iniciativa contaron
con la participacién de expertos en la materia en
cuestion, asf como de casos de éxito de marcas
espanolas e internacionales. El objetivo, tanto de
AMRE como de ESIC, es poner en marcha un
nuevo ciclo a partir del préximo otoro.

Consumering: la marca como
factor de diferenciacion

El pasado 18 de febrero se celebré la segunda
de las jornadas de este ciclo, un seminario so-
bre “Consumering: la marca como factor de
competitividad y diferenciacion en tiempos de
crisis”. La jornada, celebrada en la sede de
ESIC de Pozuelo de Alarcon (Madrid), contd
con ponencias a cargo de Juan Pablo Vera, di-
rector de BBDO, y de Javier Rovira, profesor de
Marketing Estratégico de ESIC y autor de “Con-
sumering: cambiar 0 seguir sufriendo, usted eli-
ge”. Ademas, como casos de éxito se expusie-

ron las experiencias de Facebook, Tuenti y Uni-
versal Pictures, tres ejemplos de comparias
que han sabido adaptarse a una realidad dife-
rente y a un nuevo tipo de consumidor.

La clave de un enfoque centrado en el Consu-
mering es que ahora es el cliente el que manda
y su escala de preferencias ha dado un vuelco
con la crisis. Asi, Javier Rovira sefalé durante
su intervencién que una estrategia de Consu-
mering debe centrarse en conseguir una de-
manda sostenible y rentable, dandole el poder
al consumidor. Hoy en dia, es el consumidor
quien hace su propio ‘marketing mix’, deci-
diéndo “cémo es su producto, donde es la dis-
tribucién, cuando quiere recibir la comunica-
cion y como lo paga”. La clave es la
diferenciaciéon, cambiar la l6gica, cambiar las
conclusiones y ofrecer un poco mas de libertad
que la competencia. Las marcas deben pues
adaptarse a esta nueva realidad y otorgar al
consumidor un nuevo papel, todavia mas pro-
tagonista, y acorde con esta realidad, luchando
asi contra la indiferenciacion del producto.

Como ejemplos de companias que han sabido
adaptarse a este nuevo mercado, y en las que
es precisamente el consumidor el que da forma
y sentido a sus productos, icaro Moyano, Di-
rector de Comunicaciéon de Tuenti, y Laura
Gonzalez-Estéfani, Country Manager de Face-
book, expusieron sus experiencias de éxito y la
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relaciéon de su producto y su marca con sus
clientes/usuarios.

El proceso de globalizacion de
la marca

La marca como impulso
a lainternacionalizacion

Como punto y
final a este pri-
mer ciclo de
jornadas se ce-
lebré el pasado
17 de junio un
seminario ba-
sado en el pro-
ceso de globa-
lizaciéon de la
marca, centra-
do en la nece-
sidad de apos-
tar por la
internacionali-
zacién y por el
valor anadido,
la marca, la calidad, el disefo y la innovacién,
como activos estratégicos fundamentales para
la competitividad de las empresas espanolas.
Asi, la jornada conté con la participaciéon de Jo-
sé Marifa Cubillo, profesor de ESIC y experto en
Marketing Internacional, quien explicé a los asis-
tentes las claves de una buena estrategia de
gestidon de marca a nivel internacional, desta-
cando la necesidad de trabajar con una mentali-
dad global pero adaptandose a la realidad y las
peculiaridades de los distintos mercados loca-
les. Asi, el profesor Cubillo expuso las distintas
fases por las que debe pasar un plan de Marke-
ting Internacional y subrayé la necesidad de que
éste se ajuste a una estrategia coherente de la
empresa, y no a circunstancias coyunturales.

Las empresas defienden el valor anadido de su imagen

Como casos de éxito de gestién de la marca a
nivel internacional se expusieron los de Osbor-
ne, Pikolinos e Iberdrola, tres marcas asociadas
a AMRE. Asi, Julio Lépez, Director General Inter-
nacional de Osborne, explicé el caso de un gru-
po histérico que debe gestionar una cartera de
marcas muy variada a nivel internacional, con
una imagen muy asociada a Espana y sus pro-
ductos pero que debe adaptarse a los gustos y
a las caracteristicas de los distintos mercados,
como por ejemplo el holandés o el de EE UU,
dos de las principales apuestas del grupo. Por
su parte, Gabino Garcia, Responsable de Uni-
dades de Negocio del Grupo Pikolinos, explico
el proceso de reconversion por el que habia te-
nido que pasar el sector del calzado en Espana,
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y destacd como solo aquellas empresas que ha-
bian sabido adaptarse, apostando por la marca,
la diferenciacion y la internacionalizacion, habian
logrado sobrevivir. Ademas, sefalé que el sector
se enfrentaba a nuevos retos a los que saber
adaptarse, como la consolidacién de nuevos ca-
nales de comercializacién (Internet) o los cam-
bios que se estaban produciendo en la distribu-
cion. Por ultimo, Luis Gémez, Director de Marca
y Responsabilidad Corporativa de Iberdrola, ex-
plicd la apuesta de Iberdrola por convertirse en
una marca global, en un lider mundial en ener-
gias renovables y en un referente de sostenibili-
dad y buena gestion. Asi, senalé la peculiaridad
de trabajar en un mercado regulado como es el
energético, las diferencias a las que hacer frente
en unos mercados y en otros, y cémo las distin-
tas sensibilidades locales dificultan el proceso
de globalizacién de la marca. De este modo, pu-
so como ejemplo los caso de Scotish Power o
Energy East y el lento proceso de “iberdroliza-
cion” de la marca.

Intemacionalizacion
dn s e

.
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En conclusién, y tal y como senalé Miguel Otero,
Director General de AMRE, también presente en
esta jornada, “es importante apoyar el proceso
de globalizacién de las marcas espafnolas y su
proliferacién, lo que permitiria contribuir a resol-
ver los endémicos problemas de competitividad y
de déficit exterior de nuestra economia, alcan-
zando y consolidando una posicién destacada
entre las economias lideres del mundo. Espana
cuenta con un cada vez mayor nimero de mar-
cas internacionales reconocidas, pero todavia no
dispone de un nucleo lo suficientemente impor-
tante de marcas globales sobre el que se pueda
apoyar la imagen internacional del pais. Es nece-
sario, por tanto, apoyar el proceso de implanta-
cién global de las marcas espanolas lideres y ya
internacionalizadas, y el proceso de internaciona-
lizacion de las marcas que todavia no han salido
al exterior. Sobre esa base se podran resolver
parte de los problemas de competitividad inter-
nacional del pais”.

~S
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Ignacio Sierra, Direc-
tor General Corporati-
vo de Cortefiel, se di-
rige a los asistentes.
Ala derecha, el pro-
fesor Il Im, de la Uni-
versidad Yonsei.
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Encuentro con estudiantes MBA de la Universi-
dad de Yonsei (Corea del Sur)

En colaboracién
con IESE Busi-
ness School v,
en concreto, a
través de la ges-
tion del profesor
Kimio Kase, AM-
RE organizd el
pasado 24 de ju-
nio un encuentro
con un grupo de
estudiantes del
programa “Exe-
cutive MBA’ de
la Yonsei Univer-
sity School of
Business, una
de las institucio-
nes mas presti-
giosas de Corea del Sur en materia de forma-
cién de directivos y empresarios. El encuentro
tuvo lugar en la sede de Aenor de Madrid, que
tuvo la gentileza de ceder sus instalaciones
para la ocasion.

Miguel Otero, Director General de AMRE, fue
el encargado de iniciar la jornada y de explicar
al selectivo grupo de estudiantes coreanos la
realidad empresarial de Espanay la necesidad
de que nuestra economia se asiente sobre las
marcas lideres espanolas y su salida al exte-
rior. Asi, Miguel Otero defendié el proyecto del
Foro de Marcas Renombradas Espanolas, ba-

Foro de Marcas Renombradas Espanolas

sado precisamente en una alianza
entre las marcas lideres y la admi-
nistracién para promover la ima-
gen de los productos y servicios
espanoles en el exterior. A conti-
nuacién fueron los representantes
de las distintas empresas asocia-
das los que fueron explicando sus
casos individuales en materia de
gestion de marca a nivel interna-
cional. Asi, el encuentro conté
con la participaciéon de Cristina
del Cacho, Business Develop-
ment Manager de Aenor Interna-
cional; Victor Rodriguez, Marke-
ting Coordinator de Cuatrecasas,
Gongalves Pereira; Leonardo Xa-
vier Lema, Brand Manager de
Atento; Aurelie Morin, Product Manager de
Campofrio, Ignacio Sierra, Corporate General
Manager del Grupo Cortefiel; Angela Fernan-
dez, Export Manager de Aceites del Sur; Maria
de los Llanos, Retail Director de Lladrd; y San-
tiago Gomez Sancha, Business Development
Director de Uria Menéndez.

El encuentro finalizé con un coloquio entre los
estudiantes coreanos y los representantes de
las marcas, y con un analisis de las oportuni-
dades comerciales entre Espafa y Corea.
Ademas, se hizo hincapié en el modelo de éxi-
to de la economia coreana y su transformacién
en los Ultimos anos, precisamente sustentada
en la consolidacion de un grupo de marcas
globales de prestigio. De hecho, entre el grupo
de estudiantes de la Universidad de Yonsei ha-
bia directivos de las principales empresas co-
reanas, tales como Daewoo, LG o Hyundai.
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CcCaniards

De izquierda a dere-
cha, José Luis Bonet,
presidente de AMRE,
Javier Gomez Nava-
rro, presiente del
Consejo Superior de
Céamaras y Balbino
Prigto, presidente del
Club de Exportado-
res.

Constitucion del Comité Empresarial de Interna-

cionalizacion

La Asociacién de Marcas Renombradas Espa-
nolas, el Consejo Superior de Camaras de Co-
mercio y el Club de Exportadores e Inversores
Espanoles formalizaron el 13 de enero la cons-
titucion del Comité Empresarial de Internacio-
nalizacion (CEl). Este instrumento nace con la
vocacién de convertirse en una plataforma per-
manente de analisis y elaboracién de propues-
tas para reforzar la internacionalizacion vy la
competitividad de las empresas espariolas. Es-
tas seran presentadas al Gobierno y al resto de
las Administraciones publicas para que sean
tenidas en cuenta a la hora de disefnar politicas
publicas y estrategias en estas materias.

El presidente del Consejo de Camaras de Co-
mercio, Javier Gémez-Navarro, el presidente
del Club de Exportadores e Inversores espa-
noles, Balbino Prieto, y el presidente de la
Asociacion de Marcas Renombradas Espano-
las, José Luis Bonet, han firmado el acuerdo
de constitucién de este Comité, que se en-
marca dentro de las iniciativas que se acorda-
ron durante la celebracion de la | Cumbre de
Internacionalizacion, el pasado mes de octu-
bre, en Madrid.

Para José Luis Bonet, presidente de la Aso-
ciacion de Marcas Renombradas Espanolas
“este Comité Empresarial, nace con la voca-

cién de seguir siendo un cauce para inter-
cambios de propuestas e iniciativas futuras
entre las empresas y sus marcas y la Admi-
nistracién, para que nuestro sector exterior
desempene el papel fundamental que le co-
rresponde en nuestra economia. Una platafor-
ma que quiere constituirse, desde un principio
constructivo y de colaboracién, en un cauce
complementario para superar, cuanto antes,
la actual crisis econémica que nos afecta a to-
dos. En definitiva, un instrumento para com-
partir la responsabilidad”

Segun contempla el acuerdo firmado por las
tres instituciones, el CEl se ha marcado, ini-
cialmente, tres objetivos prioritarios: analizar y
difundir los problemas que afectan a la inter-
nacionalizacién y la competitividad, colaborar
con las Administraciones publicas en el des-
arrollo de estas medidas y organizar Cumbres
de Internacionalizacion y otro tipo de eventos
en el futuro, para seguir buscando iniciativas
practicas.

Para cumplir el primer objetivo, el CEl analiza-
ra todas aquellas situaciones que siguen su-
poniendo todavia obstaculos e identificara las
necesidades de las empresas, con el fin de
aportar orientaciones a las politicas publicas y
de apoyo, en este campo.
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CUMBRE DE
INTERNACIONALIZACION

Propuestas de las empresas
para salir de la crisis
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Competitividad
¢ Internacionalizacion:
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En cuanto a la colaboracién con las Adminis-
traciones publicas, el CEIl propondra las ini-
ciativas oportunas para seguir impulsando
cauces Y foros de dialogo con las Administra-
ciones publicas. Asimismo, el CEl se propone
para colaborar en todos aquellos temas y pro-
gramas que puedan suponer mejoras en esta
materia.

La decision de crear el CEl surgié durante la
celebracién de la | Cumbre de Internacionali-
zacion, el pasado mes de octubre. En este
evento, mas de 600 empresas espanolas to-
maron la iniciativa, por primera vez, para hacer
llegar al Gobierno, representado por el Minis-
tro de Industria, Turismo y Comercio, Miguel
Sebastian, y al restos de administraciones pu-
blicas, un amplio catadlogo de propuestas y
medidas concretas para superar la actual cri-
sis econémica, situando en el eje de éstas en
el impulso de la presencia internacional de las
empresas y la mejora de la competitividad.

Entre éstas se destacan: aumentar la participa-
cién de las empresas en el disefo de politicas
y planes de internacionalizacién; establecer un
modelo de colaboracién entre los distintos ni-
veles y ambitos de las Administraciones Publi-
cas dedicadas a la internacionalizacion, refor-
mar y potenciar el servicio exterior y apoyar una
alianza con las marcas lideres espanolas para
que actien como fuerzas tractoras.

Foro de Marcas Renombradas Espanolas

Asimismo, las empresas pidieron al Gobierno
dotar al Instituto de Crédito Oficial (ICO) de li-
neas adicionales para la financiaciéon de expor-
taciones, crear un fondo de capital riesgo para
el lanzamiento de marcas espanolas o adquisi-
ciébn de marcas extranjeras, mejorar el trata-
miento fiscal a la innovacién comercial o poten-
ciar laimagen de “marca-pais”

Ronda de contactos

El CEl ha iniciado su ronda de contactos con
altos cargos de las administraciones publicas
vinculados a las areas de Industria y Comer-
cio, y Economia y Hacienda. El objetivo de
estas reuniones es el de hacer un seguimien-
to de las més de cien medidas propuestas en
la | Cumbre de Internacionalizacién que tuvo
lugar el pasado 20 de octubre, y en la que las
tres instituciones mencionadas hicieron un
llamamiento para firmar un gran Pacto de Es-
tado por la Competitividad y la Internacionali-
zacion.

Hasta el momento, Miguel Otero, director ge-
neral de AMRE, acompanado por represen-
tantes del Consejo de Camaras y el Club de
Exportadores, ha mantenido una reunién al
efecto con Silvia Iranzo, Secretaria de Estado
de Comercio, mientras que Antonio Abril, vi-
cepresidente de AMRE, hizo lo propio reu-
niéndose el pasado 26 de mayo con Antonio
Gutiérrez, presidente de la Comisién de Eco-
nomia y Hacienda del Congreso de los Dipu-
tados. Ademas, representantes del Comité
Empresarial de Internacionalizacién han man-
tenido reuniones con Angel Martin Acebes, vi-
cepresidente ejecutivo del Instituto Espanol
de Comercio Exterior, Angel Torres, secretario
general de Politica Econdmica y Economia In-
ternacional del Ministerio de Economia, Anto-
nio Cuevas, presidente de la Comision de In-
dustria, Turismo y Comercio del Congreso de
los Diputados, o Rosa Sanchez Yebra, Coor-
dinadora de Economia del Grupo Parlamen-
tario del Partido Popular, entre otros.

El objetivo es lograr la puesta en marcha de
las principales propuestas mencionadas, Yy
para ello se esta trabajando también ya en la
organizacion de un segundo encuentro cen-
trado en cuestiones claves relacionadas con
la internacionalizaciéon de la economia espa-
fola, que en principio tendra lugar en noviem-
bre de este ano.
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El Foro de Marcas participa en un encuentro empre-

sarial en Harvard

Miguel Otero, director
general del Foro de Marcas
Renombradas Espanolas,
participé el pasado 5 de
mayo en un encuentro
empresarial Espana-EE UU
organizado por el Real
Colegio Complutense de
Harvard. Ante una audien-
cia formada por empre
sarios y directivos espano-
les y estadounidenses,
Miguel Otero explico el potencial de las marcas
lideres espanolas, su apuesta por el mercado
de EE UU, y su positiva influencia sobre la ima-
gen de Espafna y de sus productos y servicios
espanoles en dicho pais, ejerciendo de esta
forma un efecto locomotora sobre el resto del
tejido empresarial espanol.

El Foro de Marcas también estuvo representado
en esta ocasion por Joaquin Serra, miembro de

la Junta Directiva de AMRE
y vicepresidente de Natura
Bissé, quien explicé a los
asistentes la exitosa y ya
larga experiencia de la
marca en dicho mercado.
Ademas, el FMRE patro-
cin6 una cena de gala, el 3
de mayo, que tuvo lugar
en la propia Harvard Busi-
ness School y que contd
con la asistencia de impor-
tantes personalidades y empresarios del area de
Massachusetts, asi como el embajador de EE
UU en Espana, Alan Salomon. El profesor Sunil
Gupta, director del Departamento de Marketing
de la Harvard Business School, intervino en
dicha cena con una conferencia sobre ‘Revolu-
cion digital: una estrategia de marketing digital’.

El Programa se desarroll6 en la sede en la
prestigiosa Universidad de Harvard.

Miguel Otero, director
general de AMRE, du-
rante su intervencion
en la Universidad de
Harvard.

AMRE organiza junto a Cuatrecasas una jornada
sobre riesgo reputacional

La Asociacién de Marcas Renombradas Espano-
las (AMRE), en colaboracién con su asociado
Cuatrecasas, Golgalves Pereira, organizaron el
pasado 11 de febrero una jornada sobre “Gestién
del riesgo reputacional en las empresas”, que
contd con la participacion
tanto de José Luis Bonet,
presidente de AMRE,
como de Emilio Cuatreca-
sas, presidente  del
prestigioso  despacho.
Ademéds, Lalo Azcona,
presidente y fundador de
Estudio de Comunicacion,
expuso su visién sobre la
importancia de la gestién del riesgo de reputacién
para las empresas, desde su dilatada experiencia
en el asesoramiento a empresas que se enfrentan
a crisis de imagen, de reputacion y de credibilidad.

Ante una audiencia formada principalmente por
socios y directivos de AMRE, Azcona subray6

que un porcentaje muy bajo de las empresas
espanolas disponen de estrategias formales de
gestion del riesgo reputacional, y animé a las
companias a adoptar politicas focalizadas, pro-
activas y preventivas en este ambito. Segun
Axcona, el riesgo reputa-
cional depende de la
percepcién de los diferen-
tes ‘"stakeholders", a
menudo con intereses
contrapuestos entre si. La
cuestion principal es tener
una vision fidedigna del
poder real de cada grupo
de interés y los objetivos
que persiguen hacia la empresa para desplegar
una estrategia que minimice el riesgo", explicd
Azcona, quien anadié que como en cualquier
otra crisis relacionada con la reputacioén, un pro-
blema de la empresa en este ambito puede
perjudicar enormemente al valor de la marca
"que tanto se tardd en construir”.

De izda. a dcha., Enri-
que Sanchez-Quino-
nes, Emilio Cuatreca-
sas, José Luis Bonet y
Lalo Azcona.
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La Gala de la Camara de Comercio de Espana
en Sidney, dedicada a las marcas renombradas
espanolas

La Gala tendra lugar
en la prestigiosa Ga-
leria de Arte de Sid-
ney.

La Camara de Comercio de Espana en Sidney
(Australia) y el Foro de Marcas Renombradas
Espanolas (FMRE) han llegado a un acuerdo
para que la Gala Anual de la Camara, que se
celebrara el préximo 5 de noviembre, se dedi-
que a las marcas lideres espanolas, con la
participacién tanto de representantes del FMRE
como de las marcas asociadas con presencia e
intereses en el mercado australiano. El evento
tendra lugar en la Galeria de Arte de Sidney y
durante la gala se procedera a la entre de las
Acreditaciones a los Amigos de la Marca
Espana en Australia, cuyo objetivo es otorgar un
homenaje y un reconocimiento publico a aque-
llas personalidades australianas (personas
fisicas, empresas o instituciones) que, en el
ambito de sus respectivas actividades profesio-
nales se hayan destacado por mostrar su apoyo
y colaboracién con Espana y/o con las marcas
espanolas en el mercado australiano. Asi, ade-

mas de una Acreditacion especial a cargo de la
Asociacion de Marcas Renombradas Espanolas
(AMRE), se entregaran una serie de Acredita-
ciones a los Amigos de las Marcas Espanolas
en Australia que seran patrocinadas por las
empresas asociadas con presencia en el mer-
cado australiano interesadas en el acto.

Cada marca patrocinadora podréa realizar una
presentacion individual de su marca ante el
publico asistente a la Gala, integrado mayorita-
riamente por empresarios australianos, asi como
por autoridades australianas y empresarios y
directivos espanoles en Australia. Esta colabora-
cién trata asi de dar continuidad a los
antecedentes de Estados Unidos, donde tuvo
lugar la cena de las Marcas Embajadoras en
Nueva York en 2008; y China, pais en el que este
ano tendrd lugar también el Dia de las Marcas
Espanolas en la Expo Shanghai 2010 que incluira
la entrega de Acreditacio-
nes a los Amigos de la
Marca Espana en China. El
Foro de Marcas Renombra-
das Esparolas participara
también en 2011 en Rusia,
en el marco del “Ano de
Espana” en dicho pais, con
= una iniciativa similar, dirigida
a un publico selectivo ruso,
vinculado mayoritariamente
al ambito empresarial.
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AMRE pone en marcha un programa de Marcas
de Alto Potencial Internacional

La Asociaciéon de Marcas Renombradas Espano-
las (AMRE), en su afan por apoyar a las empre-
sas espanolas que apuestan por la marca como
principal activo de competividad y por la interna-
cionalizaciéon como estrategia empresarial, ha di-
sefiado un programa para apoyar a marcas es-
panolas que cuentan con un alto potencial
internacional y cuya trayectoria permite prever
que en un futuro puedan alcanzar renombre y/o
notoriedad a nivel internacional, al nivel por tanto
de los socios de pleno derecho de AMRE.

Asi, mediante la firma de un convenio de cola-
boracién, se vinculara a AMRE a las Marcas de
Alto Potencial Internacional (MAPI), permitiéndo-
les la participacién en las actividades de la Aso-
ciacion, y se establecera un programa de apoyo
para impulsar y consolidar su proceso de inter-
nacionalizacion. A través de este programa, la
empresa con una Marca de Alto Potencial Inter-
nacional obtendra un apoyo para lograr acelerar,
de manera consistente, el camino para que el
potencial se convierta en realidad. Asi, se le ase-
sorara sobre el desarrollo y la gestién de su mar-
ca y se creara una unidad para transferir la ex-
periencia y conocimiento aquellas marcas
espanolas que ya han logrado ser notorias o re-
nombradas a nivel internacional.

AMRE desarrollara en los préximos meses las li-
neas basicas del programa de apoyo a las MA-
Pl, centrandose principalmente en el asesora-
miento en aspectos relacionados con la gestién
y el desarrollo de la marca y los activos intangi-
bles de la empresa, la proteccion de la propie-
dad industrial y el disefio y desarrollo de un plan
de internacionalizacién. Ademas, se pondra en
marcha una Unidad de Transferencia de Expe-
riencias y Conocimientos (UTEC), que consistira
en seminarios de formacion sobre los distintos
aspectos mencionados.

Hasta el momento, ya se han vinculado a AMRE,
a través de este programa, marcas como Ro-
berto Verino, Marrons Glaces o ElCaballo.

El Caballo
I~
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Los origenes de El Caballo,
empresa familiar desde sus co-

mienzos, estan directamente vinculados al ani-
mal que la bautiza. Sillas vaqueras, arreos y
aperos de labranza fueron los primeros articu-
los que salieron de su taller del barrio del Arenal
en 1892. Este éxito, derivado del afan de per-
feccion y respeto por la tradicion artesana, llevod
a El Caballo a saltar al mundo de la moda. Un
salto con el que la marca encuentra definitiva-
mente su razdn de ser y se convierte en un re-
ferente de estilo y distinciéon. Hoy en dia, su
produccioén se distribuye a paises como México
o Japon, pero sigue manteniendo el mismo es-
piritu cercano y familiar con el que nacié hace
mas de 100 anos.

Roberto Verino

La marca Roberto Verino se co-
. mercializa a través de la empre-
sa Roberto Verino Difusion, S.A.
La empresa tiene su sede social
en Orense, donde cuenta con
unas instalaciones productivas de 7000 metros
cuadrados, un Centro de Investigacion y Des-
arrollo y una plantilla de aproximadamente 500
personas. Roberto Verino tiene una excelente
imagen gracias al concepto de innovacién y alta
calidad. Actualmente, cuenta con un total de 159
puntos de venta entre tiendas propias, corners
en El Corte Inglés y franquicias.

ROBERTO YERIND
L]

José Posada (Marrons Glaces)

Marron Glacé, S.L. de José Po-
sada es una compania fruto de
una larga tradiciéon familiar con
sede en Galicia. Sus comienzos
se remontan al ano 1955, cuan-
do el empresario José Posada
Torres inicia la exportacién de castanas de Gali-
cia a Brasil. Exporta sus productos desde Gali-
cia a todo el mundo y Japén es uno de sus prin-
cipales mercados, pais en el que esta presente
desde el afio 1968. La compania es una de las
principales empresas del sector a nivel nacional
e internacional y durante el ano 2010 ha sido ga-
lardonada con el Premio Expansién a la Interna-
cionalizacién y Premio CEO a la Excelencia Em-
presarial.
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Junta Directiva y Patronato en Gomez Acebo
& Pombo

Presentacion del Foro ante

El pasado 7 de junio tuvo lugar, en la sede
de Gémez Acebo & Pombo de Madrid, sen-
das reuniones de la Junta Directiva de la
Asociaciéon de Marcas Renombradas Espa-
nolas y del Patronato de la Fundacién Foro
de Marcas Renombradas Espanolas. Dichas
reuniones fueron precedidas de una ponen-
cia a cargo de Heribert Padrol, Socio

y portugueses

Miguel Otero, director general del FMRE, parti-
cipd recientemente en dos encuentros con
empresarios y directivos portugueses y aus-
triacos respectivamente, a los que tuvo
ocasion de explicar el proyecto del Foro de
Marcas Renombradas y defender asi la alianza
estratégica entre las marcas lideres y las admi-
nistraciones publicas en favor de la imagen
pais. Asi, el encuentro, en un formato de
almuerzo, con el Circulo de Empresarios y
Gestores Espanoles y Portugueses, al que
asistieron unos 30 representantes de empre-

Coordinador del Area Fiscal de Gémez-Acebo
& Pombo, sobre "Incentivos fiscales a la
proyeccion nacional e internacional de
las marcas espanolas. Situacién actual en
nuestro pais, en nuestro entorno y perspec-
tivas de futuro", que resulté del maximo
interés para los representantes de las marcas
asociadas asistentes.

directivos austriacos

sas portuguesas, tuvo lugar el pasado 11 de
marzo. Por su parte, unos 20 directivos aus-
triacos participaron en la presentacion que
tuvo lugar el pasado 14 de junio, en un
encuentro organizado por Advantage Austria,
la plataforma de negocios dependiente, en
Espafa, de la Oficina Comercial de la Emba-
jada austriaca. Ambos encuentros se
celebraron en un ambiente de la maxima cor-
dialidad y con gran interés por parte de los
presentes por conocer la singular experiencia
del Foro de Marcas.

AMRE participa en la Il Edicion de los Premios
Nacionales del Marketing

Foto de familia de los
miembros del Jurado
y de los premiados en
la Il Edicion de los
Premios Nacionales
del Marketing.

La Asociacién de Marcas Renombradas Espa-
folas (AMRE) participd, a través de su director
general, Miguel Otero, en el Jurado y la pos-
terior gala de entrega de galardones de la Il
Edicion de los Premios Nacionales del Marke-

ting, una iniciativa organizada por la Asocia-
cion de Marketing de Espana y que tuvo lugar
el pasado 20 de mayo en el Estadio Vicente
Calderdn. Asi, Zara fue reconocida por la
mejor estrategia en la categoria Internacional,
Iberdrola por la mejor
estrategia de innova-
cion, Zinkia en la
categoria de PYMEs,
lkea en la categoria
Marca, y Félix Mufoz
recibia el galardén al
Mejor Profesional. Emi-
lio Botin, fue distinguido
con el galardén al Lider
Empresarial Impulsor
del Marketing.
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CREDITO Y CAUCION

Crédito y Caucién introdujo el seguro de crédito en Espana en 1929, el principal ele-
mento de proteccion utilizado por las empresas europeas frente al riesgo de impago en
sus ventas a crédito a otras empresas. A lo largo de estos 80 afnos la Compania ha man-
tenido su liderazgo en este tipo de seguros, con una cuota de mercado cercana al 60%,
a través de los que 45.000 empresas espanolas con mas de 1.300.000 clientes en todo el
mundo aseguran anualmente ventas a crédito por un importe superior a los 200.000 mi-
llones de euros. CyC ofrece soporte directo en 42 paises y opinién propia acerca de 52
millones de empresas de todo el mundo.

GRUPO PIKOLINOS

Pikolinos es en la actualidad una de las empresas referentes dentro del sector calzado
en Espana. Pikolinos se constituyé en 1984 de la mano de su actual Presidente, D. Juan
Peran Ramos, con el principal objetivo de realizar un producto basado en el disefo, la ca-
lidad y la originalidad. Actualmente, Pikolinos esta presente en alrededor de 60 paises,
cuenta con mas de 20 tiendas propias y mas de 8000 puntos de venta en todo el mundo.
En el ano 2007 la marca Martinelli es adquirida por el Grupo Pikolinos. En la actualidad,
Martinelli cuenta con aproximadamente 1500 puntos de venta y 20 tiendas propias.

ATENTO

Presente en 17 paises, Grupo Atento es hoy una de las companias mas importantes de
Contact Center y BPO del mundo. Presta servicios integrales de atencion a las empresas
y sus consumidores y/o usuarios a través de sus contact centers o plataformas multica-
nal. Con una amplia presencia geografica, es lider en los mercados de habla hispana y
portuguesa. Por ofrecer un extenso portafolio de productos y servicios innovadores y de
calidad, corroborado por grandes corporaciones globales y regionales, Grupo Atento
apuesta en el conocimiento adquirido a diario por sus filiales en Europa, Africa y América.

ELZABURU

Elzaburu esta especializada en prestar servicios y ofrecer asesoramiento en los campos
de la propiedad industrial, propiedad intelectual, licencias, transferencias de tecnologia,
competencia desleal, nombres de dominio y litigios en materia de propiedad industrial e
intelectual ante todos los tribunales competentes y en todas las instancias y jurisdiccio-
nes, incluyendo los tribunales de la UE y de los arbitrales internacionales. La firma esta
especializada en asuntos de Marcas, Dibujos y Modelos comunitarios y esta preparada
para ofrecer servicios legales en los cinco idiomas oficiales de la OAMI.

SOL MELIA

Fundada en 1956 en Palma de Mallorca, Sol Melia es una de las companias hoteleras va-
cacionales mas grandes del mundo, ademas de lider absoluto del mercado espafnol en nu-
mero de habitaciones. En la actualidad dispone de mas de 300 hoteles y cerca de 78.000
habitaciones, distribuidos en 26 paises de 4 continentes y comercializados bajo sus marcas:
Gran Melia, Melia, ME by Melia, Innside by Melia, Tryp, Sol, Paradisus y Sol Melia Vacation
Club. Sol Melia es la cadena hotelera mas conocida por los espanoles, segun el ltimo son-
deo elaborado por TNS, y cinco de sus marcas se encuentran entre las 20 mas populares.
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