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» Los Principes de Asturias entregaron las acreditaciones a la
111 Promocion de Embajadores Honorarios de la Marca Espaia.

» AMRE organizd, junto con el CS Camaras y el Club de
Exportadores, la | Cumbre de Internacionalizacidn.

» Colaboracion con la Secretaria de Estado de la UE para
impulsar una politica de competitividad para las marcas
europeas durante la Presidencia espaiiola.
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La Il Promocion de Em-
bajadores Honorarios de
la Marca Espana posan
junto a SS.AA.RR. los
Principes de Asturias, el
ministro de Industria,
Turismo y Comercio,
Miguel Sebastian; José
Luis Bonet, presidente
del FMRE; Antonio Bru-
fau, presidente de Rep-
sol; Amparo Fernandez,
subsecretaria del Minis-
terio de Industria, Turis-
mo y Comercio; Maria
Jesus Figa, subsecreta-
ria del Ministerio de
Asuntos Exteriores y
Cooperacion; Antonio
Abril, vicepresidente del
FMRE y Esteban Parro,
alcalde de Mostoles.

Foro de Marcas Renombradas Espanolas

~
Foro de
Marcas Renombradas
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Los Principes de Asturias entregaron las
acreditaciones a la Ill Promocion de
Embajadores Honorarios de la Marca
Espana

Sus Altezas Reales los Principes de Astu-
rias presidieron la ceremonia de Acredita-
cién de la tercera promocién de Embajado-
res Honorarios de la Marca Espana
(EHME), que se celebré en el Centro de
Tecnologia Repsol de Méstoles (Madrid) el
25 de junio. Estos galardones suponen un
reconocimiento del Foro de Marcas Re-
nombradas Espafnolas a las personas o ins-
tituciones que con su trabajo hayan contri-
buido a generar una imagen positiva de
Espana en el exterior.

Los Embajadores a los que se ha entregado
dicha Acreditacion han sido: Pau Gasol (en la
categoria de Deportes), Placido Domingo
(Cultura), Emilio Botin (Gestién Empresarial),
Margarita Salas (Ciencia e Innovacién), Agen-
cia EFE (Comunicacion), Buque Juan Sebas-
tian Elcano (Relaciones Institucionales), Kike

Figaredo (Accién Social) y Enrique Puig
(acreditacion extraordinaria a titulo péstumo).

La ceremonia de acreditacién de este afno
fue especialmente emotiva, ya que ademas
del recuerdo al recientemente fallecido
miembro de la junta directiva de la Asocia-
cion de Marcas Renombradas Espanolas,
Enrique Puig, también hubo un pequefio
homenaje en forma de ovacién para Seve-
riano Ballesteros -Embajador Honorario de
la Marca Espana en la primera promocién
de los galardones-, quien estuvo presente
en el evento.

La de este ano fue la tercera edicion de estos
galardones- de caracter bienal- que se con-
ceden con el beneplacito del Ministerio de
Asuntos Exteriores y Cooperacién. En pro-
mociones anteriores se ha reconocido la la-
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bor de personalidades como Severiano Ba-
llesteros, Amancio Ortega, Ferran Adria, Joan
Massagué o Pedro Almodovar, entre otros.

Mensajes de superacion y cola-
boracion con la Administracion

Antonio Brufau, presidente ejecutivo de Rep-
sol YPF y anfitrién del acto, destaco en su in-
tervencién la contribuciéon de Repsol al pro-
yecto Marca Espana, “porque lo vivimos muy
de cerca, ya que nuestra actividad, se desa-
rrolla, en buena medida, en el &mbito interna-

;{:{ﬂf ro de
- leenologia

cional.” Ademas, Brufau subrayé que “las
marcas espanolas estamos abocadas a pro-
mover la innovacion y el conocimiento como
valores fundamentales. Nuestro futuro pasa
ineludiblemente por crear un nuevo modelo
de exposicion internacional, basado en la in-
novacion como motor y propuesta de valor
de nuestras marcas, y en la competitividad
como sefa de nuestra identidad”.

Por su parte, José Luis Bonet, presidente del
Foro de Marcas Renombradas Espafolas y de
Freixenet, sefalé que el Foro- que este afo
celebra su X Aniversario- “debe necesaria-
mente jugar un papel clave en la salida de la
crisis econdémica por lo que hoy, igual que ha-
ce 10 anos, ofrecemos a la Administracién Pu-
blica la colaboracién de nuestras casi 100 em-
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presas asociadas lideres en sus sectores y ca-
tegorias en beneficio de la competitividad del
conjunto de la economia espanola y de la ima-
gen exterior de Espana, contando para ello
con los referentes de la sociedad civil, los Em-
bajadores Honorarios de la Marca Espana”.

Antonio Abril, vicepresidente del FMRE vy
Consejero Secretario General de Inditex,
subrayd en su intervencion que “la diferencia-
cion y el valor anadido aportado por las mar-
cas constituyen un pilar fundamental sobre el
que se debe asentar el modelo productivo es-
panol. Ademas, la imagen de Espana deberia

ser un factor importante que aporte valor y
competitividad a las empresas y a la econo-
mia espanola. Por tanto, el éxito internacional
de las marcas espanolas y de los Embajado-
res Honorarios de la Marca Espana represen-
ta un proyecto estratégico clave para el futu-
ro econémico de nuestro pais, que necesita
la implicacién activa de todos los agentes,
publicos y privados, relevantes”.

Contribuir a comunicar la nueva
realidad de Espana

En nombre de los Embajadores Honorarios
de la Marca Espana (EHME), Placido Domin-
go, sefnaldé que “es muy reconfortante obser-
var que nuestro trabajo es valorado fuera, pe-
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SAR el Principe de
Asturias se dirige a
los asistentes durante
la ceremonia de en-
trega de acreditacio-
nes a los Embajado-
res Honorarios de la
Marca Espana 2009.



Placido Domingo ex-
pres0 su agradeci-
miento y satisfaccion y
habl6 en nombre de la
Il Promocion de Em-
bajadores Honorarios
de la Marca Espana.

(Centro de
Tecnologia

ro también dentro de Espana. Hoy nadie du-
da de que en Espana tenemos talento para
hacer bien muchas cosas y en muy diversos
ambitos de actividad. Los EHME podemos
contribuir a comunicar la nueva realidad de
la Espana actual, como pais dindmico, mo-
derno, avanzado, y tecnoldgico”.

Foro de Marcas Renombradas Espanolas

Por su parte, Jordi Puig, agradeci6 el recono-
cimiento otorgado a su padre, Enrique Puig,
fallecido el pasado ano, “quien fue uno de los
impulsores del Foro de Marcas Renombra-
das Espanolas, precisamente porque creia
en la necesidad de la internacionalizacion de
las empresas y de la economia espanola, y
creia que esa internacionalizacion tenia que
realizarse con marcas de éxito”.

El ministro de Industria, Turismo y Comercio,
Miguel Sebastian, y la subsecretaria del Mi-
nisterio de Asuntos Exteriores y Coopera-
cion, Maria Jesus Figa, expresaron el apoyo
de las administraciones publicas al proyecto
del Foro de Marcas Renombradas Espanolas
y a la figura de los Embajadores Honorarios
de la Marca Espana.

Su Alteza Real el Principe de Asturias conclu-
y6 subrayando la importancia de la imagen
de Espana para la competitividad de la eco-
nomia espanola y la fundamental contribu-
cion a la misma de los Embajadores Honora-
rios y de las marcas lideres espanolas.

m La ceremonia de acreditacion de los Embajadores Honorarios
de la Marca Espana en los medios de comunicacion

La ceremonia de en-

trega de acreditacio- R Cr— e s
nes a al lll Promocion - — s
de Embajadores Ho- "R
norarios de la Marca

Espana, presidida por

SS.AA.RR. los Princi-

pes de Asturias, tuvo

un importante eco en

los medios de comuni-

cacion. Durante los dias

previos y posteriores al

evento —con especial re-

levancia de los diarios del dia 26 de junio, el inme-
diatamente posterior a la ceremonia-, se publicaron
informaciones sobre la ceremonia y el papel de los
Embajadores Honorarios de la Marca Espana.

Especialmente destacada fue la cobertura que hizo
el diario Expansion, que publico —el dia en que se
celebro el evento- un debate sobre el papel de los
Embajadores Honorarios de la Marca Espana, en el
gue participaron José Palacios, socio de Garrigues;
Gonzalo Brujo, Consejero Delegado de Interbrand;
Tomas Garcia, Adjunto a la Direccion Corporativa
de Comunicacién y Gabinete de Presidencia de
Repsol; Raul Peralba, Presidente de Positioning

Systems; Jaime Montal-
vo, Director General de
Promocion del ICEX; y
Miguel Otero, Director
General del Foro de Mar-
cas Renombradas Espa-
folas.

También en Expansion se

publico, el dia siguiente a

la entrega de las acredita-

ciones, un reportaje a toda

pagina que, bajo el titulo
“Ocho figuras para vender la marca Espana”, repa-
so los méritos de los galardonados — a quienes el
diario califica como “los mejores comerciales de la
imagen pais en el mundo”- e hizo un pequeno re-
paso de lo que supone la acreditacion de Embaja-
dor Honorario de la Marca Esparia y su contribucion
a la imagen pais.

Ademas de Expansion, otros diarios como El Pais,
La Razén, Cinco Dias o ABC, ademas de semana-
rios como Hola y medios audiovisuales, como Tele-
vision Espanola, hicieron un hueco en sus conteni-
dos informativos para la ceremonia organizada por
el Foro de Marcas Renombradas Espanolas.
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Embajadores Honorarios de la Marca Espana 2009
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El Foro de Marcas Renombradas Espanolas puso en marcha en el ano 2005 el proyecto “Embaja-
dores Honorarios de la Marca Espana”. Se trata de una iniciativa propia de la Asociacién de Marcas
Renombradas Espanolas, con el beneplacito del Ministerio de Asuntos Exteriores y Cooperacion,
en cumplimiento de uno de sus fines estatutarios de caracter genérico: emprender acciones de pro-
mocién de la imagen de Espana y la “Marca Espana”. Estas Acreditaciones reconocen publica-
mente a aquellas personas o instituciones que mas han contribuido, a lo largo de su trayectoria pro-
fesional, al fortalecimiento de la imagen de Espana en el exterior y tienen caracter bienal.

Buque Juan Sebastian Elcano
Relaciones Institucionales

Por haber ejercido como embajador
de la imagen de Espana desde su
primer viaje en febrero de 1.928, mostrando al mun-
do no so6lo su majestuosidad y belleza, sino también
los valores del esfuerzo, la disciplina, la colaboracion
y la convivencia.

Emilio Botin
Gestion Empresarial

Por una vida dedicada al Grupo
Santander, al que ha convertido en
una de las principales entidades financieras del
mundo. Su caracter y liderazgo han sido clave en el
proceso de expansion internacional del banco, posi-
cionado en estos momentos como uno de los gru-
pos de referencia en paises como Reino Unido, Por-
tugal, Brasil, Argentina o México.

Kike Figaredo
Accion Social

Por su tarea humanitaria en Cambo-
ya donde ha consagrado su vida a
ayudar a las personas con discapacidad en aquella
zona del mundo, asi como por su colaboracion e
impulso a la Campana Internacional para la prohibi-
cion de las minas antipersona, que recibié el Premio

Nobel de la Paz en 1997.
H - i
g L' Por ser el jugador mas destacado
en el plano individual de la mejor
generacion de jugadores espanoles de baloncesto.
Es el jugador espanol que lleva mas tiempo jugando
en la NBA. Con la seleccion espanola, ha sido cam-
pedn del mundo en 2006, subcampedn olimpico en
2008 y subcampeon de Europa en 2003 y 2007.
Ademas, con los Angeles Lakers, se convirtié en el
ano 2009 en el primer y Unico jugador espanol en
proclamarse campedn de la NBA.

Pau Gasol
Deportes

Placido Domingo
Cultura

Por su brillante carrera internacio-
nal, y por ser un referente mundial
en el bel canto, habiendo cosechado innumerables
éxitos en los mas importantes escenarios del mundo
y en destacados eventos de trascendencia mundial.
También por su labor de direccion al frente de las
Operas de Washington y Los Angeles.

Agencia EFE
Comunicacion

Por ser la primera agencia de noti-
cias en espanol y la cuarta del
mundo, con una red mundial de mas de 3.000 pe-
riodistas, que distribuyen 3 millones de noticias al
ano a mas de dos millares de medios de comunica-
cién en el mundo, especialmente en América Latina
donde mas del cuarenta por ciento de la informa-
cion internacional de agencias publicada procede
de la Agencia EFE.

Margarita Salas
Ciencia e Innovacion

Por su amplia carrera en el campo
! de la biologia molecular y su perte-
nencia a varias de las mas prestigiosas academias,
sociedades e institutos cientificos nacionales e inter-
nacionales, colaborando y siendo miembro también
del consejo editorial de importantes publicaciones
cientificas.

Enric Puig
Galarddn excepcional a titulo postumo

Por toda una vida de trabajo dedi-
cada a la promocién y el impulso
de un grupo empresarial que cuenta con una ex-
tensay prestigiosa cartera de marcas renombradas,
lideres a nivel internacional. Fue uno de los funda-
dores y de los grandes impulsores del Foro de Mar-
cas Renombradas Espanolas, miembro de su Pa-
tronato y de la Junta Directiva de la Asociacion de
Marcas Renombradas Espanolas.
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AMRE organizo, junto con el CS Camaras y el Club
de Exportadores, la | Cumbre de Internacionalizacion

rro—y del Club de Exportadores e Inver-
sores Espanoles —Balbino Prieto—, abrie-
ron la jornada con sendos discursos.

Foro de Marcas Renombradas Espanolas

AMATAS o e

Gomez Navarro subrayé que “frente al
pasado, en que ha sido la Administra-
cién la que convocaba este tipo de
cumbres, por primera vez son las pro-
pias empresas las que trasladan al Go-
bierno sus necesidades y proponen
medidas concretas para mejorar el apo-
yo a la internacionalizacién y su com-
petitividad de cara a salir de la crisis”.

A 4 T CUMBRE_ ?Eﬂ Por su parte, Prieto senaldé que “en el

El presidente de AMRE,  La Asociacion de Marcas Renombradas Espa-  marco de una economia abierta como la espa-

aoonmaado e eimi. holas (AMRE) fue una de las entidades coorga-  fola, una decisién de competitividad es, senci-

fistro Sec'gr‘#frtcriig' fu- nizadoras de la | Cumbre de Internacionalizacion  llamente, una decisién de supervivencia, en tan-
guesl,gebta\sgépbel w que se celebré el 20 de octubre en la sede de  to que una decisién de internacionalizacion es,
residente del Consejo o~ K . .. »
Eupenor de Camarasl, Mutua Madrilena de Madrid y en la que se plan-  simplemente, una decision de crecimiento”.

S e oty 10 la internacionalizacion como motor de la

de Exportadores, Babi- - competitividad de la economia espariola que Propuesta de un Pacto de Estado
ayude a las empresas a salir de la crisis. pOr |a competitividad

La Cumbre —que fue clausurada por el Ministro
de Industria, Turismo y Comercio, Miguel Se-  Tras los discursos de bienvenida, representan-
bastian y contd con la participacion de la Se-  tes de las tres instituciones participantes hicie-
cretaria de Estado de Comercio, Silvia Iranzo—  ron una presentacién de las ponencias de con-
fue organizada por AMRE en colaboracion con  clusiones de los equipos de trabajo que
las Camaras de Comercio y el Club de Exporta-  elaboraron las propuestas presentadas al mi-
dores e Inversores Espanoles y sirvid para en-  nistro. El Director General de AMRE, Miguel
tregar al Ministro un catdlogo de mas de cien  Otero, participd en nombre de la Asociacion.
propuestas de medidas para superar la actual
crisis econémica y generar una economia com-  Posteriormente, fue el turno de un debate en-
petitiva. tre empresas moderado por el miembro de la
Junta Directiva del Club de Exportadores € In-
Por parte de AMRE, José Luis Bonet pronuncié  versores Espanoles, Juan José Zaballa, en el
uno de los discursos de apertura de la Cumbre  que directivos de importantes empresas espa-
en el que hizo hincapié en que el cambio del  folas dieron sus puntos de vista sobre los
modelo productivo espanol llevara largo tiem-  puntos de las ponencias desarrolladas ante-
po y debe afectar a todas las empresas, inclu-
yendo a las de los sectores tradicionales. “En
definitiva, se trata no sélo de vender mas o de
vender algo distinto, sino de vender mejor. Por
tanto, es importante apoyar el proceso de glo-
balizacién de las marcas esparolas y aprove-
char asi su contribucién a la mejora de la ima-
gen comercial del pais”, sefald.

Ademas de Bonet, los presidentes del Consejo
de Camaras de Comercio —Javier Gdmez Nava-
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riormente y aspectos que afectan a su interna-
cionalizacion y la competitividad en general.

Entre las conclusiones, las Camaras de Comer-
cio, la Asociacion de Marcas Renombradas Es-
panolas y el Club de Exportadores e Inversores
han aprovechado la celebracion de la | Cumbre
de Internacionalizacién para proponer la firma
de un Pacto de Estado por la Competitividad, al
considerar que la salida de la crisis es una res-
ponsabilidad compartida de la Administracién,
las empresas y la sociedad en su conjunto. Ade-
mas, han anunciado la creaciéon de un Comité
Empresarial de Internacionalizaciéon para seguir
el desarrollo de las medidas planteadas y hacer
nuevas propuestas.

Por su parte, el ministro Miguel Sebastian, se
mostrd receptivo ante las propuestas plantea-
das y se comprometié a estudiarlas en el seno
del Ministerio y a trabajar conjuntamente con las
tres organizaciones convocantes. En concreto,
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se mostré de acuerdo con “la importancia de la
imagen pais como factor de competitividad para
la economia espanola”, senald que esa labor se
debe realizar incluso en el propio mercado inter-
no, y menciond la colaboracion con la Asocia-
cién de Marcas Renombradas Espanolas a tra-
vés del Plan de Marcas Embajadoras e Imagen
de Espana y del vigente Plan ‘Made in/by Spain’
en EE UU. Ademas, recogié también la necesi-
dad de que el ICEX apueste por el apoyo a las
marcas espanolas y anuncié una flexibilizacién
en los criterios de aceptacion de proyectos de fi-
nanciacion por parte de Cofides, ampliando has-
ta un 70% el porcentaje de apoyo vinculado a re-
cursos intangibles.

La Cumbre de Internacionalizaciéon, que nace
con la idea de convertirse en un evento anual,
contd con la presencia de mas de 600 repre-
sentantes de empresas y Administraciones PU-
blicas, lo que muestra el interés que suscita la
materia entre la clase empresarial espanola.

m Propuestas de la | Cumbre de Internacionalizacién

Entre las méas de cien medidas propuestas en esta | Cumbre, detalladas en cinco ponencias y fruto
de meses de trabajo entre representantes de empresas y expertos, destacan:

Marco Institucional de Apoyo a la Internacionaliza-

cion:

+ Aumentar la participaciéon de las empresas en el disefio de
politicas y planes de internacionalizacion.

+ Establecer un modelo de colaboracién entre los distintos ni-
veles y ambitos de las Administraciones Publicas dedicadas
a la internacionalizacién (ICEX, Comunidades Auténomas,
Céamaras de Comercio, Instituciones Financieras Publicas y
Ministerio de Asuntos Exteriores).

+ Reforma y potenciacion del servicio exterior.

+ Sustituir el enfoque de politicas sectoriales por el de empre-
sas con capacidad competitiva.

+ Alianza de las Administraciones Publicas con las empresas
y marcas lideres para que actien como fuerzas tractoras.

+ Estimulo al aumento del tamafio medio de la empresa y a la
cultura de la internacionalizacion.

Recursos financieros para la internacionalizacion:

+ Dotar al ICO de lineas adicionales para la financiacion de ex-
portaciones, que compensen la falta de liquidez y financia-
cion.

+ Dotar a CESCE de un papel anticiclico mas activo para
PYMES y ampliar los criterios de cobertura en la prefinancia-
cién de contratos.

+ La multiplicidad de actores (ICO, CESCE, Cofides, P4R..)
exige un andlisis del marco organizativo para garantizar una
mejor complementariedad y coordinacion.

Capital comercial (innovacién, marcas e imagen pais):

+ Reforma y potenciacion de los planes de internacionaliza-
cion de marcas espafolas.

+ Creacién de un fondo de capital riesgo para el lanzamiento
de marcas espafoles o adquisicién de marcas extranjeras.

+ Mejorar el tratamiento fiscal a la innovacién comercial, in-
cluyendo cambios en la organizacion de la empresa o en las
técnicas de mercadotecnia.

+ Potenciar la imagen pais introduciendo incentivos fiscales
al patrocinio del Made in/by Spain y apalancamiento en per-
sonalidades espafiolas con prestigio en el exterior.

Capital humano:

+ Fomentar la interaccion entre el sistema de ensefianza su-
perior y las empresas.

+ Medidas eficaces y urgentes en el aprendizaje de idiomas.

+ Implantar una formacioén reglada de 3-4 afios en comercio
exterior (experiencia francesa).

+ Desarrollo de la Ley 2002 sobre Cualificaciones en la FP, en
lo que respecta a los titulos de comercio exterior.

+ Llevar a cabo una reordenacion y especializacion entre las
instituciones publicas que se ocupan de la formacién en in-
ternacionalizacion (Ceco, Camaras de Comercio, Agencias),
introduciendo la valoracién de la calidad.

+ Dar un trato adecuado a la fiscalidad de los expatriados o
crear mecanismos mas agiles para la incorporaciéon de im-
patriados expertos.

Mejora de la competitividad:

+ Medidas de estimulo que permitan un mayor aprovecha-
miento empresarial de las politicas de innovacion

+ Reducir las cotizaciones sociales a cargo de las empresas
para poder competir en condiciones similares con las de
otros paises.

+ Reforma del mercado de trabajo, flexibilizando e incentivan-
do la prolongacién de la vida laboral en casos de alto nivel
de experiencia.

+ Simplificacién de cargas burocraticas, que implican un cos-
te diferencial para las empresas espariolas respecto al as de
otros paises.

+ Defensa de la unidad de mercado.

+ Fomento de la cultura emprendedora.

~S
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El Foro colabora con la Secretaria de Estado de la
UE para impulsar una politica de competitividad para
las marcas europeas durante la Presidencia espanola

Foro de Marcas Renombradas Espanolas

El primer
semestre
de 2010,
Espana
asumira
la Presi-
dencia
del Con-
sejo de la
Unioén
Europea.
El Foro de
Marcas Renombradas Espanolas (FMRE)
quiere contribuir al éxito de esta presidencia,
ofreciendo el apoyo de las Marcas Embajado-
ras espanolas a la Secretaria de Estado para la
Unién Europea del Ministerio de Asuntos Exte-
riores y Cooperacion. Las marcas lideres
espanolas, con una presencia cada vez mas
solida en Europa, son un referente de competi-
tividad, innovaciéon y desarrollo sostenible,
pudiendo por tanto contribuir de manera rele-
vante al éxito de la presidencia espanola de la
UE vy a la imagen que de Espafna se quiera
transmitir a nivel internacional.

Las marcas espanolas comparten intereses y
problemas tanto a nivel europeo como a nivel
global con las marcas europeas: competitivi-

dad frente a marcas americanas, japonesas,
chinas y de otros paises emergentes, barreras
comerciales, infracciones de la propiedad
industrial, armonizaciéon del mercado interno
etc. Ante estos retos comunes, la unién de fuer-
zas entre las marcas europeas deberia ser un
proyecto estratégico para la propia UE, del que
se verian especialmente beneficiadas las mar-
cas espanolas al apoyarse en la imagen e
implantacién histérica de las marcas lideres
europeas en terceros mercados. Ej: EEUU,
Asia-Pacifico, Rusia, etc.

En este marco, el FMRE ha iniciado una cola-
boracién con la Secretaria de Estado de la
Unién Europea para que Espana pueda liderar,
durante su Presidencia, una politica de compe-
titividad internacional para las marcas europeas
y que contribuya ademas a fortalecer la imagen
de los productos y servicios europeos a nivel
global. Ademas de constituir un grupo de tra-
bajo al efecto, el Foro organizara en Barcelona
un encuentro de marcas lideres europeas que
sirva de pistoletazo de salida para esta iniciativa
y que congregue en la ciudad condal a altos
representantes de marcas lideres europeas y
espanolas, asi como de las administraciones
publicas competentes, tanto a nivel espanol
como de la UE.

Serie de debates en el diario Expansion

La colaboracién con la

lugar el 22 de octubre

Secretaria de Estado se
ha concretado este ano
en la celebraciéon de
dos mesas redondas,
publicadas posterior-
mente en el diario
econdmico Expansién,
en torno a las marcas
europeas y su competiti-
vidad. El primero de
estos debates, titulado
“Hacia una politica de competitividad inter-
nacional para las marcas europeas” tuvo
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— | en la sede de Garrigues
| de Madrid.
i | El debate cont6é con la
| participacion de D. Diego
Lopez Garrido, secretario
de estado para la UE, D.
| Antonio Garrigues, presi-
M ESpS | dente de J.A. Garrigues
== EL B | Abogados; D. Miguel Angel
Martinez, director de Des-
arrollo Corporativo de GMW; D. Juan José
Guibelalde, consejero de Campofrio; D. Julian
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Villanueva, director de Marketing del IESE Busi-
ness School; D. Eddie Ross, director de
Corporate Marketing de Amadeus IT Grupo; D.
Gonzalo Brujo, consejero delegado de Inter-
brand Espana; y D. Miguel Otero, directo
general de la Asociacion de Marcas Renombra-
das Espanolas (AMRE).

En general, todos los participantes estuvieron
de acuerdo en la conveniencia de que Espana
promueva una politica que favorezca la compe-
titividad internacional de las marcas europeas y
que promueva la marca europea en el contexto
comunitario con el fin de reforzar la “Marca
Europa” y reforzar también la unidad politica de
Europa. Este proceso de creaciéon de una
marca paraguas europea es compatible con la
existencia de marcas nacionales que se apoyan
en su made in nacional, por lo que habria que
actuar en dos procesos paralelos: continuar
reforzando la Marca Espana y posicionando la
imagen pais de Espana; y al mismo tiempo
empezar a apostar por la “Marca Europa”.

El segundo de los debates, tuvo lugar el 6 de
noviembre en la sede de la consultora Inter-
brand. En esta ocasion el debate, titulado “Las
marcas europeas Yy la UE: proteccién juridica y
lucha contra la pirateria”, se desarrollé a puerta
cerrada y estuvo moderado por DAa. Soledad
Rodriguez, directora general de la Asociaciéon
Nacional para la Defensa de la Marca
(ANDEMA). Los participantes fueron Dha. Sole-
dad Rodriguez, directora general de Andema,
Dna. Silvia Navares, jefa del area de coopera-
cion internacional y relaciones con los

Politica de
Internaciona|
dS europeas”

Interbrand
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Tribunales de la
OEPM; D. Igna-
cio de Medrano,
deputy director,
institucional
affairs and ex- "
ternal relations : -
department de OHIM; D. Gonzalo Brujo, con-
sejero delegado de Interbrand Espana; DAa.
Adela Lario, directora juridica del Grupo
Osborne; y D. Joao Miranda, responsable del
departamento de propiedad industrial de J.A.
Garrigues Abogados.

El eje central del debate fue la importancia de
potenciar, a nivel de las instituciones europeas,
la proteccion juridica de las marcas europeas
ante la creciente amenaza de la pirateria y las
falsificaciones ilegales, tanto en el propio mer-
cado comunitario interno como en mercados
externos a la UE. La marca, como activo estra-
tégico clave de competitividad para las
empresas europeas debe ser no soélo poten-
ciada, sino mas firmemente protegida por las
autoridades y por la legislacién europea. Espe-
cialmente las marcas renombradas europeas,
que como locomotoras del resto del tejido
empresarial europeo, y de la imagen de los
productos y servicios europeos, necesitan una
proteccién juridica reforzada, que ya ha sido
reconocida en la legislacion espanola, a través
de la Ley 17/2001 de 7 de diciembre, pero aun
no en la legislacién comunitaria. Por tanto, los
participantes defendieron la conveniencia de
promover un régimen juridico y fiscal especi-
fico para las marcas renombradas europeas.
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Foto superior:
Participantes en la
mesa redonda sobre
“Competitividad y
marcas europeas”
celebrada en la sede
de Garrigues.

Foto inferior:

Miguel Otero, direc-
tor general de AMRE,
acompariado de
Diego Lopez Garrido,
secretario de Estado
de la UE, y Antonio
Garrigues, presidente
de Garrigues.
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Mesa redonda sobre marcas en Exporta 2009

Foro de Marcas Renombradas Espanolas

P nn M e i e 1a e b b e e L e L e
Al Pusfbas L o Sl e e

o i, il e 3

TR B T T P P et | O U W T g

WCEE p MR

i

== ﬂf:—

S P

==

Una edicién maés, la Asociacion de Marcas Re-
nombradas Espanolas colaboré con el ICEX
en la organizacion de la feria Exporta, que se
celebrd en Zaragoza los dias 17 y 18 de junio,
con una mesa redonda titulada La estrategia
de la marca, clave durante la crisis en la que
participaron representantes de Neck & Neck,

El Presidente del Foro, José Luis Bonet, par-
ticipé en la Conferencia “Las ciudades y los
eventos globales”, organizada por Unidad
Editorial, que se celebré en Madrid el 23 de
junio. En ella, se dieron cita representantes
de varias ciudades espanolas y de la italiana
de Milan, junto con periodistas, expertos y
representantes de las marcas como los pre-
sidentes de nuestros socios Atlético de Ma-
drid, Enrique Cerezo; Garrigues, Antonio Ga-
rrigues; y USP Hospitales, Gabriel Masfurroll.

Todo gran evento deja una huella en la ciu-
dad que lo acoge. Desde un gran evento de-
portivo como los JJOO, hasta una gran feria
de muestras e innovaciéon como es una Ex-
posicién internacional, pasando por una
fiesta cultural como es la capitalidad cultural
europea, pueden ayudar en muchos ambi-
tos del proceso de desarrollo de una ciudad

Barbadillo e Interbrand y fue moderado por el
Director General de Promocién del ICEX, Jai-
me Montalvo.

En el debate, que conté con una notable pre-
sencia de publico, intervinieron ademas de
Montalvo la Directora de Expansion de Neck &
Neck, Maria Zamacola; el Director de Bodegas
Pirineos, Alvaro Astillero; el director de Nuevos
Negocios de la consultora Interbrand, Alfredo
Fraile y el Director General del Foro de Marcas
Renombradas Espanolas, Miguel Otero.

Todos ellos analizaron la dificil coyuntura actual
y mostraron al publico reunido cémo utilizan su
politica marquista para superar la crisis de la
mejor manera posible y subrayaron la impor-
tancia de crear una marca fuerte para resistir
los problemas ocasionados por el retroceso
del consumo.

Esta edicion de Exporta- la feria de promocién
de la exportacién en Espana organizada por el
ICEX y Aragon Exterior- se celebré en Zarago-
za los dias 17 y 18 de junio bajo el lema: Am-
pliando la base exportadora: Nuevas empre-
sas, nuevos sectores, nuevos mercados.

José Luis Bonet participo en |a conferencia sobre
ciudades y eventos globales

-imagen exterior, economia, innovacion, cul-
tura, deporte, integracién, arquitectura...-
por eso la competitividad entre ciudades pa-
ra albergar un gran evento internacional es
cada vez mas feroz.

Durante la jornada, se debatieron estrate-
gias, experiencias, intereses y actores prin-
cipales en esta pelicula, para entender el
porqué de este interés, casi apasionado, por
los grandes eventos y sobre todo para en-
tender como hay que gestionarlos -antes,
durante y después- de su celebracién para
que sus resultados sean efectivamente posi-
tivos en la ciudad que los acoge.

Entre los ayuntamientos representados estu-
vieron los de Madrid, Milan, Zaragoza, Alca-
la de Henares, Burgos, Cérdoba, Santander,
Caceres, Bilbao y Valencia.
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Reconocimiento a Josep Piqué por su labor de
impulso al proyecto del Foro de Marcas

La Asociacién de Marcas Renombradas Es-
panolas (AMRE) celebré el 11 de noviembre
un almuerzo institucional de reconocimiento
a Josep Piqué, ex ministro de Industria y de
Asuntos Exteriores y actual presidente de
Vueling, por su labor de impulso a la crea-
cion del Foro de Marcas Renombradas Espa-
nolas (FMRE) cuando ocupaba la citada car-
tera de Industria. Fue en dicho momento, en
1999, cuando se llevé a cabo la firma del
convenio entre el Ministerio de Industria y las
17 empresas fundadoras, dando asi inicio a
un proyecto de colaboracién estratégica en-
tre las administraciones publicas y las em-
presas espafolas con marcas lideres para

promover la internacionalizacién, la marca
como activo estratégico clave, la competitivi-
dad de la economia espanola y la imagen de
Espafna en el exterior.

Al almuerzo, celebrado en el salén Nuclo de
la Fira de Barcelona, asistié la Junta Directi-
va de AMRE y una numerosa representacion
de directivos de empresas asociadas, asi co-
mo Miquel Nadal, ex jefe de gabinete de Jo-
sep Piqué cuando éste era ministro de In-
dustria y ex secretario de Estado de Asuntos
Exteriores. Durante el acto, José Luis Bonet,
presidente del Foro de Marcas Renombradas
Espanolas y de Freixenet, repasé el proceso
de creacién del proyecto del Foro y el apoyo
recibido en todo momento por las adminis-
traciones publicas, destacando precisamen-
te esa colaboracion entre la administracién y
las empresas lideres como una de las claves
del éxito del FMRE a lo largo de estos diez
anos, en los que se ha pasado de las 17 em-
presas fundadoras a 98 empresas asocia-
das, y en los que se ha consolidado una re-
lacién estratégica con las administraciones
publicas competentes.

Josep Piqué, durante
el acto de reconoci-
miento celebrado en
la Fira de Barcelona.
En la foto, acompa-
fiado de José Luis
Bonet, presidente del
FMRE, y Antoni Pont,
presidente de honor
de Borges.
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Antonio Abril, vice-
presidente del FMRE,
se dirige a los asis-
tentes durante el al-
muerzo celebrado en
Barcelona.
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Por su parte, Antonio Abril, vicepresidente
del FMRE y consejero secretario general de
Inditex, detallé alguno de los principales lo-
gros del Foro a lo largo de sus diez anos de
existencia y subrayo la vigencia del proyec-
to y de sus objetivos; a saber: el fomento de
la competitividad y de la internacionalizacién
de las empresas espanolas, y en conse-
cuencia, de la economia del pais, a través
del reconocimiento a todos los niveles de la
importancia estratégica de las marcas espa-
nolas, y en especial de las renombradas y
notorias”. En un momento de crisis como el
actual, Antonio Abril sefalé que “la interna-
cionalizacién de nuestras empresas y mar-
cas ha de ser uno de los principales motores
de crecimiento de la economia. La recesién
también puede convertirse en
una oportunidad para las empre-
sas para posicionarse en otros
mercados que pueden estar a
corto plazo en una mejor situa-
cion relativa que el mercado es-
panol”. Ademas, el vicepresi-
dente del FMRE resalté lo que a
Su juicio es uno de los principa-
les valores de este proyecto: “au-
nar en una misma institucion los
intereses particulares de las em-
presas y el interés general del
Estado”.

Foro de Marcas Renombradas Espanolas

e =

En su intervencion, Josep Piqué se mostro
agradecido por el reconocimiento y satisfe-
cho por la consolidacién del proyecto del Fo-
ro de Marcas Renombradas Espanolas, el
cual considerd “estratégico” para la competi-
tividad de la economia espanola. Piqué ani-
mé a la Junta Directiva de AMRE y a las em-
presas presentes en el acto a seguir
luchando y apostando por la internacionali-
zacion, la innovacion, el valor afadido y la
marca. Frente a ciertas opiniones surgidas
en los ultimos tiempos, Josep Piqué reafirmoé
su convencimiento en que “las marcas son
imbatibles” y recordd la necesidad de que
las marcas lideres espanolas y la administra-
cion competente sigan colaborando en favor
de la imagen de Espana en el exterior.




Foro de Marcas Renombradas Espanolas

Pag. 13 |

Boletin 16 |

~S

®

Entregados los V Premios de Investigacion
sobre Marketing del Foro de Marcas Renombradas

Espanolas

-11‘-‘?

El Director General del Foro de Marcas Re-
nombradas Espanolas, Miguel Otero, entre-
g6 el pasado 18 de septiembre los diplomas
acreditativos a los equipos de investigacién
galardonados en los V Premios Foro de Mar-
cas Renombradas Espafolas sobre “Marcas:
Gestion y proyeccién en el ambito interna-
cional”, cuyo primer premio recayé en un
equipo de profesores de las Universidades
del Pais Vasco y la alemana de Freiburg.

Este primer premio, dotado con 3.000 €, fue
a parar a los profesores Vanessa Apaolaza
Ibanez, Patrick Hartman, de la Universidad
del Pais Vasco, y Mark Zander, de la Univer-
sidad Freiburg University de Alemania por el
trabajo titulado “Memoria, emociones y rock
& roll: la influencia de la mUsica como esti-
mulo emocional en la percepcion de la mar-
cay el endoser”.

Por su parte, también obtuvieron sendos ac-
césits los trabajos “éCoémo revitalizar la marca
a través de la consistencia de sus asociacio-
nes? El papel de la familiaridad con la marca”,

t '.3 bilbao

presentado por los profesores Elena Delgado
Ballester, M2 Angeles Navarro Bailon, y Maria
Sicilia Pinero de la Universidad de Murcia y
“Medicion del valor de marca: una propuesta
desde un enfoque formativo”, presentado por
los profesores Isabel Buil Carrasco y Eva Mar-
tinez Salinas, de la Universidad de Zaragoza,
y Leslie de Chernatony de la Universidad de
Birmigham, del Reino Unido.

Como ya es tradicion, la entrega de los ga-
lardones tuvo lugar duante la clausura del
Encuentro de Profesores de Marketing orga-
nizado por AEMARK (Asociacién Espanola
de Marketing), que en esta edicién se cele-
bré en Bilbao.

Estos premios, que en 2009 cumplen su
quinta edicién, son convocados conjunta-
mente por el Foro de Marcas Renombradas
Espanolas y la Oficina Espanola de Patentes
y Marcas, con la colaboracion de AEMARK y
evallan principalmente la calidad, la origina-
lidad y la utilidad empresarial de los trabajos
presentados.

Los premiados posan
durante el Encuentro
de Profesores de
Marketing celebrado
en Bilbao.
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AMRE colabora en la puesta en marcha del primer
Indice de Fiabilidad y Compromiso de los Clientes
con las Marcas

Robert Passikof, pre-
sidente de Brand

Keys, presenta los re-

sultados del Indice
sobre Fiabilidad y
Compromiso de los
Clientes con las Mar-
cas durante el acto
celebrado en el Club
Financiero Génova de
Madrid.

La Asociacion de Marcas Renombradas Espa-
nolas ha colaborado, junto con Accenture y
Positioning Systems, en la puesta en marcha
primera edicién del “indice de Fidelidad y
Compromiso de los Clientes con las Marcas”,
que se presenté en Madrid el pasado 3 de
noviembre. El indice ha sido desarrollado por
el Dr. Robert Passikoff (presidente de la con-
sultora estadounidense Brand Keys) y se
presenta cada afo en Estados Unidos. El
objetivo del estudio es profundizar en el posi-
cionamiento de cada marca, analizando las
motivaciones de compra dentro de cada cate-
goria de producto y comparando las
diferentes marcas
dentro de dichas
categorias. El fin
ultimo del indice es
aumentar la empa-
tia con los clientes
0 usuarios actuales
y atraer a los poten-
ciales, mejorando
asi la capacidad
competitiva de las
marcas.

En el evento, cele-
brado en el Club

Primer indice de Fidelidad y Compromiso der los
con las Marcas

2005-2010

Financiero de Génova, se presentaron los
resultados del primer estudio realizado en
Espana para las principales marcas espanolas
de 10 categorias: Aerolineas, Bancos y Cajas,
Cadenas de Moda, Hipermercados, Estacio-
nes de Servicio, Telefonia Movil, Hoteles
Urbanos, Aguas Minerales, Cadenas de TV y
Equipos de Futbol. En la presentacién intervi-
nieron representantes de Accenture, la
Asociaciéon de Marcas Renombradas, Positio-
ning Systems (representantes de Brand Keys
en Espana), Demométrica (responsables de
las encuestas del estudio) y el Dr. Passikov.

Durante la presentacion se detallaron las carac-
teristicas concretas del indice, que evalla de
forma concreta la correlacién entre el valor de la
marca, el compromiso de fidelidad de los clien-
tes y su influencia en la rentabilidad del negocio.
La metodologia se basa en la aplicacién ade-
cuada de la psicologia industrial y permite el
conocimiento profundo de los factores emocio-
nales y racionales que forman fuertes vinculos
entre los clientes y la marca, estudiando ade-
mas el impacto de acciones concretas de
comunicacién en su comportamiento.

Una sus principales aportaciones es que iden-
tifica de forma precisa los aspectos que hay
que controlar cuando la marca comienza a
diluirse y qué es aquello en lo que se puede
mejorar. El método, novedoso en Espana, lo
utilizan ya muchas empresas de Fortune 500,
tanto de sectores de
B2C como B2B, en
mas de 26 paises
con resultados muy
positivos. Su sis-
tema de medicién
es esencial para
interpretar y enten-
valores,
expectativas y pro-
ceso de decision de
compra de los clien-
tes con relacién a
su marca, de pro-
ducto o corporativa.

&
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Tres empresas del Foro, premiadas en los |V

Foro de Marcas Renombradas Espanolas

Premios Centro de la Marca de Esade

R LN

Tres empresas del Foro de Marcas Renom-
bradas Espafolas- Repsol, Nutrexpa y Calvo-
fueron galardonadas en la IV edicion de los
Premios Centro de la Marca de Esade que
fueron fallados en Madrid el 4 de junio y que
tienen como objetivo potenciar la eficacia de
marcas fuertes, consistentes y competitivas.
Estas tres marcas premiadas en el afno 2009,
se unen a la ya larga lista de empresas del
Foro que han obtenido estos galardones en
diferentes categorias en ediciones anterio-

res.

Repsol fue la gran triunfadora
LI L2 B e 1a noche, ya que recibio

los premios en la categoria
de Internacionalizacion y el
Gran Premio del certamen.
Los componentes del jurado
destacaron, principalmente, la relevancia in-
ternacional y el amplio alcance de su marca
a lo que ha contribuido, entre otras acciones,
su patrocinio de deportes como el motoci-
clismo.

Con este reconocimiento, Repsol se une a
BBVA, Movistar y Santander, que fueron los
galardonados con el Gran Premio en las tres
ediciones anteriores.

e S b |

Por su parte, Calvo resulté
W galardonada en la categoria

de Reposicionamiento de
marca, reconociendo el jurado su esfuerzo
para competir y diferenciarse de las marcas
de la distribucién recurriendo a productos in-
novadores mas enfocados a la salud y a cam-

panas de publicidad muy originales.

También fue premiada la mar-
ca Cola Cao en la categoria de
Trayectoria a largo plazo, en la
que se le ha reconocido su ca-
racter emblematico dentro del
mercado nacional, que ha lle-
vado a esta marca a convertirse, incluso, en la
denominacion genérica del producto.

Ademas de las empresas pertenecientes al
Foro, el palmarés de esta tercera edicién de
los premios se completd con los galardones a
las marcas R, en la categoria de Desarrollo
con bajo presupuesto; Bankinter, en Ensenas
corporativas y MRW en el Premio B2B.

Como en ediciones anteriores, el jurado de
los premios conté con la participacion de Mi-
guel Otero, director general del Foro de Mar-
cas Renombradas Espanolas.

Eel LN

Imagen de los galardo-
nados en la IV edicion
de los Premios del

Centr(lJE de la Marca de
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AMRE participa en la gala de la Camara de
Comercio de Espana en Australia

La Gala, celebrada en
el Museo de Arte
Contemporaneo de
Sidney, congrego a
mas de 250 invita-
dos, entre ellos des-
tacadas personalida-
des de la sociedad
civil australiana.

La Asociacién de Marcas Renombradas Espa-
folas (AMRE) particip6 el 6 de noviembre en
la gala anual de la Camara de Comercio de
Espafa en Australia, celebrada en el Museo
de Arte Contemporaneo de Sidney. Asi,
durante el transcurso del acto se proyecté un
audiovisual realizado al efecto sobre “Las mar-
cas embajadoras de Espana en Australia”,
incluyendo imagenes de las principales mar-
cas espanolas presentes en el mercado
australiano. Una muestra de prestigio y exce-
lencia de los productos y servicios espanoles
que sin duda contribuyé a generar una ima-
gen positiva de la realidad econdémica de
Espana en el publico australiano. Al evento
asistieron mas de 250 personas, entre ellas
destacadas personalidades del mundo de la
empresa y de la sociedad civil australiana.

La noche comenzdé
con un ballet con-
temporaneo de la
Sydney Dance Com-
pany, con coreogra-
fla a cargo del
famoso director ar-
tistico Rafael Bona
chela. La Cena fue [
inaugurada oficial- | *
mente por el Emba-
jador de Espana,
S.E. Carlos Sanchez

de Boado y de la Valgoma, la ministra de aus-
traliana de Comercio Justo y Ciudadania,
Virginia Judge MP, y la Secretaria General de la
Camara, la Sra. Ana Lopez, que present6 “Mar-
cas de Espana” o “Marcas Renombradas”, la
colaboraciéon de la Camara de Comercio con
AMRE. Entre los invitados, otras personalidades
como el Honorable John Aquilina, el sefor Noel
Campbell, Jefe de Gabinete del Gobernador de
NSW y ex embajador de Australia en Espana, el
Consul General de Espana en Sydney, S.E.
Gerardo Bugallo Ottone y la Consejera Comer-
cial, la Sra. Maria Gorriti.

AMRE y la Camara de Comercio de Espana en
Australia esperan extender su colaboracion a
lo largo de 2010, desembocando en una parti-
cipacién activa de la Asociacion y sus marcas
en la gala del pro-
ximo afo, y con-
tribuyendo asi a
promocionar una
imagen adecuada
de los productos y
servicios espanoles,
através de sus mar-
cas lideres, en Aus-
tralia, ademas de
generar sinergias y
oportunidades de
negocio en dicho
mercado.
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Reunion del Comité de Marcas Embajadoras
e Imagen de Espana

El 26 de noviembre se reunién en la sede de la
Liga de Futbol Profesional el Comité de Marcas
Embajadoras e Imagen de Espana, el 6rgano
creado para el desarrollo del Plan de Marcas
Embajadoras presentado por la Asociacion de
Marcas Renombradas Espanolas en 2008.
Dicho Comité, presidido por Antonio Abril, vice-
presidente del Foro de Marcas Renombradas
Espanolas y consejero secre-
tario general de Inditex vy
vicepresidido por Jaime Mon-
talvo, director general de
Promocién del Instituto Espa-
fiol de Comercio Exterior, esta
formado por representantes
de las empresas, de las admi-
nistraciones publicas compe-
tentes y por expertos en
materia de marcas y de promocién internacio-
nal. El objetivo del Comité es debatir ideas y
lanzar propuestas concretas para desarrollar
férmulas de “cobranding” entre las Marcas
Embajadoras y el "Made in/by Spain" en bene-
ficio mutuo, contando con las inversiones de
las marcas y apoyos publicos para incentivar
esta colaboracion. Durante la reunion cele-
brada en la sede de la Liga, se aprobd la
creacion de dos grupos de trabajo, uno cen-
trado en estrategia y coordinacién y otro en
mercados. Dichos grupos trabajaran en pro-
yectos concretos para ser llevados y en su
caso aprobados por el Comité.

Durante el transcurso de dicha reunién se pre-
senté el estudio ‘Marca Espana y Marcas

"MARCA ESPANA"

&

MARCAS ESPANOLAS
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Espanolas, un analisis comparado de su ima-
gen internacional segun BrandAsset Valuator
de Y&R'. La presentacion corrié a cargo de
Simon Silvester, director de Planificacién Estra-
tégica de la consultora Young & Rubicam,
quien explico los resultados de un informe que
analiza la situacion de la imagen internacional
de Espanay la de sus principales marcas, asi
como la relacién que existe
entre los principales atribu-
tos vinculados con la
imagen pais y con la de un
grupo de referencia de
marcas espanolas. Silves-
ter sefal6 que Espana
debe saber apalancarse en
atributos que serian envi-
diados por la mayoria de
los paises, si bien evidencié una inconsisten-
cia de la imagen de Espana segun los
diferentes mercados y una escasa relacién
entre la imagen del pais y la de sus principales
marcas. El estudio ha sido desarrollado por
Y&R para AMRE y ha contado con el patroci-
nio de Repsol.
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Francisco Roca,
director general de la
LFP, se dirige a los
miembros del Comi-
té acompanado por
Antonio Abril, vice-
presidente de AMRE,
Jaime Montalvo,
director general de
Promocion de ICEX,
y Miguel Otero,
directEor general de
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Co-marketing, la colaboracion entre marcas para
afrontar la crisis

Inauguracion de la
jornada sobre co-
marketing celebrada
en el aula magna de
la sede de ESIC
Business & Marketing
School de Pozuelo de
Alarcon (Madrid).

La Asociacién de Marcas Renombradas Espa-

folas (AMRE), en colaboracién con su
asociado la escuela de negocios ESIC Busi-
ness & Marketing School y con la consultora
BBDO, ha puesto en marcha un ciclo de con-
ferencias de alta direcciéon centrado en
aspectos estratégicos para las companias rela-
cionados con la marca, el marketing, el
branding y la comunicacién, al objeto de pro-
fundizar y mejorar en la gestion de los mismos.
La primera de estas jornadas, bajo el titulo ‘Co-
marketing, la colaboracién entre marcas para
afrontar la crisis’, tuvo lugar el 18 de noviem-
bre en la sede de ESIC de Pozuelo de Alarcén.
En esta primera jornada intervinieron Ignacio
Ochoa, Consejero Delegado de BBDO Con-
sulting, Miguel Otero, Director General de
AMRE, Lander Unzueta, Director de Marketing
del F.C. Barcelona, Javier Ibarra, Director
General de Tarvel Club, Fernando Martinez,
Subdirector del Mercado Particular de Repsol,
Joaquin Sierra, Vicepresidente Ejecutivo de
Natura Bissé, Oscar Gonzalez, Gerente de
Cofares y Juan Carlos Alcaide, profesor de
marketing de ESIC, los cuales expusieron y
analizaron algunos de los casos de mas éxito
del momento de empresas con marcas lideres.

Durante la jornada queddé patente que la cola-
boracion entre dos marcas para buscar
sinergias y un beneficio mutuo es una estrate-
gia empresarial que puede resultar de enorme
utilidad, especialmente en un momento de difi-
cultad econémica como el actual, en el que

resultan mas necesarias que nunca estrategias
e ideas innovadoras que unan el potencial y
los valores de dos 0 mas marcas lideres.

Ignacio Ochoa, consejero delegado de BBDO,
definié el concepto de Co-marketing, identifi-
cando sus riesgos y beneficios, insistiendo en
la importancia de la eleccién del socio ade-
cuado y de la relevancia y credibilidad del
producto/servicio final como factores de éxito,
mientras que Juan Carlos Alcaide, profesor de
marketing de ESIC, profundizé en aspectos
tedricos del Co-marketing, subrayando las
diferencias con otro tipo de alianzas.

En cuanto a los casos de éxito analizados,
Lander Unzueta, director de Marketing del F.C.
Barcelona, expuso la vision del FCB mas alla
del deporte. Asi, el FCB utiliza su marca, el vin-
culo emocional que tiene con sus
consumidores, para potenciar su accién social.
En concreto hablé del “patrocinio inverso” que
ha llevado a cabo con Unicef en las camisetas
de los jugadores ayudando asi a la organiza-
cion mas alla de la dimensiéon econdémica. Por
su parte, tanto Javier Ibarra, director general
de Travel Club, como Fernando Martinez, sub-
director del mercado articular de Repsol,
subrayaron la importancia de la rentabilidad,
las economias de escala y las sinergias que se
consiguen con las tarjetas multi-patrocinador
aportando datos concretos. Finalmente, Joa-
quin Sierra, vicepresidente ejecutivo de Natura
Bissé, insistié en la importancia de seguir y
buscar tendencias mas alla de su propio sec-
tor para detectar nuevas oportunidades de
negocio.
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El FMRE conmemora su X Aniversario

El Foro de Marcas Renom-

damental para un modelo

bradas Espanolas (FMRE) :r;:c:: Sisksenthendes de economia productiva y
conmemoré el 15 de di- Espafiolas sostenible para Espana. Al

ciembre el X Aniversariode |4 & o s

la95.20049) finalizar el acto se hizo en-

su fundacién en un acto
celebrado en el salén de actos del Ministerio
de Industria, Turismo y Comercio. El acto fue
presidido por Miguel Sebastian, ministro de In-
dustria, Turismo y Comercio, resaltando el
apoyo institucional a un proyecto estratégico
para la competitividad de la economia espa-
nola. José Luis Bonet, presidente del FMRE,
resalté la importancia de una institucién como
el Foro y animé a seguir trabajando juntos,
marcas lideres y administraciones publicas,
“para ir mas lejos y mas rapido”. Bonet sefnalé
asi “el papel estratégico del FMRE durante es-
tos 10 anos como institucién de referencia en
materia de marcas, promoviendo el papel de
éstas como factor clave de competitividad de
la economia espanola, asi como destacar su
relevancia en relaciéon con la innovacion y la
generacién de valor, pilares fundamentales so-
bre los que debe asentarse el modelo produc-
tivo espanol”. Por su parte, Antonio Abril, vice-
presidente del Foro de Marcas, destacd la
importancia de seguir fortaleciendo una rela-
cion intensa entre las marcas embajadoras y
la imagen de los productos y servicios espa-
noles en el exterior, de forma que ésta se be-
neficie de la imagen de prestigio, excelencia y
calidad transmitida por aquéllas. Abril animé
por tanto a las administraciones publicas com-
petentes en materia de imagen pais, a seguir
trabajando para incentivar esa relacién, de for-
ma que aporte valor tanto a la imagen de Es-
pana como a la de las propias marcas emba-
jadoras.

Durante el acto se presentd también el informe
“Internacionalizarse con marca: un obijetivo es-
tratégico para la economia espanola”, realiza-
do por Guillermo de la Dehesa, miembro de la
Junta Directiva de AMRE vy presidente del Cen-
ter for Economic Policy Research y por Julio
Cervino, profesor de Comercializacion e Inves-
tigacion de Mercados del Departamento de
Economia de la Empresa de la Universidad
Carlos Ill de Madrid. El informe fue presentado
por los propios autores, destacando la impor-
tancia de la internacionalizacion a través de la
marca y el valor ahadido como un objetivo fun-

trega a los asistentes de la
Memoria X Aniversario del FMRE, en la que se
incluye el citado informe, asi como la opinién
de cada una de las instituciones representadas
en el patronato de la Fundaciéon FMRE, y un re-
sumen de las actividades organizadas durante
estos diez anos.

El Foro de Marcas Renombradas Espanolas
nacioé en el afo 1999 como una iniciativa de un
grupo inicial de 17 empresas espanolas con
marcas lideres que desde el principio vislum-
braron la necesidad de crear una institucién en
Espana cuya misién principal fuera la defensa
y promocién de las marcas espanolas notorias
y renombradas como activos estratégicos ba-
sicos para la competitividad internacional de la
economia espanola.

En la actualidad, el Foro de Marcas Renom-
bradas Espanolas es una realidad consolidada
con una doble estructura juridica:

1) La Asociacion de Marcas Renombradas Es-
panolas (AMRE) integrada exclusivamente por
las 97 empresas actualmente asociadas titula-
res de las marcas renombradas mas importan-
tes de nuestro pais.

2) La Fundacién Foro de Marcas Renombradas
Espanolas en la que se integran, ademas de los
patronos representantes de la Asociacién de
Marcas Renombradas Espanolas (AMRE), las
Administraciones Publicas competentes, es de-
cir, el Ministerio de Industria, Turismo y Comer-
cio; el Instituto de Comercio Exterior (ICEX); el
Ministerio de Asuntos Exteriores y Cooperacion;
y la Oficina Espafnola de Patentes.

Gracias a esta conjuncién de intereses entre
las empresas y la Administracién competente
se ha hecho posible que 10 anos mas tarde el
Foro de Marcas Renombradas Espanolas sea
una realidad consolidada y una instituciéon de
referencia para todos aquellos involucrados
de una u otra forma en la ardua tarea de la
creacién de marcas espanolas lideres a nivel
internacional.

~
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El Foro participo, con el apoyo de ICEX, en Ia feria

CISMEF de Canton

El Foro de Marcas Renombra-
das Esparolas particip6é con un
stand, junto con otras empresas
y entidades espanolas, en la

feria CISMEF 2009, que se cele-
© brd en Cantdn entre los dias 22
y 25 del mes de septiembre con
Espafha como pais invitado.
Durante estos dias, el Foro
impulsé el conocimiento de las
marcas espanolas y la imagen
de nuestro pais en China.

N

En la feria también estuvieron
presentes un buen nimero de
empresas asociadas a la Aso-
ciacion de Marcas Espanolas- entre las que
estuvieron Torres, CAF, BBVA, Santander, Tele-
fénica, Atlético de Madrid, Real Madrid,
Caramelo y Cola Cao-, asi como representantes
de varios organismos publicos nacionales y
regionales espanoles.

Pabellon de Espaina en Expo

La Asociacién de Marcas Renombradas Espario-
las (AMRE) y la Sociedad Estatal de Exposiciones
Internacionales (SEEI) estan trabajando para lle-
gar a un acuerdo que facilite la presencia de las
marcas lideres espanolas en el Pabellén de
Espana de Expo Shanghai 2010. El Pabellon de
Espana sera sin duda una de las principales atrac-
ciones de Expo

Shanghai 2010y se 3
estima que pasa- #
ran por él mas de
4 millones de visi-
tantes. Por ello,
AMRE vy la SEEI
consideran que esta-
mos ante una
oportunidad inme-
jorable para promocionar las marcas espanolas
de mayor prestigio en un espectacular escenario.
Ambas instituciones estan trabajando pues en un
acuerdo, que deberia contar también con el
apoyo de organismos como el Instituto Espanol
de Comercio Exterior (ICEX) o Turespana, que
persiga los siguientes objetivos: colaborar al éxito
del Pabellén de Espana en la Exposicion Univer-

Stand del Foro de Mar-
cas Renombradas Es-
panolas en la feria CIS-
MEF 2009 celebrada
en Canton (China).

La participacion espafola estuvo organizada
por el Instituto Espanol de Comercio Exterior
(ICEX), quien también apoy6 al Foro de Marcas
Renombradas Espanolas en su presencia en la
muestra de Cantén.

El Ministro de Industria, Turismo y Comercio
estuvo presente en la inauguracion de la Feria
junto con una delegacién de autoridades regio-
nales de Cantén, en un grupo que se detuvo
algunos momentos en el stand del Foro para
ver el audiovisual de las marcas espanolas en
China que se proyecté en él.

Ademas de esta proyeccion del audiovisual pre-
sentado el ano 2008 en Pekin y Shanghai, el
Foro dio a conocer su trabajo de promocion de
las marcas y la imagen de Espana a través de
unos dipticos informativos preparados para la
ocasion, ejemplares del libro Grandes Marcas
de Espana en China y copias del audiovisual
proyectado.

Shanghai 2010

sal Shanghai 2010; familiarizar al consumidor
chino con las marcas espanolas con presencia o
proyectos de implantacién en el mercado chino; y
promover conjuntamente la imagen empresarial
de Espana en China asociando el prestigio de las
marcas lideres espanolas a la imagen de exce-
lencia y buenas practicas que se transmitira en el
propio Pabellén. AMRE considera fundamental la
presencia y la participacion activa de las marcas
lideres espanolas en el Pabellon de Espana de
Expo Shanghai 2010, al ser una oportunidad
inmejorable para promocionar las marcas con
presencia o intereses en el mer-

cado chino, poniendo a
@8 su disposicion un
) \ espectacular esce-
R nario en el que
poder atender a publico objetivo, bien sean clien-
tes, socios, distribuidores o medios de
comunicacion. Ademas, un instrumento de ima-
gen de Espana como el citado Pabellén no puede
prescindir de la imagen de calidad y prestigio de
las marcas lideres espanolas, lo que redundara
ademas en beneficio de la imagen del conjunto
de productos y servicios espanoles.
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ganan el XIl Premio Circulo de Empresarios

Miguel Otero, director general del Foro de Mar-
cas Renombradas Espanolas, participd en el
jurado del Xll Premio Circulo de Empresarios,
que este ano fue convocado bajo el lema ‘La ima-
gen exterior de Espana y la
competitividad’. El premio fue con-
cedido ex aequo realizados
respectivamente por Raul Peralba
Fortuny y un grupo de profesores de
las Universidades Carlos Ill y Com-
plutense de Madrid integrado por
Julio Cervifio Fernandez, Rubén J.
Marcos del Blanco, Jaime Rivera
Camino y Juana Casilimas Quintero.

En el trabajo elaborado por el o

equipo liderado por el profesor Julio

a las conclusiones de la evidente desviacién
entre la realidad econémica y social de Espana
y su percepcioén en el exterior, se presentan una
serie de recomendaciones encaminadas a mejo-
rar la imagen de Espana en el
mundo, y por consiguiente, mejorar
uno de los activos criticos para la
competitividad nacional.

Por su parte, el trabajo elaborado
por Raul Peralba, ‘El posiciona-
miento estratégico de la marca
Espana’, analiza la imagen interna-
cional de Espafna y propone una
estrategia de posicionamiento para
Espana que ayude a superar el gap
existente entre la percepcion inter-

Cervifio, bajo el titulo ‘La imagen exterior de
Espana y la Competitividad: un plan de accién
necesario para el futuro de la economia y las
empresas espanolas’, se analiza la situacion
competitiva de Espana en el mundo, los efectos
de la imagen pais en la competitividad de una
economia y sus empresas, la realidad actual de
la imagen exterior de Espana, y una vez llegadas

nacional de la economia espanola y la realidad
de sus productos y servicios. El estudio des-
taca que “el valor anadido es la “imagen” que
hay que construir en la mente de los clientes
potenciales para que el producto o servicio,
siendo bueno, sea percibido como “mejor” que
los demas, se trata de lograr un posiciona-
miento competitivo eficaz.

~
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Interbrand presenta el ranking de las marcas
espanolas mas valiosas

La consultora Interbrand presenté el 3 de diciem-
bre el ranking de las ‘Mejores marcas espanolas’,
medido por el valor econémico atribuido a la
marca. De las 30 marcas que lideran este ranking,
la mayoria forman parte del Foro de
Marcas Renombradas Espanolas,
incluyendo marcas como Gas Natu-
ral, Tous, Campofrio o Cola Cao que
han entrado por primera vez en esta
lista. Ademas, el Santander pasara a
formar parte en 2010 del ranking de
las ‘100 mejores marcas globales’,
un exclusivo grupo en el que hasta
ahora una sola marca espanola
-Zara- habia logrado ser incluida.

El ranking de las ‘Mejores marcas
espanolas’ es publicado por la con-
sultora Interbrand, en colaboracién con Actualidad
Econémica, de forma bienal, “un trabajo cuyo

objetivo es analizar la evolucién de las grandes
marcas de Espana e identificar cuéles han cre-
cido, cudles han nacido con proyeccion de futuro
y cuales, debido a su buena gestién, pueden lle-
gar a incluirse con posterioridad en
el ranking”. En la clasificacion de
este ano, marcas de telefonia, servi-
cios financieros y distribucién, todas
ellas asociadas al Foro de Marcas
Renombradas Espanolas, forman el
Top 5 integrado por Movistar, BBVA,
Telefénica, El Corte Inglés y La
Caixa. La apuesta por la internacio-
nalizaciéon, la innovacién o la
adaptacion a los nuevos patrones
de consumo, haciendo una pro-
puesta relevante para el consumidor,
son solo algunas de las caracteristi-
cas que han llevado a estas marcas hasta la cima
del ranking.
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El Foro colabora con el Programa sobre oportuni-
dades de negocio para ejecutivos espanoles
estadounidenses de “The Harvard Faculty Club”

A través de un acuerdo de patrocino firmado
con el Real Colegio Complutense en Har-
vard, el Foro de Marcas Renombradas
Espafnolas colabora y participa en este
encuentro empresarial que tendra lugar del 2
al 5 de mayo de 2010 en “The Harvard
Faculty Club (Cambridge-Boston, Massachu-
setts).

El Seminario esta
dirigido a empre-
sarios y directivos
espanoles y esta-
dounidenses que
estén trabajando
actualmente en

ambos mercados m L
O quieran poner -
en marcha iniciati-

vas empresariales en ambos paises (Espana
y E.E.U.U.).

El Programa se desarrolla en E.E.U.U. y tiene
su sede en la prestigiosa Universidad de Har-
vard (Cambridge, MA). A lo largo de sus

distintas ediciones el Programa se ha conver-
tido en un privilegiado foro de empresarios;
en un encuentro anual de negocios para defi-
nir estrategias en los dos mercados,
mantener provechosos contactos y analizar la
realidad empresarial Espafna-Estados Unidos.

Por primera vez, a través de este acuerdo de
colaboracién, el Foro participara en este
encuentro con una ponencia propia de pre-
sentacién institucional que
resaltara la importancia del papel
de las marcas embajadoras
espanolas.

Ademas del Foro de Marcas
como institucion, también el Ins-
tituto Espanol de Comercio
Exterior participara un ano mas
en el programa, apoyando asi a
las empresas espafolas presen-
tes o con intereses en el mercado
estadounidense. El FMRE inter-
vendra en el programa, presentando al
publico estadounidense la realidad de la eco-
nomia y las marcas lideres espanolas, y
transmitiendo asi una imagen de prestigio de
los productos y servicios espanoles. Ademas,
también intervendra Juan Furné, presidente
de Freixenet América, y los representantes de
otras marcas espafolas como Dragados o
Telvent, con importantes intereses en dicho

" mercado. El profesor
John Quelch, de la
Harvard Business
School, dara una con-
ferencia sobre cémo
construir marcas glo-
bales (‘Building Global
Brands’) durante la
cena prevista para el 3
de mayo. Quelch es
un prestigioso especialista a escala mundial
en materia de marcas y marketing.

El plazo de inscripcidn se encuentra abierto
y el programa completo esta disponible en:
- Www.servicomspain-usa.com
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Desde el FMRE queremos dar la bienvenida a las marcas Imaginarium, Tecnitoys/Scalextric®, Goémez-
Acebo & Pombo, que se han incorporado recientemente como miembros de la AMRE.

IMAGINARIUM

Imaginarium es la empresa dedicada a la educacién y juego de los nifos y a sus fami-
lias con mayor implantacién a nivel mundial. Desde su creacion en 1992, Imaginarium ha
trabajado siempre con la firme conviccion de que el juego es una parte esencial en el
desarrollo de los ninos, en su salud, en su aprendizaje y en consecuencia, en su felici-
dad. Por eso, Imaginarium lleva mas de 16 anos aportando a los padres originales solu-
ciones para la educacion de sus hijos, soluciones para contribuir a la formacion humana
de los ninos a través del juego, un mundo de valores e ideas para que padres € hijos
puedan compartir momentos extraordinarios.

Al crear Imaginarium en 1992, su fundador Félix Tena , daba por primera vez un enfoque
humanista y educativo al mundo del juguete. Hoy Imaginarium sigue contribuyendo con
alegria y creatividad a la formacién humana de los nifilos en 30 paises de cuatro conti-
nentes, una aspiracién universalmente compartida por padres y madres de todo el mun-
do que desean lo mejor para sus hijos.

TECNITOYS/SCALEXTRIC®

Fundada en 1997, Tecnitoys/Scalextric® nace con el objetivo de potenciar la reconoci-
da marca Scalextric® en Espafa, uniendo a su gran atractivo intrinseco como marca la
innovacion tecnolégica, la eficiencia y una proximidad total al cliente y sus deseos. Des-
de sus inicios, ademas de aplicar las nuevas tecnologias al juego de slot, la compania
se focaliza en el desarrollo de nuevos productos que se unen al Scalextric the original®.
Este hecho se convierte en la comercializacion de sus nuevas marcas Scalextric the di-
gital system®, Scalextric Compact® y My First Scalextric®.

Asimismo, con la marca Scx®, Tecnitoys esta hoy presente en los cinco continentes, co-
mercializando con éxito sus productos en paises como Estados Unidos, Canada, Méxi-
co, Brasil, Argentina, Australia, Inglaterra, Alemania, Austria, Francia, Holanda, Bélgica,
ltalia, Portugal, Suecia, Noruega, Dinamarca, Finlandia, Rusia, Japén, Indonesia, Emira-
tos Arabes, Jordania, Egipto, Libano, Sudéafrica...

GOMEZ-ACEBO & POMBO

Gomez-Acebo & Pombo presta asesoramiento juridico en todas las areas del derecho
de empresa desde hace casi cuarenta anos. A lo largo de todo este tiempo se ha con-
solidado como referente nacional e internacional en todos los sectores de actividad.

La Firma cuenta con mas de 320 profesionales (48 de ellos, socios) y 130 de personal
de apoyo distribuidos en seis oficinas en Espana (Madrid, Barcelona, Bilbao, Malaga, Va-
lencia y Vigo) y dos en el extranjero: una en Londres y otra en Bruselas -la primera abier-
ta por un despacho espanol en la capital comunitaria-. Ademas, dispone de una impor-
tante red de contactos con otros despachos de abogados y acuerdos de colaboracién
preferente con bufetes lideres en sus respectivas jurisdicciones.

La base de su clientela la constituyen grandes y medianas empresas espanolas y extran-
jeras distribucion, al igual que las Administraciones Publicas locales, forales, autonémicas
y estatales y entidades vinculadas a las mismas. Mas del 50 por ciento de las companias
que integran el IBEX 35, el EUROSTOXX 50, el DAX 30, el DOW JONES y el FTSE 100 han
sido asesorados por Gomez-Acebo & Pombo durante los ultimos cinco anos.

. . .
Imaginarium effy
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GOMEZ-ACEBO § POMBO

ABOGADOS
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