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De izda. a dcha.: EI
Presidente del Club de
Exportadores e Inverso-
res, D. Balbino Prieto;
el Ministro de Industria,
Turismo y Comercio,

D. Miguel Sebastian; el
presidente del Santan-
der, D. Emilio Botiny el
Presidente del Foro de
Marcas Renombradas
Espariolas, D. José Luis
Bonet.
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Presentacion del Plan de Marcas
Embajadoras e Imagen de Espana en la Ciudad
Financiera del Santander

El Foro de Marcas Renombradas Espanolas
presentd el pasado dia 29 de mayo el Plan de
Marcas Embajadoras e Imagen de Espana,
cuyo objetivo es el de contribuir a mejorar la
competitividad de nuestro pais apalancandola
en el liderazgo internacional de las marca es-
panolas, y mejorando asi la percepcién inter-
nacional del ‘Made by Spain’, en un acto que
se celebré en la Ciudad Financiera del San-
tander y en el que estuvieron presentes el mi-
nistro de Industria, Turismo y Comercio, Mi-
guel Sebastian, y presidentes de varias de las
principales empresas espanolas, encabeza-
dos por el del Grupo Santander, Emilio Botin.

Durante el acto, las marcas propusieron una
alianza estratégica con la administracién a fa-
vor de la imagen pais. Para ello, y en palabras
del Presidente del Foro y de Freixenet, José
Luis Bonet, “es necesario poner en marcha
una estrategia de cobranding, es decir, de co-
laboracién, de alianza entre las marcas emba-
jadoras espanolas y la Marca Espana”.

La misma idea fue corroborada por Emilio Bo-
tin, presidente del Grupo Santander, una de
las marcas que liderara este Plan, quien seha-

16 que “hoy estamos aqui para poner en valor
la experiencia de las marca espafnolas que ac-
tlan como locomotoras de la imagen pais, ha-
ciendo asi de la Marca Espana un activo estra-
tégico que nos beneficie a todos”.

El Plan de Marcas Embajadoras se convierte
pues en un proyecto estratégico para la eco-
nomia espanola. Asi, José Luis Bonet insistio
que “en un contexto como el actual de des-
aceleracion de la economia mundial y tenien-
do en cuenta las especiales circunstancias del
caso de Espana, donde la desaceleracion ha
coincidido con el agotamiento de un modelo
productivo fuertemente apalancado en la
construcciéon y en el consumo doméstico, es
mas necesario que nunca impulsar los facto-
res que refuerzan la competitividad exterior,
especialmente la innovacion tecnolégica y la
comercial, y el capital comercial de Espana, es
decir, es necesario impulsar aquellas marcas
espanolas que compiten con éxito en los mer-
cados internacionales”.

A continuacion, el Vicepresidente del Foro y
Consejero Secretario General de Inditex, Anto-
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nio Abril, realiz6 una presentacion detallada de
los objetivos e instrumentos que incluye el
plan. Entre los objetivos esta el de duplicar en
5 anos el niUmero de Marcas Embajadoras Es-
panolas, asi como contribuir al aumento de la
media de negocio de éstas del 40% al 60%.

Ademas, se incide en que este Plan no plantea
nuevos recursos presupuestarios, sino utilizar
de forma mas eficaz los existentes, aprove- —ﬂ a—
chando también las cuantiosas inversiones de - . \ 5 o
las propias marcas. Para ello, el Plan plantea . ab Santander
una serie de medidas, entre las que destacala | " ?

extension de incentivos fiscales al patrocinio [

internacional del ‘Made by Spain’, la potencia-
cién de los Planes de Internacionalizacion de
Marcas del ICEX, la participacién de las Mar-
cas Embajadoras en los programas de promo-
cion y difusion internacional de los productos
y servicios espanoles, o la creacion a través de

T =N

Cofides de un fondo de capital riesgo para el
lanzamiento de marcas espanolas o adquisi-
cién de marcas extranjeras. Y todo ello respe-
tando en todo momento la legislacién europea
en materia de ayudas de Estado.

Como muestra de su apoyo a este Plan de
Imagen de Espana, en la presentacién de esta
manana estuvieron presentes presidentes de

algunas de las principales marcas espanolas,
como Antonio Garrigues, Jesus Salazar (SOS-
Cuétara), Ramén Calderdn (Real Madrid), Luis
de Rivero (Sacyr Vallehermoso), Gonzalo Pas-
cual (Viajes Marsans), Enrique Puig (Corpora-
cién Puig), Rosa Lladré (Lladrd), Antoni Pont
(Borges), José Luis Astiazaran (LFP), José
Luis Calvo (Grupo Calvo), Salvador Tous
(Tous) y un largo etcétera.

El Ministro, D. Miguel
Sebastian aprovechd
el acto en el Santan-
der para presentar un
Plan de Imagen Made
in Spain en Estados
Unidos.

m El ministro responde con un proyecto piloto de imagen en EE UU

El guante lanzado por el Foro de Marcas Renombradas
Espanolas fue recogido por el ministro de Industria, Turis-
mo y Comercio, Miguel Sebastian, quien sehalé que “la
mejora de la imagen pais sera uno de los principales ob-
jetivos para este Ministerio, ya que una buena imagen pa-
is es estratégica para ayudar a competir a las empresas
espanolas. No se nos percibe como realmente somos”.
De esta forma, no sélo hizo hincapié en la necesaria cola-
boracién con las marcas embajadoras espafolas, sino EEEE
que anuncié el lanzamiento de un Plan de Imagen Made
in Spain, para el cual se pondra en marcha préximamente

[\
un plan piloto para Estados Unidos, dotado con 20 millo- I_

nes de euros. ”
i

Hemm

- Tihrasas
Expafoias

a Santander
La idea fue acogida positivamente por las marcas lideres
espanolas. Sin embargo, Miguel Otero, director general
del Foro de Marcas Renombradas Espanolas, apunté que ‘

*‘ : 'T: 4

X \ \
o
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“lo importante es el espiritu del Plan de Marcas Embaja- ,

doras e Imagen de Espana, la colaboracion entre las mar-
cas lideres y la imagen comercial de Espana. Sin esa co-
laboracion, sera imposible construir un mensaje potente y
creible y, ademas, no estaremos aprovechando las siner-
gias de las ingentes inversiones de las marcas lideres es-
panolas, por ejemplo en EE UU”.

|
—
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Plan Piloto de Marcas Embajadoras
en Estados Unidos

r
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Como respuesta al Plan ‘Made in/by Spain’ para
Estados Unidos presentado por el ministro de In-
dustria, Turismo y Comercio, Miguel Sebastian,
desde la Asociacion de Marcas Renombradas
Espanolas se ha comenzado a trabajar en una in-
tegracién de la estrategia del Plan de Marcas Em-
bajadoras e Imagen de Espana en el Plan para
EE UU, de modo que se garantice la imprescindi-
ble participacion de las marcas lideres espanolas
en dicha iniciativa. Si el objetivo es impulsar la
imagen de Espana en EE UU, no se debe pres-
cindir del potencial de las marcas embajadoras
espanolas presentes en dicho mercado.

AMRE considera que ambos planes persiguen
un mismo objetivo y son complementarios. Se

trata, al fin y al cabo, de impulsar la imagen de
Espana en el principal mercado del mundo, EE
UU, donde la percepcién de los productos y ser-
vicios espanoles es todavia débil o confusa.

En las primeras versiones del documento —que
ya se encuentra en su Ultima fase de prepara-
cién-, la figura del ‘cobranding’ entre Marcas y
Administracion sigue teniendo un papel funda-
mental y se sugieren dos tipos de acciones prin-
cipales de promocién: campanas marquista-ge-
néricas, en la que se anade la imagen global de
los productos espanoles a la promocion de las
marcas; y genérico-marquistas, centradas en to-
do un sector al que se le suma una marca des-
tacada.

El documento prevé la realizacién de una investi-
gacién sobre la imagen de Espana en Estados
Unidos y la definicion de un posicionamiento es-
tratégico, para la que ya se han recibido dos pro-
puestas de entidades expertas en la materia.

Ademas, se sugiere la celebracién de dos even-
tos de presentacion de las marcas espanolas en
las ciudades de Nueva York y Chicago y otras ac-
tividades adicionales destinadas a mejorar la ima-
gen de Espana y sus marcas en Estados Unidos.

Comité de Marcas Embajadoras e Imagen de Espaia

La presentacién del Plan de Marcas Embajado-
ras e Imagen de Espana que tuvo lugar en la se-
de del Santander sirvié también para constituir el
Comité de Marcas Embajadoras e Imagen de
Espana, encargado de analizar el documento
elaborado como base del Plan y proponer las
modificaciones que considere oportunascomo
base del Plan y promover acciones y medidas
para su desarrollo.

El Vicepresidente del Foro de Marcas Renom-
bradas Espanolas y Consejero Secretario Gene-
ral de Inditex, Antonio Abril, preside este Comité,
cuya constitucion se realizd en una reunién pre-
via al evento de presentacién del Plan. En el Co-
mité estan presentes representantes de empre-
sas encuadradas dentro del Foro de Marcas

Renombradas Espanolas y el Club de Exporta-
dores e Inversores Espanoles, representantes
de las Administraciones Publicas y expertos en
internacionalizaciéon e imagen pais.

El Comité de Marcas Embajadoras volvié a reu-
nirse el pasado mes de junio en Madrid, en una
sesion en la que se siguié debatiendo el conte-
nido del Plan y tendra continuidad en las proxi-
mas semanas, antes de emitir una serie de re-
comendaciones.

Con posterioridad, se pondran también en mar-
cha unas divisiones por sectores y areas geogra-
ficas que analizaran el desarrollo del Plan y las
posibles acciones que se pueden sugerir a la ad-
ministracion para estas actividades y territorios.




Foro de Marcas Renombradas Espafnolas

El Foro presentd su proyecto en la Conferencia

de Embajadores

El Foro de Marcas Renombradas Espanolas
presentd su proyecto ante los embajadores
de Espana en todo el mundo con una sesién
que tuvo lugar en la sede de la Agencia Es-
panola de Cooperacién Internacional el pasa-
do 10 de septiembre, dentro del marco de la
V Conferencia de Embajadores, en un acto en
el que el FMRE solicité a los altos represen-
tantes diplomaticos su colaboracién estraté-
gica en favor de la imagen internacional de
Espana.

En el encuentro intervinieron el Secretario de
Estado de Asuntos Exteriores, Angel Lossada;
la Subsecretaria del Ministerio de Industria,
Turismo y Comercio, Amparo Fernandez; el vi-
cepresidente ejecutivo del ICEX, Angel Martin
Acebes; vy, por parte del Foro de Marcas, su
presidente, José Luis Bonet, y vicepresidente,
Antonio Abril.

José Luis Bonet destacé la estrecha relacion
entre la imagen de un pais y la imagen de sus
marcas, por lo que “la internacionalizacién de
las marcas debe ser un objetivo estratégico
tanto para las empresas como para la Admi-
nistracién espanola”.

“Esperamos contar con la colaboracién de
nuestros embajadores en el mundo y con el
firme apoyo de las Embajadas de Espana a
las marcas espanolas, ya que no hay duda de
que los paises que gozan de una imagen de
prestigio a nivel mundial y son considerados
importantes potencias en el escenario interna-
cional son precisamente aquellos que cuen-
tan con una amplia cartera de marcas globa-
les”, resaltd Bonet.

Por su parte, Antonio Abril también senald la
“necesaria cooperacion entre las Marcas Em-
bajadoras Espanolas, las personalidades de
reconocido prestigio internacional y los repre-
sentantes del Servicio Exterior espanol para
consolidar el proceso de internacionalizacién
de la economia espanola y dar una proyec-
cion positiva a la imagen pais”.

Angel Lossada no dudé en subrayar el “firme
compromiso y apoyo” del Ministerio de Asun-
tos Exteriores y Cooperacién en el proyecto
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del Foro de Marcas Renombradas Espanolas,
del que el propio Ministerio forma parte y al
que considera un “poderosisimo generador
de imagen de Espana”.

También Amparo Fernandez quiso resaltar el
apoyo de su Ministerio a este proyecto. “Para
el Gobierno y para el Ministerio de Industria,
Turismo y Comercio mejorar el potencial exte-
rior de la economia espanola a través de la in-
ternacionalizacién de nuestras empresas es
un objetivo prioritario, tanto para mejorar la
eficacia operativa como para consolidar un
posicionamiento estratégico. Por eso apoya-
mos y formamos parte del proyecto del Foro
de Marcas Renombradas Espanolas”.

Por su parte, el vicepresidente ejecutivo del
ICEX, Angel Martin Acebes, destacé la impor-
tancia de la “cooperacion institucional para
aunar esfuerzos y maximizar recursos” y la ne-
cesidad de “potenciar los nuevos factores de
la competitividad que contribuyen a diferen-
ciar nuestra oferta, como son la calidad, el di-
sefo y la marca”.

Los cerca de 130 embajadores presentes en
esta V Conferencia de Embajadores participa-
ron posteriormente en un coloquio con los re-
presentantes del Foro de Marcas Renombra-
das Espafolas en el que mostraron su
disposicién a trabajar juntos en favor de la
imagen internacional de Espana.

La mesa del evento es-
tuvo formada, de izda.
a dcha. por el Vice-
presidente del FMRE,
D. Antonio Abril; la
Subsecretaria del Mi-
nisterio de Industria,
Comercio y Turismo,
Dna. Amparo Fernan-
dez; el Secretario de
Estado de Asuntos
Exteriores, D. Angel
Lossada; el Vicepresi-
dente Ejecutivo del
ICEX, D. Angel Martin
Acebes y el Presiden-
te del FMRE, D. José
Luis Bonet.
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Designados los nuevos Embajadores
Honorarios de la Marca Espana

El Jurado, presidido
por D. Antonio Abril,
poso en la sede de
Gonzalez Byass tras
el anuncio de los
nuevos Embajadores
Honorarios de la
Marca Espana.

El Foro de Marcas Renombradas Espanolas,
a través de un Jurado formado por repre-
sentantes del &mbito empresarial, institucio-
nal e internacional, y presidido por Antonio
Abril, Consejero Secretario General de Indi-
tex y Vicepresidente del Foro, designo el pa-
sado 1 de octubre a la nueva promocién de
Embajadores Honorarios de la Marca Espa-
fAa durante un acto celebrado en las bode-
gas de Gonzalez Byass en Jerez de la Fron-
tera (Cadiz).

Los 29 miembros del Jurado deliberaron por
espacio de unas tres horas quienes deberi-
an ser los nuevos Embajadores Honorarios
de la Marca Espana en las siete categorias
establecidas: Relaciones Institucionales,
Gestién Empresarial, Comunicacién, Accién
Social, Cultura, Deportes y Ciencia e Inno-
vacioén. En cada una de estas categorias se
habia realizado una preseleccion previa de
cinco candidatos determinada por las nomi-
naciones que habian enviado anteriormente
una seleccion de personas vinculadas al
mundo de la economia, la empresa, la co-
municacién y las instituciones publicas.

El Jurado decidié conceder las acreditacio-
nes al Buque Escuela Juan Sebastian Elca-

no (en la categoria de Relacio-
nes Institucionales), Emilio Botin
(en Gestion Empresarial), la
Agencia EFE (Comunicacion), el
Padre Kike Figaredo (en Accion
Social), Placido Domingo (en
Cultura), Pau Gasol (en Depor-
tes) y Margarita Salas (en Cien-
cia e Innovacion).

. Ademas, los miembros del Jura-
| do quisieron rendir un sentido
homenaje al recientemente falle-
cido Antonio Puig, miembro de
la Junta Directiva de la Asocia-
cion de Marcas Renombradas
Espanolas, nombrandole excep-
cionalmente Embajador Honora-
- rio de la Marca Espana a titulo
. podstumo.

Tras la reunién, se realiz6 un anuncio publico
de la nueva promociéon de Embajadores Hono-
rarios de la Marca Espana en el que intervinie-
ron, ademas de Angel Martin Acebes- presi-
dente del Jurado-, José Luis Bonet -presidente
de Freixenet y del Foro de Marcas Renombra-
das Espanolas-, Mauricio Génzalez Gordon -
anfitrion y presidente de Gonzalez Byass- y An-
gel Martin Acebes- vicepresidente ejecutivo del
Instituto Espanol de Comercio Exterior-.

La Jornada terminé con un almuerzo en la
sede de Gonzalez Byass, antes del cual Jo-
sé Luis Bonet y Antonio Abril firmaron sobre
una de las botas de la bodega.

La de este ano es la tercera edicién de estos
galardones cuyo objetivo es reconocer pu-
blicamente a las personas, empresas o insti-
tuciones que mas han contribuido, a lo largo
de su trayectoria profesional, al fortaleci-
miento de la imagen de Espana en el exte-
rior. Este reconocimiento, de caracter bienal,
se concede con el beneplacito del Ministerio
de Asuntos Exteriores y Cooperacion.

Esta previsto que los galardonados reciban
su acreditacién en un evento que tendra lu-
gar el proximo mes de marzo.
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Il Promocion de Embajadores Honorarios
de la Marca Espana

Acreditado EHME [Motivos |

Relaciones Institucionales
Buque Juan Sebastian Elcano

Foro de Marcas Renombradas Espafnolas

Por haber ejercido como embajador de la imagen de Espana desde
su primer viaje en febrero de 1.928, mostrando al mundo no solo su
majestuosidad y belleza, sino también los valores del esfuerzo, la
disciplina, la colaboracion y la convivencia.

Gestion Empresarial
Emilio Botin

Por una vida dedicada al grupo Santander, al que ha convertido en uno
de los principales bancos del mundo y donde su caracter y liderazgo han
sido clave en el proceso de expansion internacional de la compania, que
le ha llevado a posicionarse como uno de los grupos de referencia en
paises como Reino Unido, Portugal, Brasil, Argentina o México.

Comunicacion Por ser la primera agencia de noticias en espariol y la cuarta del mun-

Agencia EFE do, con una red mundial de mas de 3.000 periodistas, que distribuyen
3 millones de noticias al afio a mas de dos millares de medios de co-
municacion en el mundo. Mas del cuarenta por ciento de la informa-
cion internacional de agencias publicada en América Latina es de EFE.

Accion Social Por su tarea humanitaria en Camboya y haber consagrado su vida a

ayudar a las personas con discapacidad en aquella zona del mundo,
asi como por colaborar con la Campafnia Internacional para la prohi-
bicion de las minas antipersona, que recibio el Premio Nobel de la Paz
en 1997.

Kike Figaredo

Cultura
Placido Domingo

Por ser uno de los cantantes de 6pera mas conocidos internacional-
mente, actuando en los principales escenarios mundiales y en even-
tos de trascendencia internacional, ademas de por haber dirigido con
exito dos instituciones tan prestigiosas como las operas de Was-
hington y Los Angeles.

Deporte
Pau Gasol

Por ser el jugador mas destacado en el plano individual de la mejor
generacion de jugadores espanoles de baloncesto. Actualmente en
Los Angeles Lakers, es el jugador espanol que lleva mas tiempo ju-
gando en la NBA. Con la seleccion espafola, ha sido campedn del
mundo en 2006, subcampeon olimpico en 2008 y subcampedn de
Europa en dos ocasiones.

Ciencia e Innovacion:
Margarita Salas

Por su amplia carrera en el campo de la biologia molecular y su per-
tenencia a varias de las mas prestigiosas sociedades e institutos
cientificos nacionales e internacionales, colaborando y siendo miem-
bro del consejo editorial de importantes publicaciones cientificas.

Reconocimiento a la labor de Enric Puig

De forma excepcional, y a titulo péstumo, el Jurado ha decidido reconocer como Embajador Honorario de la Marca Espana al recientemente fallecido Enric Puig,
consejero del Grupo Puig, por su importante y decidida labor a favor de las marcas espanolas y del proyecto del Foro de Marcas Renombradas Espariolas.

Por toda una vida de trabajo dedicada a la promocion y el impulso de una de las marcas espanolas con mas renombre inter-
nacional y su esfuerzo para que el éxito de su marca se extendiera a la imagen global de Espana. La proyeccion internacional
de su marca le llevo a ser también presidente de Colipa (Asociacion Europea de Perfumeria, Higiene y Cosmética). Enric Puig
era miembro de la Junta Directiva y del Patronato del Foro de Marcas Renombradas Espariolas y uno de los mas decididos im-
pulsores de este proyecto. Ademas, compatibilizd esta faceta con el impulso al deporte de la vela, siendo uno de los principa-
les impulsores de la Copa del Rey de Vela, convirtiéndola en una competicion de referencia a nivel internacional.
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La mesa redonda de
las marcas del Foro
contd con la partici-
pacion de D. Roger
Labasa, de Inditex;

D. Pascual Caputto, de
Barbadillo y Bodegas
Pirineos; y D. José
Luis Bonet, de Freixe-
net, en un debate mo-
derado por el Director
General del Foro de
Marcas Renombradas
Espanolas, D. Miguel
Otero.

Foro de Marcas Renombradas Espafnolas

Colaboran

._ 8 de julio de 2008

‘ [ 1

Presentacion del Foro de Marcas
Renombradas Espanolas en Aragon

Como ya se hizo en afos anteriores en otras
comunidades auténomas, el Foro de Marcas
Renombradas Esparolas se presenté el pa-
sado 8 de julio en la Comunidad Auténoma
de Aragon, en un acto que tuvo lugar en Za-
ragoza organizado conjuntamente con el Ins-
tituto Aragonés de Fomento, con la colabora-
cion del Ministerio de Industria, Turismo y
Comercio y el ICEX y que conté con la asis-
tencia de cerca de 300 empresarios arago-
neses.

El presidente del Foro de Marcas Renombra-
das Espanolas, José Luis Bonet, abri6 el ac-
to con un discurso en el que resumié breve-

mente el trabajo del Foro en sus nueve anos
de existencia y en el que que insistié en la
necesidad de "profundizar en el desarrollo in-
ternacional de todas las empresas espanolas
con marca y actuar como locomotoras de to-
do el tejido productivo espanol”.

"Es necesario sensibilizarnos de la absoluta
necesidad de la utilizacion de marcas como
activo para la internacionalizacion", subray6
Bonet, quien recorddé que las 88 empresas
que forman parte del Foro de Marcas Renom-
bradas Espanolas representan el 27% del PIB
espanol, el 35% del negocio en el extranjero
y aglutinan a un millén de empleados.
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Posteriormente, intervinieron también el direc-
tor de la Oficina Espanola de Patentes y Mar-
cas, Alberto Casado, quien insistié en la im-
portancia de la marca como garante de la
competitividad y destacé que "los bienes tan-
gibles de las empresas pierden cada vez mas
importancia respecto a los intangibles".

La primera parte del evento se cerr6 con la in-
tervencién del Director General de Promocién
del ICEX, Jaime Montalvo, quien mostr6 el
compromiso de su institucion con las activida-
des organizadas por el Foro y reconocié su
valor como impulsor de la imagen pais. En su
intervencion tuvo un papel destacado el Plan
de Marcas Embajadoras presentado reciente-
mente por la Asociacién de Marcas Renom-
bradas, al que calificd de "iniciativa imprescin-
dible".

"La imagen pais es un factor de competitivi-
dad para las empresas que comienzan su an-
dadura en el exterior. No hay mejor instru-
mento para construir la imagen pais que las
Marcas Embajadoras”, dijo Montalvo.

Posteriormente, fue el turno de dos académi-
cos -el profesor de la Universidad Carlos Ill de
Madrid y colaborador del Foro, Julio Cervifo,
y el profesor de la Universidad San Jorge de
Zaragoza, Francisco Cabezuelo-. Cervifio en-
tusiasmoé a la audiencia con una amena pre-
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sentacién sobre la importancia de la marca,
mientras que Cabezuelo profundizé en estra-
tegias de comunicacion de utilidad para las
marcas.

La jornada concluyé con dos bloques en que
se dieron a conocer las experiencias de las
empresas. En el primero de ellos, participaron
empresas aragonesas como Imaginarium, Pi-
kolin y Lacasa, mientras que la Ultima mesa
redonda tuvo como protagonistas a las Mar-
cas Renombradas.

En esta ultima sesién -moderada por el Direc-
tor General del Foro de Marcas Renombradas,
Miguel Otero-, participaron Pascual Caputto,
de Bodegas Barbadillo y Bodegas Pirineos;
Roger Labasa, en representaciéon de Inditex y
José Luis Bonet, como presidente de Freixenet.

El objetivo de esta actuacion era doble: Por una
parte, acercar el proyecto del Foro de Marcas
Renombradas Espanolas a los empresarios de
Aragon. Por otra, hacer hincapié, a través de ex-
periencias concretas, en la importancia de la
marca como activo estratégico para la interna-
cionalizacion de las empresas espanolas.

Coincidiendo con la presentacién del Foro, se
organizé una visita guiada a la Expo 2008 a la
que acudieron representantes de empresas e
instituciones publicas.

~

®

El Presidente del Foro
de Marcas Renombra-
das Espanolas, José
Luis Bonet, fue el en-
cargado de presentar
los objetivos y el traba-
jo del foro a los empre-
sarios aragoneses.
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Jornada sobre China en la EOI

La Jornada sobre Chi-
na contd con una im-
portante presencia de
pablico interesado en
el mercado de aquel
pais.

El Foro de Marcas Renombradas Espanolas or-
ganizé el pasado dia 29 de abril la jornada
“¢Por qué China es un mercado necesario pa-
ra las marcas espanolas?” en colaboracién con
EOI - Escuela de negocios y con el apoyo del
Ministerio de Industria, Turismo y Comercio,
gue sirvi6 como continuacién a las presenta-
ciones de las grandes marcas espanolas cele-
bradas el pasado mes de enero en las ciuda-
des chinas de Pekin y Shanghai.

En la inauguracién, el presidente del Foro, Jo-
sé Luis Bonet, subray6 que “China es un mer-
cado estratégico y prioritario para las empresas
de nuestro pais”, por lo que “no podemos per-
mitirnos el lujo de no estar presentes” en un
mercado potencial que dentro de unos anos
sera de 600 millones de personas.

La jornada comenzé con una conferencia en la
que, bajo el titulo “¢Gato blanco, gato negro?”,
el antiguo embajador de Espana en Chinay ac-
tual embajador en Andorra, Eugeni Bregolat,
dio su perspectiva sobre la realidad econémica
y social china.

Bregolat senalé que el desarrollo econémico
ha supuesto “la emergencia de una nueva cla-
se social como es la burguesia que ha acumu-
lado capital a lo largo de estos anos que esta
fuera del control del Estado”. Para él, esta
irumpiendo en China “una clase media cuya
renta media es de 10.000 y 30.000 délares
anuales”.

Los socios de Garrigues, Carolina Pina y Albert
Collado, analizaron también el marco legal de
proteccién de las marcas que invierten en Chi-
na. En su intervencién, Collado ha asegurado
que “la Proteccion Industrial real en China no
es sencilla ni eficaz”. Sin embargo, el hecho de
que “hayan entrado en la Organizacién Mun-
dial de Comercio (OMC) implica que tengan
sistema juridico transparente, y que sea el mis-
mo para las empresas extranjeras y locales”.

Posteriormente, el Consejero Econémico y Co-
mercial de Espana en Pekin, Fernando Salazar,
moderé una mesa redonda donde marcas co-
mo Cola-Cao, Torres, Mango y el Real Madrid
comentaron su experiencia en China.

Tras la pausa para el almuerzo, la jornada con-
tinué con una ponencia del ex-consejero dele-
gado de Panrico en China y socio de Vedanta
Ltd, Federico Caruncho, que habl6 de su expe-
riencia en el pais asiatico desde un punto de
vista mas cercano al de un consultor indepen-
diente que al de un empresario.

La jornada continué con una nueva mesa re-
donda moderada por el Director General de
EOI, Luis Diaz Marcos, en la que participaron re-
presentantes de Técnicas Reunidas, Irizar, Isofo-
ton y Torres.

La jornada- que conté con una nutrida presen-
cia de publico- fue clausurada por el Vicepresi-
dente Ejecutivo del ICEX, Angel Martin Acebes,
quien habld sobre el apoyo a la internacionali-
zacion de las Marcas Espanolas y laimagen de
Espana en China.
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El Foro colabora en la organizacion del seminario
sobre internacionalizacion de la imagen pais

a traves del deporte

El Foro de Marcas Renombradas Espanolas fue
uno de los organizadores de la jornada “La
internacionalizacién de la imagen pais a través
del deporte” que se celebré el pasado 13 de
mayo en Madrid, en la que expertos en marca
pais, empresarios y clubes deportivos coinci-
dieron en destacar la importancia que los éxitos
de deportistas y entidades tienen a la hora de
contribuir a la internacionalizacién de la imagen
de sus respectivos paises y analizaron como las
empresas pueden beneficiarse en su interna-
cionalizacién apostando por patrocinios y
actividades de promocién relacionadas con el
mundo del deporte.

La jornada tuvo lugar en la sede madrilefna del
IESE y- junto con el Foro y la citada institucion
educativa- participaron en la organizacion el
Club Atlético de Madrid y el Instituto Espanol de
Comercio Exterior (ICEX).

Dentro del programa se incluyd una gran varie-
dad de bloques tematicos, unidos por el hilo
comun del concepto de ‘marca-pais’, y reunié a
representantes de entidades deportivas espa-
nolas e internacionales— incluyendo al
Tottenham Hotspur, Milan e Inter-, empresas
como Santander, Iberdrola, Joma o Cosentino,
profesores del IESE y de la universidad coreana
de Yongsei, y de instituciones publicas como el
ICEX o el Ayuntamiento de Madrid, ademas del
presidente del Atlético de Madrid, Enrique
Cerezo, vy el vicepresidente del Real Madrid,
José Ignacio del Rivero. La clausura corrié a
cargo de S.A.R. la Infanta Pilar de Borbon.

Sandalio Gémez, Profesor del IESE y presidente
del CSBM, y Angel Martin Acebes, Vicepresi-
dente del ICEX, abrieron la jornada. En su
intervencion, Acebes destacd que “la marca
aporta valor a la imagen pais y es ejemplo de
liderazgo, motivacién y trabajo en equipo, todos
factores de éxito de las empresas a nivel inter-
nacional”.

A continuacién, fue el turno de conocer las
experiencias de las empresas del Foro de Mar-
cas. Juan Manuel Cendoya (Director General
de Comunicacién y Marketing Corporativo del

Grupo Santander), se mostré entusiasmado
con el retorno que habia generado a la com-
pafnia sus inversiones en grandes eventos
deportivos como la Copa Libertadores y la For-
mula 1, mientras que Luis Gdmez (Director de
Marketing de Iberdrola), por su parte, relatoé la
experiencia de crear notoriedad de marca con
la creacién de un equipo en la Copa América
de vela.

También tuvieron su espacio Joma Sport, que
hablé de la experiencia de una marca espanola
compitiendo con gigantes multinacionales;
Cosentino, con su experiencia de ser la primera
compania espafola que inserté publicidad
durante la Superbowl con un notable éxito v,
finalmente, Carolina Pina, del Bufete Garrigues,
realiz6 una interesante ponencia sobre “marke-
ting de guerrilla”.

Tras la intervencion de representates de los
clubes deportivos internacionales invitados y
de Mercedes Coghen- Consejera Delegada de
Madrid 2016- fue el turno de dos de las marcas
deportivas integrantes del Foro, el Club Atlético
de Madrid y el Real Madrid Club de Futbol, que
precedieron al acto de clausura presidido por
S.A.R. la Infanta Pilar de Borbén y en el que
también intervino Manuel Cobo, Vicealcalde de
Madrid.

La jornada se cerré con una cena oficial que
tuvo lugar en el Palco Vip del Estadio Vicente
Calderén.

Foto superior: El Direc-
tor General del Foro de
Marcas Renombradas
Espanolas, D. Miguel
Otero, estuvo acompa-
fiado por los represen-
tantes de Cosentino,
Joma Sport y Garrigues.

Foto inferior: S.AR. la
Infanta Dona Pilar de
Borbon particip6 en la
clausura del acto.
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La presidenta de
Chile, Dha. Michelle
Bachelet, estuvo
presente en el even-
to y conoci6 el pro-
yecto del Foro de
Marcas Renombra-
das espanolas de
mano de su Director
General, D. Miguel
Otero.
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El Foro de Marcas participo en el seminario
sobre marca pais del gobierno de Chile

El Director General del Foro de Marcas Re-
nombradas, Miguel Otero, participé el pasado
4 de julio en el seminario internacional “Cons-
truccion y Proyeccion de la Imagen Pais, la
Experiencia Comparada” que se celebrd en
Santiago de Chile. Este evento- que fue inau-
gurado por la presidenta de la Republica de
Chile, Michelle Bachelet- conté con la presen-
cia de expertos en imagen pais procedentes
de varias regiones del mundo.

En su intervencién, Miguel Otero explico la ex-
periencia del Foro de Marcas como impulsor
de la imagen pais y reivindico el papel de las
marcas lideres como motor de arrastre de otras
empresas y también como embajadoras de Es-
pana en los mercados extranjeros. El Director
General del Foro de Marcas Renombradas Es-
panolas acudié a Chile a peticion del ICEX.

Junto con Miguel Otero, participaron en el
encuentro representantes de instituciones
impulsoras de la marca pais y el turismo en
Australia, Nueva Zelanda y Sudéafrica, ade-
mas de representantes de la institucion orga-
nizadora del acto, Proyecto Chile - Imagen
Pais. La jornada se cerré con la intervencion
del destacado especialista en marca pais Si-
mon Anholt.

Ademas de la intervencion en el seminario -
ante cerca de 600 asistentes- que se comple-
menté con la proyeccién del video de las
Grandes Marcas Espanolas en China, Miguel
Otero tuvo la oportunidad de entrevistarse en
un almuerzo de trabajo con representantes de
grandes empresas chilenas, con quienes
compartié experiencias de promocién de mar-
cas en el extranjero.
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Asamblea anual de AMRE en Barcelona

La Asociacién de Marcas Renombradas
Espanolas (AMRE) celebré el pasado 12
de marzo su asamblea anual en el recinto

de la Fira de Barcelona, durante una jorna-
da en la que también tuvo lugar un al-
muerzo previo en el que se presentd el
Plan de Marcas Espanolas en China ante
los socios, representantes de las adminis-
traciones publicas e invitados representati-
vos de la sociedad y el entorno empresa-
rial de Cataluna.

El almuerzo, en el que ejercié de anfritridn
el presidente de AMRE, José Luis Bonet,
contdé con la presencia de representantes
de las administraciones publicas como el
Secretario General de Comercio Exterior,
Alfredo Bonet, la Subsecretaria de Asuntos
Exteriores y Cooperacién, Maria JesUs Fi-
ga, la Subsecretaria de Industria y Comer-
cio, Maria Teresa Gomez Condado; ade-
mas de numerosos presidentes y altos
directivos de empresas.

Durante el acto, el Vicepresidente Ejecuti-
vo del ICEX, Angel Martin Acebes, presen-
té el Plan de Promocién del ICEX en China
y el Presidente de la Sociedad Estatal pa-

ra Exposiciones Internacionales, Javier
Conde, hablé sobre el proyecto del pabe-
ll6n espanol en la Expo de Shanghai 2010.
Finalmente, Maria Teresa Gémez Condado
comentd sus impresiones de su reciente
viaje a China y anuncié la celebracién de
un seminario sobre las marcas espanolas
en China en la EOI antes de que el Direc-
tor General del Foro de Marcas Renombra-
das Espanolas, Miguel Otero, presentara
la propuesta del Plan de Marcas Embaja-
doras en China y diera paso a la proyec-
cion del audiovisual Grandes Marcas Es-
panolas en China.

Tras el almuerzo, se celebr6 la asamblea
anual de socios de AMRE donde se aprobd
la memoria de gestidon y cuentas del ejerci-
cio anterior, asi como el plan de actividades
y el presupuesto para este ano y se aprobo
la entrada de USP Hospitales y Telepizza
como nuevos miembros de la Asociacion.

El evento coincidié con la celebraciéon de
la feria Alimentaria en la Fira de Barcelona
y estuvo precedida de una reunién previa
de la Junta Directiva presidida por José
Luis Bonet.

~S
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La Fira de Barcelona
acogio la Asamblea
Anual de AMRE coin-
cidiendo con la cele-
bracion de la feria Ali-
mentaria.
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Fallecimiento de D. Enrique Puig

Foro de Marcas Renombradas Espafnolas

El pasado dia 19 de sep-
tiembre fallecid en Sevilla,
a los 68 anos de edad, D.
Enrique Puig Planas,
miembro de la segunda
generaciéon de la familia
Puig -fundadora de la co-
nocida empresa de perfu-
meria y cosmética- y vocall
de la Junta Directiva de la
Asociacién de Marcas Re-
nombradas Espanolas.

Enrique estuvo muy vincu-
lado al Foro de Marcas Re-
nombradas Espanolas desde sus origenes, en
1999, y ha sido uno de los grandes impulsores
de la Asociacién de Marcas Renombradas Es-
panolas, como miembro activo del Patronato
de la Fundacién Foro de Marcas Renombra-
das Espanolas.

Su pasién por el mar le llevé a ser también fun-
dador de la Copa del Rey de Vela, regata de
reconocido prestigio internacional, que fue pa-

El Foro de Marcas Renombradas Espanolas co-
labord -junto con la Universidad Complutense
de Madrid, el ICEX, Interés y el Club de Expor-
tadores e Inversores Espanoles- en la organiza-
cion del curso de verano “La marca pais, un ele-
mento clave para la globalizacion empresarial”,
que tuvo lugar en San Lorenzo del Escorial en-
tre los dias 9 y 11 de julio.

La colaboraciéon del Foro se centrd principalmen-
te en la mesa redonda con el titulo “La marca co-
mo locomotora de la internacionalizacién: la expe-
riencia de las empresas” que se celebrd en la tarde
del dia 9 de julio y que contd con la participacion
del Director General del Foro de Marcas Renom-
bradas Espanolas, Miguel Otero, y el Director de
Marca de Telefénica, Pablo Aranguren de Milicua.

Este encuentro promovié el debate sobre el
concepto de Marca Pais y su vinculaciéon con

trocinada durante 25 anos por su marca. Ac-
tualmente era también Presidente del Real
Club Nautico de Barcelona y del Salén Nauti-
co de Barcelona.

Enrique Puig era, hasta la fecha de su falleci-
miento, Presidente de la Junta de Accionistas
del Grupo Puig, Beauty and Fashion, Conse-
jero de la Corporacién Exea y uno de los arti-
fices del intenso crecimiento internacional de
la compania, que paso a ser una multinacional
de la perfumeria con méas de 4.000 trabajado-
res y presente en mas de 150 paises.

Todos los que formamos el Foro de Marcas
Renombradas Espanolas echaremos de me-
nos su carisma, inteligencia, humanidad, sus
dotes de gran comunicador y su gran sentido
del humor.

Sirvan estas breves lineas para transmitir tam-
bién nuestro més sentido pésame a su familia
y allegados.

Descanse en paz.

Participacion en el curso de verano de la
Universidad Complutense sobre Marca Pais

la actividad tanto de las empresas como de
las Administraciones Publicas. El tema tiene
una importancia capital para la estrategia em-
presarial e institucional y este evento preten-
dia estimular el intercambio de ideas entre el
mundo académico y el mundo de la empresa
en torno a estos conceptos. La experiencia de
otros paises que han realizado campanas de
éxito en la gestiéon de su marca pais fue un
factor adicional de discusion en este encuen-
tro.

Ademas de la mesa redonda del dia 9, durante
los tres dias del curso también intervinieron
otros colaboradores del Foro y representantes
de empresas socias, como el profesor Julio Cer-
vifio, Raul Peralba o el representante de Iberdro-
la' y miembro de la Junta Directiva de la Asocia-
cién de Marcas Renombradas Espariolas, Luis
Goémez.
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El Foro colaboro con el ICEX en |a organizacion

de Exporta

El Foro de Marcas Renombradas Espanolas
participé en el reciente congreso Exporta
2008 organizado por el ICEX y Promoma-

los diferentes mercados y la innovacién es
una de las mejores maneras de ofrecer estos
atractivos a los nuevos mercados. Las inicia-

drid con un se-
minario que, ba-
jo el titulo "Las
marcas y los
procesos de in-
novacién en los
mercados globa-
les", se celebrd
el pasado 4 de
junio y estuvo
centrado en el
valor adicional
que aporta la in-
novacién a las
marcas espafno-
las.

En el seminario-
que estuvo con-
ducido por el Di-
rector de la Divi-

EXPORTA

tivas innovadoras
son, en muchos
casos, la clave
que hace que una
marca se desta-
que sobre su com-
petencia y obten-
ga una imagen y
relevancia supe-
rior. Y no sélo en
sectores de alto
contenido tecnolo-
gico, sino también
en todos los de-
mas. Procesos no-
vedosos, origina-
les y pioneros, ya
sean en el ambito
de la comercializa-
cién, en el des-
arrollo de produc-

A la Imermacionaizeacon

sién de Promocion del ICEX, Jaime Montalvo-
participaron representantes de tres empresas
pertenecientes al Foro de Marcas -Armand
Basi, Coroel Tapiocca y GMV-, ademas del di-
rector general de la Fundacién COTEC, Juan
Mulet, y el Director General del Foro de Mar-
cas Renombradas Espanolas, Miguel Otero.
Por parte de las empresas, participaron el di-
rector de Armand Basi, Francisco Garcia; el
consejero delegado de Coronel Tapiocca,
Fernando Maudo; vy el director de desarrollo
corporativo de GMV, Miguel Angel Martinez
Olagte.

El evento estuvo muy enfocado a los dos
apartados a los que el ICEX quiso dedicar
este seminario: el capital humano y la inno-
vacion, aungue con especial hincapié en es-
te ultimo. Las intervenciones de los partici-
pantes pusieron de relieve que la innovacion
va generalmente de la mano de las marcas
en el proceso de internacionalizacion de las
empresas espanolas.

La marca requiere de atractivos para aumen-
tar su nivel de reconocimiento y relevancia en

tos o en otros ambitos de la actividad
empresarial, conceden a las marcas que los
ponen en marcha una importante ventaja
competitiva.

Después de una breve introduccién a cargo
de Jaime Montalvo, el director general del
Foro de Marcas, Miguel Otero, hizo una pre-
sentacion sobre la importancia de la innova-
cion para el desarrollo de la marca y comen-
té algunas de sus experiencias al respecto.
Posteriormente, el director general de la fun-
dacién COTEC, Juan Mulet, profundizé en el
concepto de innovacién y mostré datos que
representaban la situacion de los diversos
paises europeos en lo que se refiere a inno-
vacién y marca.

Finalmente, los representantes de las tres
empresas del Foro de Marcas dieron un en-
foque mas orientado a la aplicacién del con-
cepto de innovacién al mundo empresarial y
presentaron sus diferentes experiencias de
éxito, coincidiendo todos ellos en la impor-
tancia que la innovacion ha tenido en sus
procesos productivos y de comercializacion.
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Miguel Otero presento el proyecto del Foro
en una conferencia en Lisboa

Foro de Marcas Renombradas Espafnolas

As marcas-lider do Forum Espanha:

Unir esforgos para promover a imagem de Espanha no estrangeiro

al
Miguel Otero Toranzo

General Manager
Leading Brands of Spain Forum

Leading
Brands of Spain
Forum

fesores universitarios y
expertos en marcas.

Por parte del Foro estu-
vo presente el Director
General, Miguel Otero,
guien hablo, entre otros
temas, de los objetivos
de la instituciéon y como
facilita la colaboracion
entre entidades publi-
cas y la empresa priva-
da.

Durante la ponencia,
gue tuvo por titulo “Las
marcas lideres del Foro
de Marcas: unir esfuer-

El Foro de Marcas Renombradas Espanolas
fue invitado a participar en la conferencia
Place Branding que se celebré en Lisboa el
pasado 17 de junio organizado por la con-
sultora Brandia Central junto con varios pro-

El director de investigacion del Foro de Mar-
cas Renombradas Esparnolas, Rubén Mar-
cos, particip6 el pasado miércoles 16 de julio
en el curso de verano "eBranding" organiza-
do por la Universidad de Extremadura y cele-
brado en Badajoz, con una ponencia titulada
"Marcas Territorio: Comunicando y rentabili-
zando lo que somos" en la que hizo algunas
reflexiones sobre la construccién de la ima-
gen pais y reivindico el papel de las grandes
marcas espanolas como embajadoras de
nuestra imagen en el exterior.

La ponencia se incluyé dentro de la tercera
jornada del curso, que tuvo como eje princi-
pal el tema de las Marcas Territorio, y en la

Z0s para promover la
imagen de Espana en el
extranjero”, también se destacé el papel de
las marcas fuertes como un activo para la
economia espafola y se debatié sobre co-
mo las marcas renombradas ayudan a des-
arrollar la marca Espana.

Curso de Verano de la Universidad de
Extremadura

que el Director de Investigacién del Foro es-
tuvo acompanado por el profesor de la Uni-
versidad Pompey y Fabra de Barcelona, Jo-
sé Fernandez Cavia.

La ponencia del Foro de Marcas constd de
tres partes diferenciadas: una primera, ge-
neral sobre la construccién de la imagen de
los territorios y el papel de los atributos y
embajadores de cada uno de ellos; la se-
gunda, sobre el papel de las Marcas Emba-
jadoras y el trabajo del Foro de Marcas Re-
nombradas; vy, finalmente, una tercera en la
que se reflexioné sobre la transmision de la
imagen de las marcas territorio a través de
Internet.
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Ires empresas del Foro, premiadas en los
Premios Principe Felipe

Tres empresas pertenecien-
tes a la Asociaciéon de
Marcas Renombradas Espa-
nolas: Leche Pascual,
Mapfre y BBVA, fueron
galardonadas con los pre-
mios Principe Felipe a la
Excelencia Empresarial en
las categorias de Energias
Renovables y Eficiencia
Energética, Internacionaliza-
cién y Marca Renombrada,
respectivamente, en un acto
que tuvo lugar en el Palacio
Municipal de Congresos de
Madrid el pasado 19 de
junio y que estuvo presidido
por SS.AA.RR. los principes
de Asturias.

El Ministro de Industria, Turismo y Comer-
cio, Miguel Sebastian, Secretarios de
Estado, representantes de las empresas
nominadas y ganadoras, y numerosas per-
sonalidades asistieron al acto de entrega de
estos premios, los mas prestigiosos del
tejido empresarial espanol. El Foro de Mar-

cas Renombradas Espanolas estuvo
representado por su Director General,
Miguel Otero.

Como en ediciones anteriores, el Foro de
Marcas participé en el jurado de la catego-
ria de Gestion de la Marca Renombradas,
en la que fueron nominadas las siguientes
empresas: BBVA, Iberdrola, Aceitunas La
Esparola, Marqués de Riscal y Acciona

El Ministro de Industria, Turismo y Comercio,
destacé que apoyar la cultura del riesgo
ayuda a conformar el “Espiritu emprendedor”
de una sociedad y cuanto mas impulsemos
este intangible, mas estaremos aportando a
las posibilidades futuras de crecimiento eco-
némico de nuestro pais.

Las empresas premiadas recibieron los
galardones por haber destacado en aspectos
como la Calidad Industrial, Disefo, Innova-
cién Tecnolodgica, Energias Renovables y

Eficiencia Energética; Internacionalizacién,
Excelencia Turistica, Sociedad de la Informa-
cion y Tecnologias de la Informacion y las
Comunicaciones, o Gestion de la Marca
Renombrada.

El hecho de que de los nueve galardonados
tres hayan recaido en empresas pertenecien-
tes a la Asociacién de Marcas Renombradas
-una mas que en la anterior ediciéon- muestra
la fortaleza de las marcas que la componen.

Leche Pascual recibié su galardén a las
Energias Renovables y Eficiencia Energética
por su papel para contribuir a un uso mas
racional de la energia, de Mapfre se destaco
para la concesién del premio a la Interna-
cionalizacion su liderazgo en la expansion
exterior del sector servicios -con especial
mencién al mercado americano- y de BBVA
se ha destacado su fortaleza como uno de
los grandes bancos europeos y su gran
implantacién internacional en el fallo de su
galardon a la Marca Renombrada.

Los Premios Principe Felipe a la Excelencia
Empresarial carecen de dotacién econé-
mica, ya que son premios de Honor, tanto
para las empresas premiadas como nomi-
nadas. Asi las premiadas reciben un trofeo
representativo y las nominadas un diploma
que acredita su nominacion.

SS.AARR. Los Prin-

cipes de Asturias y el
Ministro de Industria,
Comercio y Turismo,

D. Miguel Sebastian,

presidieron la entrega
de los Premios.
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ESADE entrego los premios de su Centro de
la Marca

Cuatro empresas
del Foro de Marcas
Renombradas fue-
ron galardonadas
en los premios del
Centro de la Marca
de Esade.

Cuatro empresas pertenecientes al Foro de Mar-
cas Renombradas Espanolas -Grupo Santander,
Iberdrola, Simon y Mango- fueron galardonadas
en diferentes categorias de los Ill Premios Cen-
tro de la Marca organizados por la escuela de
negocios ESADE vy el diario Expansion en un ac-
to que se organizo el pasado mes de abril en la
sede madrilena de la escuela de negocios.

Entre ellas, destaco especialmente el Grupo
Santander, que recibié el Gran Premio por la
Trayectoria a Largo Plazo. El papel del Foro de
Marcas en estos premios no se limité sélo a
los premios que recibieron sus miembros, ya
que el Director General, Miguel Otero, fue uno
de los 25 miembros del jurado que concedid
los galardones.

El objetivo de estos premios es reconocer las
mejores practicas en estrategias de marca
desarrolladas en Espana, donde en los Ultimos
anos destaca la creciente percepcion del valor
de marca por parte de los comités de direc-
cién y los consejos de administracién, que, en
la mayoria de los casos premiados, han des-
arrollado comités especializados para el des-
arrollo de su ensena.

El jurado valoré que la entidad financiera haya
sido capaz de construir una marca que logra
sintetizar la identidad y el posicionamiento de

una organizacion global, pero con fuerte pre-
sencia local. Ademas, el jurado destacd que
Santander es una ensefna que comparte unos
valores comunes y que ha sabido anticiparse a
los cambios del entorno bancario a lo largo de
su trayectoria, marcada por la adquisiciéon de
entidades como Banesto o Abbey National
Bank, la fusién con BCH o la entrada en ABN
Amro. El Grupo Santander sucede en este ho-
nor a otros dos miembros del Foro de Marcas -
Telefénica y BBVA- que fueron galardonados
en las dos ediciones anteriores.

Por su parte, Iberdrola recibio el galardéon en la
categoria de Marca Corporativa y Mango en la
de Internacionalizacion.

Ademés, este ano se ha concedido un premio
especial a la Mejor estrategia de Marca B2B a la
compania Simon. Con esta novedad, se persi-
gue reconocer los esfuerzos que estan realizan-
do las companias que venden a otras empresas
por construir marcas también fuertes y consis-
tentes e impulsar el grado de sensibilizacion ha-
cia la estrategia de marca como fuente de venta-
ja competitiva en unos mercados en los que la
marca es tan relevante como en los de consumo.

Junto a las empresas pertenecientes al Foro,
también fueron galardonadas Atrapalo, Caja Na-
varra y La Espanola Alimentaria Alcoyana.
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Entrega de los Premios a la Investigacion
sobre Marcas convocados por el Foro

El Director General del Foro de Marcas Re-
nombradas Espanolas, Miguel Otero, estuvo
presente en el Encuentro Nacional de Profe-
sores de Marketing de la asociacion AE-
MARK que se celebré en Las Palmas el pa-
sado 19 de septiembre, para entregar los
diplomas acreditativos a los galardonados
en la IV edicion de los Premios a la Investi-
gacion sobre Marcas convocados por el Fo-
ro y la Oficina Espafnola de Patentes y Mar-
cas (OEPM).

El primer premio de esta edicién, dotado
con 3.000 euros, fue para el trabajo “La es-
trategia de marca para los nuevos produc-
tos: éextension o alianza?”, presentado por
los profesores Longinos Marin Rives y Sal-
vador Ruiz de Maya.

Se entregaron también dos accésits, con
una dotacion econdmica de 600 euros, a
los trabajos “El efecto Made in en la per-
cepcion de un producto industrial espanol
en los mercados internacionales”, de los
profesores Rosa M2 Rodriguez Artola, Luis
J. Callerisa Fiol, y Miguel A. Moliner Tena,
y Javier Sadnchez Garcia e “Instinto y Mar-
ca: contribucién de la psicologia evolucio-
nista a la efectividad de la comunicacién
de la marca”, presentado por los profeso-

res Vanessa Apaolaza Ibanez, Patrick Hart-
man, y Patrick Vyncke.

En esta edicién, el jurado- compuesto por
representantes del Foro de Marcas, la
OEPM, el ICEX y representantes de marcas
punteras espanolas- destacé la mayor cali-
dad de los siete trabajos presentados en es-
ta edicién con respecto a los de anos ante-
riores, ya que algunos de ellos contaban
incluso con pequenas investigaciones de
caracter internacional.

Ademas, el jurado aconsejé llevar al Patro-
nato de la Fundaciéon Foro de Marcas Re-
nombradas la posibilidad de crear un nue-
vos concurso de investigacion de caracter
internacional y con una dotacién econémica
significativamente mas alta, al objeto de fo-
mentar investigaciones sobre marcas espa-
nolas que tengan verdadero alcance interna-
cional y estén abiertas no sélo a
Universidades espanolas sino a Universida-
des y Escuelas de Negocios extranjeras.

Idealmente este nuevo premio deberia otor-
garse durante el ejercicio 2009 coincidiendo
con los actos conmemorativos del X aniver-
sario del Foro de Marcas Renombradas Es-
panolas.

~S

®

El Director General
del Foro de Marcas
Renombradas Espa-
fiolas, D. Miguel
Otero, acudio a Las
Palmas para entre-
gar personalmente
los galardones.
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Participacion en IMEX

El Foro de Marcas Renombradas Espanolas
participé activamente en la sexta edicién de
la feria IMEX que, bajo la organizacién de la
empresa Impulso Exterior —editora de la re-
vista Moneda Unica-, se celebré en los re-
cintos feriales de IFEMA los pasados dias 11
y 12 de junio.

Durante los dos dias que duré el evento, el
Foro particip6 con un stand informativo en el
que se respondieron las dudas y consultas
que plantearon los visitantes y se expusieron
algunas de nuestras publicaciones.

Ademas, el director general del Foro, Miguel
Otero, pronuncié una charla titulada “La ne-
cesidad estratégica de impulsar las Marcas
de Alto Potencial Internacional”, en la que

Foro de Marcas Renombradas Espafnolas

explicé el concepto de MAPIs recogido en la
propuesta de Plan de Marcas Embajadoras
e Imagen Pais presentada a finales del mes
de mayo.

IMEX 08 pretende ser un punto de encuentro
para profesionales relacionados con la ex-
portacién y la internacionalizacién de la em-
presa espanola y en ella se dieron cita re-
presentantes de instituciones publicas,
medios de comunicacién, bancos, consulto-
ras y proveedores de servicios relacionados
con la internacionalizacion. Ademas, permi-
te a los empresarios entrevistarse con repre-
sentantes comerciales de diversos paises.
En esta edicién, el pais invitado fue México,
con lo que hubo una importante presencia
de Expositores de aquella nacionalidad.

Presentacion Atléetico de Madrid

El Club Atlético de
Madrid hizo entrega
al Foro de Marcas
Renombradas Espa-
fiolas de una cami-
seta conmemorativa
de su ingreso en el
mismo.

rid

5 jenomb:-das Espal I

2 de Abg

El Atlético de Madrid celebré su ingreso en
el Foro de Marcas Renombradas con un ac-
to que tuvo lugar el pasado 2 de abril en el
palco VIP del estadio Vicente Calderén, en
el que estuvieron presentes representantes

weca renombrads®: . Es

del Foro, del ICEX y de autoridades politi-
cas y deportivas del Ayuntamiento y la Co-
munidad de Madrid.

El presidente del Atlético de Madrid, Enri-
que Cerezo, subray6é “el orgullo y satisfac-
cién que supone para nosotros presentar la
inclusién del Club Atlético de Madrid en el
prestigioso Foro de Marcas Renombradas
Espanolas” e hizo una reflexion sobre la
importancia del marketing en un club de
futbol como el Atlético de Madrid.

Por su parte, el Director General del Foro
de Marcas Renombradas Espafolas, Mi-
guel Otero, coincidi6 en el papel del Atléti-
co de Madrid como “ uno de los lideres del
negocio del fatbol” e insistié en la impor-
tancia de la asociacion entre marcas y de-
portes.

En el acto intervinieron también el Director
General de Informacién e Inversiones del
ICEX, Mario Buisan, el Coordinador General
de Madrid Global, Ignacio Nino, y el Conse-
jero de Deportes de la Comunidad de Ma-
drid, Alberto Lépez Viejo.
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El Foro de Marcas Renombradas Espaiolas
en la prensa

El Pais, 1 de junio de 2008 Expansién, 30 de mayo de 2008

Foro de Marcas Renombradas Espafnolas

Cinco Dias, 30 de mayo de 2008

Marcas que hablan espaiiol

Espana aiin es poca marca Del “Made in Spain” al “Made by Spain”

é¢ Los objetivos con-
cretos de este pro-
yecto son cuatro:
corregir los desequi-
librios historicos de
la economia espario-
la, reducir la depen-
dencia excesiva de
i Europa y Latinoamé-

Espafia atin
€S poca marca

A yench s eragn e
¥ e e b i T

66 para que esta ayuda escasa se convierta en un ac-
tivo, las principales empresas espanolas que poseen
las principales ensenas del pais, agrupadas en el Foro
de Marcas Renombradas Espanolas, ha presentado
esta semana un plan que impulse la marca Espana.”

e

ot e rica; mejorar la per-
Del ‘Made in Spain’ cepcion de los pro-
al ‘Made by Spain’ ductos y servicios

espanoles y atraer
nuevas inversiones,
talento y turismo de

e

e p H
ITIOE i Jmnes més calidad”.

“El Foro de Mar-
cas Renombra-
das Espanolas
presenta su nue-
va estrategia”

“El encuentro
sobre imagen y
marca se convir-
ti6 en una cita
de empresarios
espanoles”

Marcas
que
hablan
espanol
U v plan tratard de

MO |2 imagen mundial
il ‘mado by Spain®

L Zara, el Grupo Santander, Mango o el club de fatbol Real
Madrid son algunas de las marcas espainolas mas conocidas
internacionalmente. La imagen es positiva, pero se puede
mejorar. Ademds, en el contexto econdmico actual, parece
que este esfuerzo es, mas que una opcion, una necesidad”.

Expansion, 2 de junio de 2008 Expansion, 23 de julio de 2008 Capital, mayo de 2008

Marcas espaiolas que no suenan
a chino

66 5 pesar de que las empresas atn tienen dudas sobre co-
mo funciona el mercado en China, desde la entrada del pa-
is asiatico en la OMC, el futuro se ve despejado. Las ense-
fias nacionales que supieron sortear el temporal desvelan
como conquistaron esta region”.

EEUU, una asignatura pendiente para

las compaiiias espaiiolas

[

[ |

EEUU, una asignatura pendiente
para las compaiias espaniolas

66 |as empresas espafolas todavia no han calado lo sufi-
cientemente hondo en el mercado estadounidense o, al me-
nos, esa fue la principal conclusion a la que llegaron dife-
rentes profesionales del sector en el (itimo encuentro
organizado por Expansion y el Foro de Marcas Renombra-
das Espariolas”.

Las marcas espaiiolas que triunfaran
en el mundo

_EN PORTADA
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e Laa mansan

¢ Una nueva hornada de multinacionales espanolas esta en
fase de incubacion. Podria tomar cuerpo en unos afos y dar
un gran empujon a las marcas ‘Made in Spain’.”
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Expansion, 13 de marzo de 2008 Almeria, 28 de mayo de 2008

Los JJOO y la Expo 2010 reforzaran las marcas espanolas “Seis nuevos rostros para que el ‘Made in Espaii
en China sea un activo internacional”

Foro de Marcas Renombradas Espanolas
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e La internacionalizacion,
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€6 Intensificar la presencia de las marcas espafiolas en China. Este fue el eje central ¢ Estaprimera edicion del ‘Foro d Aimeria’ conto con la presencia de mas de 150 per-
de la reunion que mantuvo ayer en Barcelona el Foro de Marcas Renombradas Espa- sonas, entre empresarios y representantes institucionales. I director de EI Almeria, An-
fiolas coincidiendo con la celebracion del Salon Alimentaria”. tonio Lao, destacé que la marca es el principal identificador del producto, “un aval que

o sitia en un plano superior, al construir una verdadera identidad y relacion emocional
con los consumidores.””.

Universal, Junio de 2008

Made in Spain m X Aniversario del Foro

Foro de
Marcas Renombradas
Espafiolas

El Foro de Marcas Renombradas Espanolas
cumple 10 anos en 2009 y esta trabajando ya en
la conmemoracién de esta efeméride con la or-
ganizacion de un evento de prestigio.

A lo largo de estos diez anos, el Foro se ha con-
solidado como una de las principales entidades
espanolas en la promocién de la imagen pais y
su trabajo de impulso de las grandes marcas de
Espana en el exterior y el fomento de la colabo-
racion de éstas con la Administracion Publica
aporta cada vez mas frutos visibles.

O UNIVERSAL-

En los proximos anos, el Foro trabajara para se-

uir a la vanguardia de la promocién de Espana
¢ Empresas como Zara, Mango, Camper o Custo Barcelona estan demostrando g g P P

qlue puedeaner comphetitivas tlen mercadoAs tan exigLentesfcoTo el ((ajstadounildents)e 0 Y SUS marcas en el extranjero, con proyectos co-
el asigtico. La estrecha vinculacion con América Latina facilita, ademas, el trabajo :
de las empresas espanolas en este continente, como lo demuestran los casos de mo el Plan de Marcas Embaladoras e Imagen de

Iberia o Telefonica.” Espana.
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Desde el FMRE queremos dar la bienvenida a las marcas Telepizza, USP Hospitales, Neck & Neck, Liga de Futbol
Profesional y Uria Menéndez, que se han incorporado recientemente como miembros de la AMRE.

TELEPIZZA

Telepizza dispone de 559 establecimientos en Espana, ademas de una importante pre-
sencia en Portugal, Chile, Polonia, Guatemala y El Salvador. El consumo de sus produc-
tos se centra, principalmente, en el disfrute dentro del hogar, de comida preparada. Su
producto principal es la pizza y su consumo estd muy ligado a los momentos de ocio.
Telepizza no se encuadra en el sector de comida rapida ya que hay diferencias impor-
tantes que lo alejan de este mercado: Sélo ofrecen productos bajo pedido y al gusto de
los clientes, y nunca estan elaborados en base a consumos. El tiempo de elaboracién
de las pizzas es notablemente superior al de los establecimientos de comida rapida y su
composicion incluye elementos de la dieta mediterranea.

USP HOSPITALES

USP Hospitales desde su creacion en 1998 se ha configurado como una red privada,
integrada y global de servicios asistenciales que incluye desde hospitales hasta centros
de cirugia de dia, centros de diagndstico y policlinicas. Se ha consolidado como lider en
el mercado de provision de servicios de salud ofreciendo una alternativa de alta calidad,
tecnologia punta y rigurosa ética profesional. Ademas, se acaba de iniciar un proceso de
expansion internacional entrando en paises del Sur de Europa y también en el Norte de
Africa, siendo la proximidad geografica uno de los valores mas apreciados para deter-
minar la expansion.

NECK & NECK

Neck & Neck es una marca dedicada al disefo y la distribucién de moda infantil. Inicié su
actividad en 1993, y con tan sélo 33 tiendas, empez6 su expansion internacional en 2001
con aperturas en México, Portugal, Francia, Suiza, Andorra, ltalia, Reino Unido, Austria y
finalmente Kuwait en 2007. Hoy en dia, su red comercial de 221 puntos de venta —de ellos
169 en Espana- hace de Neck & Neck un lider de su sector. La marca se caracteriza por
un disefno clasico y atemporal, sin perder de vista las tendencias. Cada temporada, se
conciben y producen mas de 800 referencias, desde el recién nacido hasta 14 anos.

LIGA DE FUTBOL PROFESIONAL

La Liga de Futbol Profesional esta integrada por los 42 clubes de futbol espanoles que
compiten en las dos maximas categorias de este deporte en nuestro pais: Liga BBVA
- Primera Division y Liga Adelante - Segunda Divisién, las dos Unicas que son profesio-
nales. Es la encargada de organizar ambas competiciones y de su explotacién comer-
cial. Esta reconocida internacionalmente como una de las mejores Ligas mundiales y
una de las mas difundidas. La sefal internacional llega a méas de 180 paises de los cin-
co continentes, con una cobertura potencial superior a los 4.000 millones de personas.
Nuestro futbol profesional es, sin lugar a dudas, uno de nuestros principales exportado-
res de imagen. Al menos un tercio de los espanoles siguen las competiciones y es la Li-
ga externa mas seguida en todos los paises de Latinoamérica, con una gran penetracion
en Europa y Estados Unidos, y un rapido crecimiento en Extremo Oriente.

URIA MENENDEZ

Uria Menéndez es un bufete de abogados independiente fundado en los afos cuaren-
ta por el profesor D. Rodrigo Uria Gonzalez. Cuenta con oficinas en Barcelona, Bilbao,
Madrid, Valencia, Lisboa y Oporto, asi como en Bruselas, Londres, Varsovia, y Nueva
York. En Latinoamérica dispone de oficinas propias o en colaboracién con prestigiosas
firmas de abogados locales, en las ciudades de Sao Paulo, Buenos Aires, Lima, México
D.F. y Santiago de Chile. El despacho presta asesoramiento en el Derecho de los nego-
cios espanol, portugués y comunitarioy ha participado en los mas importantes e innova-
dores asuntos que se han producido en los mercados de servicios profesionales ibérico
y latinoamericano en los Ultimos anos.

telepizza’

Hospitales

NECK & NECK
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LIRIA MENENDEZ
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