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1. Objetivos del estudio




El objetivo del estudio es recabar la opinion de expertos

sobre los factores clave de éxito para construir marcas
espanclas fuertes en el exterior

- Interbrand y Foro de Marcas Renombradas Espanolas han
promovido una investigacion con expertos en branding
pertenecientes a la red internacional de Interbrand

- El estudio se ha centrado en identificar:
- Percepcion sobre las marcas espanolas y sobre Espana
- Grado de conocimiento de las principales marcas espanolas

- Grado de influencia de la imagen del pais sobre las marcas
espanolas y viceversa

- Fortalezas y debilidades de las marcas espanoclas y marca
pais

- Factores clave de éxito de las empresas espanolas para
construir marcas fuertes y reputadas en mercados exteriores

- El estudio recoge recomendaciones para fortalecer la posicion
competitiva de las marcas espanolas en el exterior
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Algunas de las marcas analizadas
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2. Conclusiones del estudio




Espana se percibe como un pais apasionado, con una

actitud cercana, buenos profesignales, creativo y con
ideas iInnovadoras

Ademas, se destaca su constante expansion y crecimiento, su
buena localizacion geografica, y su estilo de vida distendido y
alegre

La percepcion es la de una sociedad rica en diversidad regional,
espontanea y colorista, fuerte en areas “creativas” como el

moderno, la cultura, la arquitectura y la moda 11!'

Sin embargo, se percibe que Espana necesita una mayor

proactividad en sectores que requieren una importante inversion
como el tecnologico o el H+D

También se percibe una cierta imagen de falta de rigor ¥ seriedad
en los negocios



o oy

. . 1 - \"-'. =~ ~
La principal fortale - -‘&:‘ 1 ESpana y con las
marcas espano I mprimimos en todo
lo gue hacemos &

- .l'
- Le sigue el idioma

extenso uso), as '

imaginacion v
- En cuanto a las dg

- Escasa prese

- Poca pl"'

marcas =rnac

- Falta de liderazgo



Los sectores mas asoclados con Espana son aquellos relacionados con
el disfrute del tiempo libre y el estilo de vida




Segun los encuestados, los principales competidores de
Espana son ltalia, Francia, Portugal, Alemania, Reino
Unido vy Brasil
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También se han identificado los paises con mejores
practicas de branding
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También se han identificado los paises con mejores
practicas de branding
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Las marcas fuertes deberian apoyar la imagen de Espana

en el exterior

Las marcas espanolas con mayor notoriedad han sido,
logicamente, las de consumo masivo

Motornedad espontanea

1T ZARA

© 0O N o o A W ™

—_
o

1

N o o AW N

10

Notoriedad sugerida

SARA 1
® 12
13
14

IBERIAF 15
CAMPER 16
= 17
= i
& 19
s 20

K

“Lad_aiwa”

BBVA
SMIN T«

A n——
PP SEE—

women'secrel

15



Y contribuir de manera indirecta a internacionalizar mas

las marcas espanolas
Seleccion de marcas espanolas idoneas para ser embajadoras
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3. Recomendaciones
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Muchas gracias
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