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Junio 2006 -

» El Plan Estratégico del FMRE fue presentado ante el Ministro de

Industria Turismo y Comercio.

» El FMRE actualiza su imagen corporativa tras siete afios de andadura.

» Se presenta el libro ‘“Leading Brands of Spain. Food & Drinks” en la
Feria Alimentaria 2006.
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Presentacion del Plan Estrategico Foro de Marcas

Renombradas Espanolas

El pasado 12 de diciembre de 2005, el Patro-
nato de la Fundacién Foro de Marcas Renom-
bradas Espanolas y la Junta Directiva de la
Asociacion de Marcas Renombradas Espano-
las (AMRE) aprobaron por unanimidad el Plan
Estratégico del FMRE, que tendra un horizon-
te temporal de 5 anos, es decir, marcara las li-
neas estratégicas y de actuacion del FMRE
para el periodo 2006-2010.

Después de esta aprobacion, el pasado 22 de
marzo el FMRE, presentd su Plan Estratégico
al Ministro de Industria, Turismo y Comercio,
D. Jose Montilla quien apoy? la linea a seguir
por el Foro.

Tras 7 anos de andadura, desde la creacion
del FMRE en julio de 1999, la Institucion ha
pasado de los 17 miembros fundadores a las
actuales 72 empresas asociadas, de forma
que las cifras agregadas del conjunto de és-
tas muestran la importancia de estas empre-
sas a nivel macroeconémico, ya que suponen
el 25% del PIB espanol, el 33% de la exporta-
cion y el 5% del empleo directo en Espana.

El FMRE presenta su Plan Estratégico

El Ministro de Industria, Turismo y Comercio,

D. Jose Montilla asistio a la Presentacion del Plan
Estratégico del FMRE.

La misién que el FMRE se impuso desde sus
comienzos sigue en la actualidad siendo vali-
da para los socios y patronos y asi se recoge
en los Estatutos: fomentar a todos los niveles
la importancia estratégica de las marcas es-
panolas, especialmente de las Renombradas
y Notorias, para el desarrollo de la competiti-
vidad y de la internacionalizacion de las em-
presas espanolas.

El FMRE tiene una estructura dual: existe por
una parte la Asociacién de Marcas Renom-
bradas Espanolas (AMRE) integrada Unica-
mente por las 72 empresas asociadas con
Marca Renombrada, y por otra parte la Fun-
dacién Foro de Marcas Renombradas Espa-
nolas (FFMRE), donde junto a AMRE se en-
cuentra la Administracion Publica competente
en materia de marcas y Marca Espana: el Mi-
nisterio de Industria, Turismo y Comercio; el
Ministerio de Asuntos Exteriores y Coopera-
cion; la Oficina Espanola de Patentes y Mar-
cas (OEPM); y el Instituto Espanol de Comer-
cio (ICEX).

El Objetivo principal de FMRE es "Ser el in-
terlocutor de referencia de las marcas espa-
nolas ante las instituciones relevantes: Admi-
nistracion, Sociedad civil, Mundo empresarial,
Asociaciones sectoriales, Medios de comuni-
cacion, etc".

+ ¢(Qué sistema
organizativo? FMRE?
—Sistemas de
gobierno y
control Recursos
+ ¢De qué medios se
dispone?
—Financiacion y
presupuestos
Proyectos
« ¢Qué proyectos
se deben llevar a cabo a
futuro?
— Planes de actuacion
concretos por pais
(paises prioritarios) y
por sector
(globalizacion
sectorial)

externa?

+ ¢ Cual es la vocacion de FMRE a futuro?
*  ¢Qué amplitud de cometidos puede abordar

_ Ambito‘(’je futuro?
<l actuacion T —Expectativas a nivel
\-) Objetivos de los socios
¢Cual es el Plan Estratégico T

que FMRE debe desarrollar?

* (Aqué pup\ico convencer y seguir
qué mensajes enviar?
— ¢Con qué identificacion

— ¢Quién debe representar
a los socios?

El Plan Estratégico de FMRE ha de dar respuesta a todas estas cuestiones,
siempre con la participacién de los patronos y empresas asociadas

* (Qué metas fijarse a

—Expectativas a nivel
de la asociacion

—Expectativas a nivel
pais

Estrategias ¢ En qué marco
- temporal?

« ¢ Cémo conseguir los
objetivos fijados?
— Tipo de estrategias a

— Numero de asociados

Fuente: FMRE y elaboracién propia
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Como objetivos complementarios destacan:

- Ser plataforma de apoyo a la internacionaliza-
cién de las marcas espafnolas.

- Conseguir el mejor marco juridico, fiscal y so-
cial para las marcas espanolas para su
desarrollo en Espana y en el extranjero.

- Ser un foro de reflexién y conocimiento sobre
la marca, su valor, y desarrollo como activo
clave de las empresas e instituciones; y parti-
cipar en otros foros relacionados.

- Ser el impulsor, junto con las Administracio-
nes Publicas, de una Marca Espaha que
aporte valor a las empresas e instituciones es-
panolas en el extranjero.

Los proyectos y actividades concretos mas

importantes para los préoximos afos son:

- El disefno de una Arquitectura de las Marcas
Espanolas y de la Marca Espana en apoyo al
Plan de Internacionalizaciéon de la Secretaria
de Estado de Comercio y Turismo , focalizada
en los mercados prioritarios (USA, Japon, RP
China, India, México, Brasil, y Rusia ).

- El lanzamiento con COFIDES de "Finbrand",
un producto financiero orientado al lanzamien-
to de marcas espanolas a nivel internacional.

- El desarrollo de una metodologia para la
acreditacién del renombre y notoriedad de las
marcas.

- La continuacion de la linea editorial del FMRE
de publicaciones pioneras en materia de mar-
cas en Espana

- El fomento de la investigacion académica en
materia de marcas otorgando anualmente un
premio en el Congreso Nacional de Profesores
de Marketing de las Universidades espanolas.

- El apoyo al reconocimiento publico de las
Marcas espanolas, mediante la concesion del
Premio Principe Felipe en la categoria de
Gestién de la Marca Renombrada Espanola.

- La promocion del "Made in Spain" y la imagen
de Espana en el exterior mediante acciones
propias como la entrega de Acreditaciones a
los Embajadores Honorarios de la Marca Es-
pafa, y también mediante acciones conjuntas
con otras instituciones en el recientemente
creado Comité Marca Espana (el propio
ICEX, el Real Instituto Elcano, DIRCOM, el
Instituto Cervantes, Turespana, y la Secretaria
de Estado de Comunicacion).

Efecto de retroalimentacion de las marcas
espanolas y la marca “Made in Spain”.

Patronos publicos I .

o FEEEEET) | Asociacion Fundacién
empresas, que
agrupan las
principales MR y

MN espariolas

~S

~S

Ministerio de Industria,
Turismo y Comercio

+ Instituto Espariol de
Comercio Exterior

+ Ministerio de Asuntos
Exteriores y de
Cooperacion

« Oficina Espafiola de
Patentes y Marcas

[ oepm

* Fomentar a todos los niveles laimportancia estratégica de las

marcas espanolas, especialmente de las renombradas y notorias,

para el desarrollo de la competitividad internacional de las
empresas y economia espafiola

Consolidacion de la Asociacion de Marcas

Renombradas Espaiiolas.

BrevemistoyadeNEVIRES

Woludion ndinaro da amorasas
asodiacks (1999:2005)

Principales hitos

14julio 99

Enero 2000

Julio 2001

Febrero 2002

“Constitucion
del Foro de
Marcas

“Primeras
jornadas del
Foro de Marcas

“Creacién de la
Asociacion de
Marcas

“Fundacién del
Foro de Marcas
Renombradas

(FMRE)"

Rer
Espaiiolas”

Espanolas”

)

Firma de
Convenio

Integrada
Presentacion exclusivamente
entre el MINER oficial del por las
ylas17 FMRE en la empresas
empresas Fundacién EOI miembros del
fundadoras Foro

Firma de los
Estatutos de
la Fundacién

1999 2002 2005

Crecimiento continuado en
ndmero de socios desde su

2006- 10

—

fundacién

El conjunto de las empresas asociadas tiene un alto peso macroeconémico

— Los socios suponen mas del 25% del PIB, el 33% de la exportacion y el 5% de empleo

Fuente: web de la asociacion (marcasrenombradas.com) y Grandes
marcas de Espania (AMRE)

Imagen “Made in Spain”

Internacionalizacion de
las marcas espanolas
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Marcas Renombradas Espanolas
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Actualizacion de Imagen Corporativa del Foro
de Marcas Renombradas Espanolas

Como puesta en marcha de las directrices del
Plan Estratégico, la primera accién que ha lle-
vado a cabo el Foro de Marcas Renombradas
en el 2006 ha sido la actualizacion de su ima-
gen corporativa. Transcurridos siete afnos
desde la creacion de la imagen del Foro, se

ha decidido actualizarla con un logo mas po-
tente y visual. Dado que la presencia en los
medios se ha visto aumentada en estos afos
se ha optado por un cambio acorde a las ac-
tividades y a la imagen que se proyecta.

Evolucion del logotipo
antiguo al actual

2003-2005:  Se
sim

Aplicaciones de la nueva
imagen en las distintas
herramientas de comuni-
cacion.

Asi, con el asesoramiento de una consultora
especializada en el estudio y asesoramiento
en imagen corporativa, el resultado de la ac-

~yY

tualizacién de los logotipos del Foro de Mar-
cas Renombradas Espanolas es el que se
presenta a continuacion:

Asociacion de
Marcas Renombradas
Espaiiolas

Fundacion Foro de

Marcas Renombradas

Espafiolas

Actualmente se esta elaborando el Manual de
Identidad Corporativa que recogera la normati-

Leading
Brands of Spain
Forum

va para la utilizacién de la imagen del Foro por
parte de las empresas que lo soliciten.
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Il Edicion de acreditaciones de los Embajadores
Honorarios de la Marca Espana. Fallo del jurado
en las Bodegas Osborne en Malpica de Tajo

El préximo mes de noviembre el Foro de Mar-
cas Renombradas Espanolas celebrara la Il En-
trega de Acreditaciones de los Embajadores
Honorarios de la Marca Espana (EHME). Des-
pués del éxito de la primera ceremonia de en-
trega de los EHME que fue presidida por SS.
AA. RR. Principes de Asturias y el Ministro de
Asuntos Exteriores y Cooperacion, que tuvo
una amplia repercusion en los medios de co-
municacion; el FMRE se dispone a realizar su
segunda entrega de Acreditaciones con el ob-
jetivo de crear un cuerpo de Embajadores Ho-
norarios que represente la imagen de Espana
en el exterior. Para ello, se va a comenzar con
el proceso de selecciéon en el que se quiere
contar con la opinién de todos los asociados.
Para asi llegar al 18 de julio, dia en que se ha-
ra publico el fallo por un prestigioso jurado en
un acto en las Bodegas Osborne en Malpica de
Tajo.

Programa reuniéon del Jurado y
Anuncio del Fallo

Reunion y deliberacion del Jurado:
10:30-11:45h

Salida autobus desde Madrid
12:00-14:00h

Reunion y deliberacion del Jurado
14:00- 16:30h

Almuerzo

Anuncio publico de las Acreditaciones:

16:30- 17:00h
Llegada del Ministro de Industria, Turismo y
Comercio, Excmo. Sr. D. José Montilla; y
llegada de invitados VIP y medios de comu-
nicacion.

17:00- 17:30h
Bienvenida por D. Ignacio Osborne, Conse-
jero Delegado del Grupo Osborne.
Presentacion del Foro de Marcas Renom-
bradas Espanolas (FMRE) y del proyecto de
EHME por D. José Luis Bonet, Presidente
del FMRE de Freixenet SA
Anuncio Acreditaciones EHME por D. Josep
Pont, Presidente del Jurado y Consejero de
Borges S.A.

Fachada de la
Bodega Osborne en

Intervencion del Ministro de Industria, Turis-
mo y Comercio, Excmo. Sr. D. José Monti- Malpica de Tajo
lla (Toledo), lugar

' elegido para publicar

el fallo del Jurado el
proximo 18 de Julio.

17:30-18:00h
Cierre y envio de Nota de Prensa e imagen
grafica a los medios de comunicacion
18:00- 19:00h
Visita a la Bodega y degustacion de vinos

Acreditados en la | Edicién de los Embajadores
Honorarios de la Marca Espaina

- Severiano Ballesteros

- Josep Carreras

- Ferran Adria

- Juan Antonio Samaranch
- Valentin Fuster

- Amancio Ortega
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En la foto superior
de izda a dcha:

El Ministro de Indus-
tria, Turismo y co-
mercio, Jose Monti-
Ila, junto a Joan
Canals, Presidente
de Pulligan Interna-
cional, S.A y la Sub-
secretaria de Indus-
tria, Turismo y
Comercio, M@ Teresa
Goémez Condado.

En la foto inferior de
izda a dcha:

Jose Luis Bonet,
Presidente del Foro
de Marcas Renom-
bradas Espariolas y
José Montilla, Minis-
tro de Industria, Tu-
rismo y Comercio
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Asamblea

General 2006

El 22 de marzo tuvo lugar en el Centro de Es-
tudios Econdmicos y Comerciales, la Asamblea
General 2006 de la Asociacién que conto con la
presencia de un nutrido numero de asociados.

Entre los puntos del Orden del Dia que se abor-
daron destaca la Ratificacién del alta de las em-
presas: Miguel Bellido. S.A. y Laboratorios In-
das, S.A, Grupo Nicolas Correa e IKUSI, Angel
Iglesias, S.A asi como de la baja de Industrias
Valls, S.A, asi como de gran importancia es la in-
corporacién del MAEyC al Patronato de la Fun-
dacion FMRE desde el pasado mes de Mayo.

También merece atencién la Aprobacién de la
Memoria y Cierre del Presupuesto del 2005.
Documento que sintetiza las principales ac-
ciones llevadas a cabo durante el ejercicio, ta-
les como:

- Destaca la Aprobacién del Plan Estratégico
del FMRE.

- Publicaciones: La primera publicacién a des-
tacar es la presentaciéon del Informe "Espana
Marca Cultura" celebrada el pasado 4 de Julio
en el museo Thyssen Bornemisza de Madrid.
Otra publicacién relevante es la del libro Lea-
ding Brands of Spain con separata en japonés,
que se presentd en Japon, el pasado mes de
julio en el contexto de la Exposicion Universal
de Aichi.

- En Formacion destacan: la jornada en la Bolsa
Madrid, "Las Marcas y la creacién de valor para
los accionistas" celebrada el 22 de febrero con-

Foro de Marcas Renombradas Espafolas

juntamente entre el Foro y la Bolsa de Madrid.
Otra jornada destacada fue la de "Tecnologia
"Made In Spain" en USA: Experiencias de Mar-
cas Espanolas" celebrada en la EOI el pasado
mes de mayo, presidida por la Subsecretaria de
Industria, Turismo y Comercio.

Por segundo afno consecutivo también se cele-
bré la Jornada sobre la "Marca Espana” en la
Escuela Diplomatica dirigida a los alumnos de
dicha escuela.

- En Relaciones Institucionales el almuerzo

institucional en el Club Nautico de Barcelona
con instituciones pertenecientes a "Esport
Cultura Barcelona" el 22 de febrero, y que
conté con la presencia de uno de nuestros
EHME, Jose Antonio Samaranch.
En el mes de junio tuvo lugar la Presentacion
del FMRE en la Comunidad Autbnoma Valen-
ciana, con el apoyo del IVEX 'y en la que par-
ticiparon varias empresas valencianas con
proyeccion exterior.
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- Herramientas de comunicacion: Destaca el
Cambio de la imagen corporativa del FMRE y
de AMRE. Ademas, se continua con la Web,
los boletines impresos y el boletin electrénico
mensual.

Durante el 2006 se estan llevando a cabo una
serie de debates sobre Estrategia y Gestion
de marcas en colaboracion con el diario eco-
némico Expansion y destacados patrocinado-
res, en el que participan representantes de las
marcas y especialistas en la materia.

Asi mismo ha tenido lugar un encuentro entre
las marcas y los corresponsales de prensa ex-
tranjera en Espana, organizado conjuntamen-
te con la agencia Atlas y el Instituto de Em-
presa.

Aprobacion del Plan de Actividades y Presu-
puesto para el 2006: El proyecto mas desta-
cado para el 2006 es el disefio de una Arqui-
tectura de las Marcas Espafolas y su
interaccién con la imagen exterior de Espana;
el desarrollo de una metodologia para determi-
nar el caracter renombrado y notorio de las
marcas. La |l acreditacion de los EHME, asi co-
mo la presentacion en Alimentaria del libro “Le-
ading Brands of Spain. Food &Drinks, al que
seguiran otros libros sectoriales, la Il edicién de
los premios de Investigacion de Marcas, la edi-
cién inglesa de “Espana Marca Cultura”; la pre-
sentacion en Exporta 2006, y la jornada de di-
vulgacion del FMRE en las CC.AA, este ano en
Andalucia
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Comité Marca Espana

La Asociacién de Marcas Renombradas Espa-
folas continda la colaboracion con el llamado
"Proyecto Marca Espana’, actualmente en fase
de constituirse en un Comité permanente que,
aun sin personalidad juridica propia, se regira
por sus propios Estatutos y por un convenio de
colaboracién firmado por las instituciones publi-
cas y privadas promotoras: ICEX, el R.l. Elcano,
DIRCOM, y el AMRE, a quienes se han sumado
recientemente la Secretaria de Estado de Co-
municacion, el Instituto Cervantes y Turespana.

= P

-5

Este Comité, ademas de contar con un Secre-
tario General y una Secretaria Técnica perma-
nentes, contara con un Pleno al que se invita-
ra a participar a numerosas empresas e
instituciones especialmente relevantes en la
proyeccion de la imagen de Espana (la mayo-
ria de las cuales son ya socias de AMRE).

El objetivo uUltimo de este Comité no es otro
que el de intentar aunar los esfuerzos y la co-
herencia en los mensajes a fin de lograr una
imagen de Espana que mejore la proyeccién
economica del pais y de sus empresas, Yy
transmita la nueva realidad politica, social,
econdmica, y cultural de Espanfa.

Entre las actividades previstas mas destaca-
bles de este nuevo Comité Marca Espana se
encuentran las siguientes:

- Establecer Acuerdos marco de colaboracion
con organismos publicos y privados cuyo
obijetivo principal sea la promocién de la ima-
gen exterior de Espana.

- Creacion de un Observatorio permanente de
la imagen exterior de Espana que elabore in-
formes periddicos sobre la percepcién de
Espana en el exterior.

- Elaboracién de estudios e investigaciones
sobre los atributos de la Marca Espana y es-
tudios especificos en paises considerados
prioritarios.

- Creacion de un grupo de trabajo para la ela-
boracién de directrices o lineas estratégicas
de comunicacién.
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Presentacion del libro Leading Brands of Spain

En la foto superior:
Jose Luis Bonet
inaugura el acto co-
mo Presidente del
FMRE y Presidente
de la Feria Alimenta-
ria

En la foto inferior de
izda a dcha:

Jose Pont, Consejero
del Grupo Borges,
Angel Martin Ace-
bes, Vicepresidente
Ejecutivo del ICEX y
Jose Luis Bonet,
Presidente del FMRE.

Food & Drinks 2006

El pasado 7 de marzo, en la Feria Alimentaria
2006, se presentd el libro “Leading Brands of
Spain. Food & Drinks 2006” La presentacion
se llevo a cabo en el Stand del Instituto Espa-
nol de Comercio Exterior (ICEX). Recinto Fe-
rial de Montjuic de Barcelona.

La presentacion del libro conté con una intro-
duccion a cargo del Presidente del FMRE,
D. Jose Luis Bonet tras la que intervino Raul
Peralba, Presidente de la consultora Positio-
ning Systems y director del libro, asi como
Vicky Hayward, periodista especializada en el
tema. La clausura del acto corrié a cargo de
Angel Martin Acebes, Vicepresidente Ejecuti-
vo del ICEX, organizacién que realiza una pro-
mocién continua de los productos agroali-
mentarios espanoles en el exterior entre otros.

Se trata de una publicacion editada por el Fo-
ro de Marcas Renombradas Espanolas en co-
laboracién con Instituto Espanol de Comercio
Exterior, que recoge la historia de las marcas
espafolas lideres y mas internacionales del
sector de Alimentos y Bebidas. El libro, publi-
cado integramente en inglés, narra, con abun-
dancia de fotografias y elementos graficos, 35
historias de éxito protagonizadas por las prin-
cipales marcas espafnolas del sector, por lo

que podria definirse como un catélogo corpo-
rativo de lujo del sector agroalimentario espa-
nol. El prélogo esta escrito por Ferran Adria,
Embajador Honorario de la Marca Espafa y
un referente mundial en la cocina espanola.

Los 2500 ejemplares que se han editado, se
distribuyen por medio de las empresas aso-
ciadas, la Red de Oficinas Comerciales de Es-
pana en el Exterior y las Embajadas; \
y se presentan en
colaboracion .
con ICEX en =
eventos interna- =
cionales dentro =
del sector.
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Renombradas Espanolas "A la Investigacion
sobre Marcas"

El pasado 23 de septiembre se celebro la pri-
mera edicién de los Premios de Investigacion
sobre Marcas, convocados por el Foro de Mar-
cas Renombradas Espanolas (FMRE) y la Ofici-
na Espanola de Patentes y Marcas (OEPM).
Con esta iniciativa, el FMRE y la OEPM, buscan
valorar, desde una perspectiva empresarial, el
mejor trabajo de investigacion sobre el tema
"Marcas: gestion y proyeccion en el ambito in-
ternacional”; y de esta manera reconocer la la-
bor investigadora de los profesores de marke-
ting de las universidades espafolas. Los
participantes, profesores de universidades y
escuelas de negocios espanolas han podido
presentar trabajos realizados por un investiga-
dor o por un equipo, con el Unico requisito de
que el trabajo estuviese traducido al castellano.
El primer premio, dotado con 3.000 € ha recai-
do en el grupo de profesores J. Cervifio (U. Car-
los 11l), J. Sanchez (ESIC) y J. M. Cubillo (U. Po-
littc. de Madrid) por su trabajo "Influencia de
posicionamiento competitivo de las empre-
sas en el efecto "Made in" y el éxito empre-
sarial". Ademas han sido concedidos dos Ac-
césit, de 600 € cada uno, a V. Apaolaza, P
Hartmann y P. Zorrilla( U. del Pais Vasco) y S.
Okazaki (UAM) y Ch. Taylor (Villanova Univer-
sity) por sus trabajos "Asociaciones de la mar-
ca, satisfaccion costes del cambio: factores
determinantes de la lealtad del cliente de la

energia domeéstica" y "Estandarizacion del
marketing internacional. Una modelizacién
de las Estrategias publicitarias en la Unién
Europea" respectivamente.

El Jurado encargado de fallar los premios ha
estado compuesto de un presidente, José Luis
Bonet, Presidente del FMRE y de Freixenet S.A
junto con cuatro vocales: Teresa Mogin, Direc-
tora General de la OEPM; M2 Coriseo Gonza-
lez-lzquierdo, Directora de la Division de Pro-
ductos Industriales y Tecnologia del ICEX;
Ignacio Cruz, Director General de Politica Co-
mercial de Ministerio de Industria, Turismo y
Comercio, Félix Santamaria, Director General
de la Escuela de Organizacién Industrial (EOI)
y Luis Gomez Director de Marketing y gestién
de la Marca de Iberdrola y Miguel Otero, Di-
rector General del FMRE, como secretario.

El FMRE esta preparando para septiembre de
este ano, la segunda entrega de los premios
que tendra lugar en Almeria, coincidiendo con
el Congreso Nacional de Marketing.
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Representacion del
Jurado junto a los
premiados
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X Edicion Premios Principe Felipe a
La Excelencia Empresarial

El pasado 27 de octubre el Ministerio de In-
dustria, Turismo y Comercio hizo publica la lis-
ta de empresas premiadas en la X Edicion de
los Premios Principe Felipe a la Excelencia Em-
presarial. El acto de entrega de los premios se
llevara a cabo el 12 de diciembre con la asis-
tencia de S.A.R., El Principe de Asturias.

Estos galardones, que llegan a su X Edicién, se
han convertido en los de maximo prestigio en
este ambito, prueba de ello es el incremento
del numero de empresas participantes, de casi
el 27% respecto al ano pasado. En la presen-
te edicién, se han presentado 123 empresas
con un total de 142 candidaturas (ya que algu-
nas empresas optan a mas de una candidatu-
ra).

Como novedad este ano, existe una segunda
modalidad de premios que corresponden a la

Calidad industrial:
RED ELECTRICA DE ESPANA, S.A.

LOS GALARDONADOS DE ESTA EDICION HAN SIDO:

Internacionalizacion:

Foro de Marcas Renombradas Espanolas

Competitividad Empresarial y los galardones
se otorgan tras una valoracion global de las
empresas presentadas a las otras categorias,
en dos modalidades:

Grandes empresas:

FICOSA INTERNACIONAL, S.A.

PYME:
MICROELECTRONICA ESPANOLA, S.A.

Estos premios tienen como finalidad reconocer
y difundir publicamente el esfuerzo, la inver-
sion, la iniciativa y la adecuada planificacién
estratégica que han realizado las distintas em-
presas espanolas, introduciendo factores de
competitividad en su gestion empresarial. La
ceremonia contd con la presencia de los
SS.AA.RR. Principes de Asturias, quienes en-
tregaron los premios.

FICOSA Internacional

Diseno: Excelencia turistica:

CHOCOLAT FACTORY

GRUP SEHRS

Innovacion tecnologica: Sociedad de la Informacion y tecnologias:

IKUSI-ANGEL IGLESIAS, S.A.

Energias renovables y eficiencia energética:

CORP ENERGIA HIDROELECTRICA DE NAVARRA, S.A.

MICROELECTRONICA ESPANOLA, S.A.

Gestion de la marca renombrada:;

CORPORACION BORGES, S.L.

Borges recibe el Premio Principe Feli-
pe a la Experiencia Empresarial en la
categoria de la Gestion de la Marca
Renombrada 2005

Desde el FMRE felicitamos a la empresa Cor-
poracion Borges ya que el pasado 12 de di-
ciembre fue premiada con el Premio Principe
Felipe a la Excelencia Empresarial 2005 en la
categoria de la Gestion de Marca Renombra-
da. Este galarddn le fue concedido por su im-

portante reconocimiento y promocién de la
imagen de Espafa como marca en un sector
tradicional como el agroalimentario. Con este
premio Borges se une a las empresas premia-
das en esta categoria en los pasados anos,
como son Lladro, Freixenet, y Miguel Torres.
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Bienvenidas a la Asociacion de Marcas

Renombradas Espanolas.

Desde el Foro de Marcas Renombradas Espanolas queremos dar la bienvenida a las empresas
IKUSI y RENFE que recientemente se han incorporado a la asociacién de Marcas Renombradas

Espanolas.

IKUSI

IKUSI es una compania inmersa en el mundo de las Tecnologi-
as Electrénicas desde hace mas de 40 anos que ha venido
desarrollandose en sus 2 Divisiones:

- Una orientada a la Integracién de Sistemas Electronicos (DISE)
- La otra al Disefo y Fabricacion de Equipos Electronicos (DIFE).
Ikusi es una empresa pionera en el desarrollo y aplicacion de
nuevas tecnologias, donde el equipo humano constituye su me-
jor garantia de compromiso y eficacia. Son lideres en el disefo,
implantacion y gestién de sistemas electronicos, no perdemos
la vision de futuro para ofrecer las soluciones mas avanzadas en
el desarrollo de productos y sistemas. La consolidacién de Iku-
si ha sido en buena parte gracias al trabajo coordinado en equi-
po de 400 profesionales, a su capacidad y responsabilidad, y
también a su participacion en los programas de formacién con-
tinua. Ikusi tiene una gran presencia internacional, cuenta con fi-
liales en Europa, América y Oceania, con presencia en mas de
80 paises, lo que conforma una red comercial que abarca los
cinco continentes. Sus mercados mas importantes son Mexico,
Australia, Rusia, Grecia, USA, Turquia, y los paises de MERCO-
SUR. Tienen como objetivo ampliar la presencia internacional
en mercados donde los grandes proyectos marcaran sin duda
el curso de las tecnologias de la comunicacion.

RENFE

Renfe Operadora es una empresa que tiene como misién la
prestacion de servicios de viajeros y mercancias, bajo el princi-
pio de seguridad, desarrollando su actividad con una clara
orientacién al cliente, con criterios de calidad, eficiencia, renta-
bilidad e innovacion, persiguiendo el incremento de la cuota de
mercado del ferrocarril. Renfe que nacié en 1941 es hoy en dia
una empresa fuertemente arraigada gracias a la cual cuatro ge-
neraciones de espanoles han podido viajar, y contindan hacién-
dolo por toda la peninsula, asi como a destinos internacionales
como Paris, Milan, Zurich o Lisboa. Los distintos productos de
la compania son Renfe Ave, Renfe Altaria, Renfe Alaris, Renfe
Cercanias 0, Renfe Regionales.También son centenares las em-
presas que utilizan el tren para el transporte de casi 27 millones
de toneladas anuales de mercancias de todo tipo. Renfe tiene
una consolidada presencia internacional a través del producto
Trenhotel que transporta miles de viajeros cada ano a diferentes
ciudades europeas o del transporte de mercancias con los mas
de 200 trenes integrados en la red europea de transporte com-
binado. Ademas Renfe mantiene diferentes acuerdos de venta o
mantenimiento de material ferroviario o de consultoria con com-
pahias ubicadas en distintos continentes.

W

renfe



Este boletin ha sido editado
por el Foro de Marcas
Renombradas Espafiolas.

»» Contacto

Ayala, || - 2° planta

28001 Madrid

Tel.: +34 91 426 38 43

Fax: +34 91 426 38 69
www.marcasrenombradas.com
www.brandsofspain.com
foro@brandsofspain.com
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