» El Foro cumple 5 afos y lo celebra organizando el Congreso de las Marcas
Renombradas Espafiolas: embajadoras de la imagen de Espafia en el
mundo

» Los Embajadores de la Marca Espafia, una acreditacion otorgada por el
Foro a 7 personalidades que han proyectado a lo largo de su carrera una
imagen positiva de Espaia en el exterior

» El Foro visita Galicia en su afio Xacobeo 04 y presenta una jornada sobre
“Internacionalizacion de las Marcas Gallegas”
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Embajadores Honorarios de la Marca Espana

La entrega de
acreditaciones tendrd
lugar en un acto
ceremonial el proximo
otofo, coincidiendo
con la celebracion del
V/ Aniversario del Foro.

Barcelona fue el lugar escogido
por el Foro de Marcas Renombra-
das Espafiolas para hacer publica
la decision del jurado sobre las
acreditaciones "embajadores ho-
norarios de la Marca Espafia”
(EHME).

El acto tuvo lugar el pasado 12 de
julio en las instalaciones de Mi-
guel torres en Pacs del Penedés.
Miguel Torres presidente de com-
pafifa y anfitrion de la jornada fue
el encargado de recibir al Ministro
de Industria, Turismo y Comercio,
el Exmo. D. José Montilla y dar la
bienvenida a todos los asistentes.

A continuacion Jose Luis Bonet,
presidente del Foro de Marcas Re-
nombradas Espafiolas (FMRE) se
encarg6d de presentar al Foro, y
José Pont, presidente del jurado y
consejero de Borges, fue el encar-
gado de anunciar publicamente el
nombre de los acreditados como
embajadores honorarios de la
Marca Espafia.

El acto fue clausurado por el mi-
nistro de Industria y Comercio,
quien recibi6 el mensaje con gran
claridad y entusiasmo y mostro el
apoy0 a la labor que lleva reali-
zando el Foro desde su fundacion.
El acto finaliz6 con un cdctel y
una degustacién de vinos.

Previamente al anuncio publico
de los acreditados como EHME, el
jurado estuvo reunido en las bo-
degas de Freixenet, lugar en el
gue procedieron a la oportuna de-
liberacion. El jurado ha estado
compuesto por prestigiosas perso-
nalidades del ambito empresarial,
institucional e internacional.

La entrega de premios tendra lu-
gar en una acto ceremonial el
préximo mes de noviembre, coin-
cidiendo con la celebracion del V
Aniversario del Foro de Marcas
Renombradas Espafiolas.

El concepto de "Embajadores Ho-
norarios de la Marca Espafia" ha
sido acufiado por primera vez por
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el FMRE como uno de los 3 pilares
sobre los que, desde el Foro, se en-
tiende que se apoya la imagen de
un pais. El primero de estos pilares
seria la Administracién Publica
espafiola, desde el propio Presi-
dente del Gobierno hasta las ins-
tituciones y organismos encarga-
dos de la promocion y el comercio
exterior. El segundo de estos pila-
res serian las marcas espafiolas
gue compiten en los mercados in-
ternacionales: en el actual esce-
nario global las marcas hablan de
su pais de origen y el pais habla
de sus marcas en un dialogo ca-
racterizado por el apoyo recipro-
co.

Finalmente, el tercero de estos pi-
lares lo componen aquellos miem-
bros destacados de la sociedad ci-
vil que en el &mbito de sus
respectivas actuaciones al ser co-
nocidos a nivel internacional ac-
tian de embajadores naturales
del pais y ayudan a fortalecer su
imagen.



V Aniversario del Foro de Marcas

Espanolas

Los distinguidos con las acreditaciones
de Embajadores Honorarios de la

Marca Espafia en cada una de las siete
categorias han sido los siquientes: Juan

Antonio Samaranch, El Pais, José
Carreras, Ferrdn Adria, Severiano
Ballesteros, Amancio Ortega y Valentin

Fuster.

El Foro de Marcas Renombradas
Espafiolas cumple 5 afios y para
celebrarlo ha organizado el Con-
greso V Aniversario de las Marcas
Renombradas Espafiolas en una
fecha proxima aun por determinar.

Se trata de una puesta de largo
del Foro en la que se van a conce-
der las Acreditaciones a los Emba-
jadores Honorarios de la Marca

Relaciones Institucionales:

Juan Antonio Samaranch

Ex presidente del Comité Olimpi-
co Internacional, por ser uno de
los méaximos exponentes del espi-
ritu olimpico, en el que ha desta-
cado por fomentar los valores del
deporte a nivel mundial.

Espafia. Un galardon que se ha
creado como reconocimiento a
personalidades de la sociedad es-
pafiola que han contribuido a
promover una buena imagen de
Esparia en el exterior a lo largo de
los afios.

Estas acreditaciones van a ser en-
tregadas en una cena de gala que
se celebrara en el Palacio de San-

Comunicacion

Medio de comunicacién, por ser
el medio de comunicacion escrito
espafiol con mayor presencia y
difusion internacional.
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Renombradas

ta Cruz, sede del Ministerio de
Asuntos Exteriores, a la que estan
invitados los Principes de Asturias,
ademas de algunos ministros co-
mo el de Economia, Pedro Solbes;
el de Asuntos Exteriores, Miguel
Angel Moratinos; y el de Industria,
Turismo y Comercio, José Monti-
Ila, junto con otros altos cargos de
la Administracion.

Accion Social

José Carreras

Tenor de prestigio internacional,
por hacer de la lucha contra la
leucemia su prioridad en la vida y
por llevar a todos los rincones del
mundo su voz a favor de la lucha
contra esta enfermedad
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Cultura

Ferran Adria

Restaurador de prestigio interna-
cional, principal exponente de la
cocina espafiola y haber sido cali-
ficado como uno de los maestros
de la cocina internacional por
medios como The New York Ti-
mes, la revista Time y Le Monde.

Gestion empresarial

Amancio Ortega

Fundador y presidente de Inditex,
por crear un referente mundial de
la moda que sirve de escaparate
para la industria textil espafiola y
que le ha llevado a ser, segun el
rotativo britanico Financial Times,
una de las 25 personalidades mas
influyentes de los ultimos 25

anos.
==

Deporte

Severiano Ballesteros

Jugador de golf, por ser uno de
los grandes deportistas espafioles
con proyeccion y reconocimiento
mundial de este deporte dentro y
fuera de las fronteras.

Ciencia e Innovacién

i/

Valentin Fuster

Director del Instituto Cardiovas-
cular del hospital Monte SINAI y
presidente de la American Herat
Association, por ser uno de los
cientificos espafioles méas recono-
cidos a nivel internacional y por
sus destacadas aportaciones en el
campo de la patologia y la tera-
peutica cardiacas.
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Al dia siguiente la celebra-
cion de nuestro V Aniversario
contintia con una jornada de
ponencias.

En el programa esta previsto
que se aborden varias tema-
ticas entorno a las marcas
como son: Internacionaliza-
cion de empresas y marcas,
Marcas y Reputacion Corpo-
rativa, Innovacién y marcas y
Ceos y liderazgo de marcas.
Cada una de las ponencias
ha sido organizada por las
escuelas de negocio asocia-
das al Foro (IESE, Instituto de
Empresa, ESADE y EOI). En
dichas ponencias se explica-
ran casos practicos de em-
presas asociadas, ademas de
intervenciones de consulto-
ras de marcas como Wolf
Ollins y mensajes de Guruls
como Bernd Schmitt, David
Aker y Jack Trout.

El Congreso quedara clausu-
rado con unas palabras del
Exmo. José Montilla, Minis-
tro de Industria Turismo y
Comercio.
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Exporta 2004: Un buen escaparate para el foro
de marcas renombradas espanolas

El Foro organizo una
Jjornada para poner de
manifiesto la relevancia
que tienen las marcas

nacionales en la imagen
de Espafia en el mundo

Entre los pasados dias 18 y 20 de
mayo tuvo lugar en Madrid, en el
recinto ferial de IFEMA, la quinta
edicion de la Feria Internacional
de Servicios al Exportador (EX-
PORTA). El Foro de Marcas Re-
nombradas Espafiolas (FMRE) no
quiso desaprovechar la oportuni-
dad que significaba este incom-
parable marco y organizo, el dia
19, en colaboracion con el Institu-
to Espafiol de Comercio Exterior
(ICEX), la jornada "Las marcas es-
pafiolas: embajadoras de la ima-
gen de Espafia en el mundo".

El programa del dia, cuya apertu-
ra corrié a cargo de Angel Martin
Acebes, vicepresidente ejecutivo
del ICEX, tuvo dos partes bien di-
ferenciadas. La primera se inicié
con un mensaje de bienvenida y
agradecimiento a todos los pre-
sentes por parte del presidente del
FMRE, José Luis Bonet; posterior-
mente, Miguel Otero, director ge-
neral de la Asociacion de Marcas
Renombradas Espafiolas, present6
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un balance de los cinco afios de
andadura del Foro, al tiempo que
traz6 las préximas lineas de ac-
tuacion y proyectos futuros del
mismo.

En este bloque también se llevé a
cabo la exposicion de las conclu-
siones de la encuesta realizada en
Internet a nivel mundial sobre la
imagen de Espafia y sus marcas en
el mundo. El encargado de ello
fue Julio Cervifio, director del es-
tudio y colaborador de la Asocia-
cion de Marcas Renombradas Es-
pafiolas.

La segunda parte se centr6 en un
debate en el que se expusieron
cuestiones como el modo en que
afecta la imagen de nuestro pais a
las actividades internacionales de
una empresa 0 cOmo se cree que
puede influir la imagen de Espafia
en las Marcas Renombradas Espa-
fiolas y en sus distintos sectores.
Raul Peralba, presidente de Posi-
tioning Systems, hizo las funcio-

nes de moderador en un debate
en el que participaron tanto em-
presarios como personalidades de
la Administracion Publica Espafiola.

Pedro Moriyon, director general
del ICEX y patrono del Foro de
Marcas Renombradas Espariolas,
Juan Manuel Ortega, consejero
comercial de Espafia en Paris, y re-
presentantes de algunas de las
empresas miembros de la Asocia-
cién de Marcas Renombradas Es-
pafiolas, como Joan Canals, presi-
dente de Pulligan Internacional,
Carlos Espinosa de los Monteros,
presidente de Gonzélez Byass y
Mercedes-Benz, Josep Pont, con-
sejero del Grupo Borges, o Emilio
Butraguefio, adjunto al director
general del Real Madrid, son algu-
nos ejemplos.

La jornada contd igualmente con
la presencia de un nutrido elenco
de instituciones invitadas, repre-
sentantes de embajadas, conseje-
ros comerciales, cémaras de
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comercio, empresas espafiolas de
diferentes sectores, medios de co-
municacion y agencias de consul-
toria especializadas en marcas.
Todos ellos, al igual que todo el
publico asistente, pudieron de-
gustar al final de la jornada un
excelente vino espariol.

Consolidacion del
certamen

Desde que en el afio 2000 se cele-
brase por primera vez, EXPORTA
ha ido acumulando en cada edi-
cion mas credibilidad y un mayor
éxito de participacion hasta posi-
cionarse como la mayor muestra
en Espafa dedicada a la exporta-
cion. A la de este afio, organizada
conjuntamente por el ICEX y la
Feria de Madrid, han asistido mas
de 6.500 empresarios con voca-
cion internacional para conocer
las Ultimas innovaciones en el
sector de la exportacion.

Muestra de la especial acogida
que tuvo la feria en todos los sec-
tores profesionales fueron los méas
de cuatro mil inscritos en los se-
senta talleres de trabajo y las jor-
nadas especiales, entre las que se
encontraba la del Foro de Marcas
Renombradas Espafiolas.

El certamen, inaugurado por el
ministro de Industria, Turismo y
Comercio, José Montilla, el vice-
presidente de la Feria de Madrid,
Fernando Fernandez-Tapias, y el
vicepresidente ejecutivo del Insti-
tuto Espariol de Comercio Exte-
rior, Angel Martin Acebes, reunié
a una alta representacion comer-
cial con la oferta de 146 empre-
sas, las cuales disfrutaron de una
superficie de doce mil metros
cuadrados.

“Grandes Marcas de Espana”

73 Marcas, 73
historias de éxitos
se analizan en el

libro “Grandes
Marcas de
Espafia”

Crandes Marcas de Espana

La excelente acogida del libro
Grandes Marcas de Espafia lo ha
convertido en una lujosa tarjeta de
presentacion del Foro.

El libro recoge con impactantes
imagenes y textos la trayectoria y
la clave del éxito de un total de 73
marcas espariolas y esto ha hecho
que se convierta en un importante
instrumento en la construccion de
una imagen fuerte de la "Marca Es-
pafia“ en el extranjero.

El libro ha sido distribuido en sus
dos versiones (en espariol y en in-
glés), entre numerosas instituciones
espafolas, fue entregado al Presi-
dente del Gobierno y distribuido
por todas las Embajadas y Oficinas
Comerciales de Espafia en el exte-
rior.

Una prueba del gran éxito que el li-
bro "Grandes Marcas de Espafia”" ha

Grandes Marcas de Espana

tenido en el extranjero son los re-
portajes que nos llegan de medios
de comunicacién sobre la repercu-
sion que el libro ha tenido en paises
como Alemania, en concreto en la
Feria de Francfort en el cual fue
presentado en un acto patrocinado
por ICEX. Otra prueba son las innu-
merables peticiones para adquirir
mas libros que nos llegan de Ofici-
nas Comerciales como la de Nueva
York, Hong Kong, Delhi o Ankara
entre otras.

Es por ello que se va a realizar una
reedicion de la version inglesa del
libro incorporando a diez nuevas
marcas asociadas de AMRE y se va
a traducir una separata con un re-
sumen del libro en japonés que se-
ré incluida en la presentacion del
libro en la proxima Exposicion Uni-
versal de Aichi 2005



Presentacion en Galicia del Foro

Renombradas Espanolas

Coincidiendo con el
Xacobeo 04, el foro visita
Galicia y organiza la
Jjornada “La estrategia de
internacionalizacion de
las empresas gallegas”.

El Foro de Marcas Renombradas
Espafiolas (FMRE) ha viajado a
Galicia los pasados 7, 8 y 9 de ju-
lio para presentarse en esa comu-
nidad, coincidiendo con el afio
Xacobeo.

El programa disefiado a lo largo
de tres dias ha intercalado jorna-
das empresariales, con visitas ins-
titucionales y culturales. En gene-
ral un programa muy completo al
que se invito a todos los asociados
y patronos, ademas de empresas
gallegas que pueden ser potencia-
les socios de la Asociacion de
Marcas Renombradas Espafiolas.

El programa comenz6 el 7 de julio
con la recepcion de nuestros invi-
tados y un concierto de musica
clasica, en el que tuvimos la opor-
tunidad de oir la voz de la sopra-
no acompafiada por la orquesta
Romantic Chamber Goup of Lon-
don. Posteriormente se ofrecio
una cena a los asistentes al con-
cierto en el Hostal de los Reyes
Catolicos.
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En la mafiana del dia 8 tuvimos
un desayuno en la capilla Real del
hostal Reyes Catolicos entre los
representantes y asociados pre-
sentes del FMRE y el Instituto Ga-
lego de promociéon econdémica
(IGAPE).

En dicho desayuno intervinieron
como ponentes Dfia. Margarita
Rodriguez Rama, directora gene-
ral del IGAPE, D. Jose Luis Bonet,
presidente del FMRE, D. Antonio
Abril, vicepresidente del FMRE, D.
Miguel Otero, director general del
FMRE y d. Jose Barreiro, consejero
delegado de Televes S.A.

A continuacion tuvo lugar una
rueda de prensa en la que se pre-
sent6 al Foro de Marcas Renom-
bradas Esparfiolas a los medios de
comunicacion gallegos. Alli se en-
contraban los principales medios
gallegos tanto de prensa escrita
como de radio y television. Algu-
nos de estos medios tuvieron la
oportunidad de entrevistar a al-
gunos presidentes de nuestras
empresas asociadas como los de

Calvo S. A, Inditex S.A y Freixenet
SA.

La jornada principal del dia co-
menzd a las 11,30 am; contd con
un gran numero de asistentes en-
tre los que destacaban represen-
tantes de empresas gallegas, de
instituciones de esa comunidad, y
los asociados presentes de AMRE.
La jornada bajo el nombre de "El
Foro de Marcas Renombradas: La
estrategia de internacionalizacion
de las marcas gallegas" , tuvo un
enorme éxito y repercusion en 0s
medios de comunicacion gallegos.
La jornada se dividia en una pri-
mera mesa redonda donde se pre-
sentaba al Foro de Marcas Re-
nombradas Espafiolas al publico
asistente; esta mesa estaba presi-
dida por Jose Luis Bonet , presi-
dente del FMRE, Antonio Abril, vi-
cepresidente del FMRE y Miguel
Otero, director general del FMRE.

La jornada continud con la po-
nencia "Internacionalizacion de
las Marcas Gallegas" realizada por
el profesor de marketing de la
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Universidad Carlos Il1, Julio Cervifio.

La segunda mesa redonda estuvo
presidida por representantes de
alto nivel de las empresa gallegas
asociadas a AMRE que expusieron
los respectivos casos de interna-
cionalizacion de sus empresas y
sus claves de éxito. Esta mesa es-
taba integrada por Jose Luis Cal-
Vo, presidente de Conservas Calvo,
S.A Fernando Rodriguez, vicepre-
sidente del consejo de Adolfo Do-
minguez, César Real, director de
area de Pescanova S.A, Manuel
Rodriguez, presidente de Rodman,
Jorge Lorenzo Souto, director ge-
neral de Televes SA y Antonio
Abril, consejero secretario gral. de
Inditex S.A.

La jornada fue clausurada por el
Exmo. D. José Antonio Orza, con-
selleiro de Economia y Facenda
de la Xunta de Galicia y por el II-
mo. D. Santiago Menéndez de
Luarca, subsecretario de Agricul-
tura, pesca y alimentacion.

Posteriormente se ofrecié un al-
muerzo en un sitio privilegiado
como es el Pazo de San Lorenzo,
para continuar con una visita a
Televes S.A 'y la posterior Junta Di-
rectiva de AMRE.

Por la tarde el FMRE tuvo la opor-
tunidad de asistir como oferente a
la misa de peregrino en la Cate-
dral de Santiago de Compostela y
después ser recibidos por el alcal-
de de Santiago, D. Jose Antonio
Sanchez Bugallo.

Al dia siguiente tuvimos la opor-
tunidad de realizar una visita a In-
ditex en Arteixo (A Corufia) y ser
invitados por la empresa a un al-
muerzo como finalizacion del
programa de Galicia.

Los Becarios Lider del 2004

Los mejores expedientes de Lati-
noamérica han visitado Espafia
durante este mes en un programa
de acercamiento politico, econ6-
mico, social y cultural a la reali-
dad espafiola organizado por la
Fundacion Carolina, y estuvieron
el pasado 15 de julio con el FMRE.

El sitio elegido para recibirlos fue
la bodega de Freixenet en Sant
Sadurni D"Anoia, en Barcelona, y
la bodega de Miguel Torres en Vi-
llafranca del Penedés, también en
Barcelona, las cuales se convirtie-
ron en anfitrionas de lujo.

La visita comenzdé en Freixenet
donde Jose Luis Bonet, presidente
del FMRE y de Freixenet, fue el
encargado de dar la bienvenida. A
continuacion, procedimos a una
visita a la bodega donde se nos
explico la elaboracion del cava y
el éxito de la marca Freixenet.

Tras este interesante recorrido,

nos trasladamos a la bodega de
Miguel Torres, donde los becarios
fueron recibidos por Miguel to-
rres, presidente de Miguel Torres
S.A, A continuacion, Miguel Ote-
ro, director general del FMRE ex-
plico a los becarios lider qué es el
Foro de Marcas Renombradas Es-
pafiolas y cuales son sus objetivos.
Tras la presentacion de Miguel el
turno fue para Ifigo Saenz de
Miera, en representacion de la
Fundacion Carolina y un repre-
sentante de los becarios, quien
agradeci6 la amabilidad y hospi-
talidad del FMRE y alabé la gran
labor que éste esta realizando en
Espafia y declar6 que es un ejem-
plo a seguir por todos los paises
latinoamericanos.

Al término de estos coloquios se
realiz6 una visita por las bodegas
Torres para terminar con una ex-
celente degustacion de vinos.



Marcas con Sabor a Espana

Un estudio de
internautas de todo el
mundo, realizado por el
Foro de Marcas
Renombradas Espariolas,

pone de manifiesto que
las marcas espariolas
son cada vez mds
identificadas con el
“made in Spain®.

¢Son nuestras marcas espafolas
mas prestigiosas, igual de conoci-
das fuera de nuestras fronteras
gue dentro? ;Son identificadas
dichas marcas como espariolas?
Para tratar de dar respuesta a es-
tos interrogantes, el Foro de Mar-
cas Renombradas Espafiolas
(FMRE) ha elaborado el estudio
"La imagen de Espafia y sus mar-
cas en el mundo”, realizado por
vez primera a través de Internet.
Las conclusiones obtenidas han
sido tremendamente positivas. No
solamente hay cada vez mas mar-
cas plenamente reconocidas fuera
de nuestro pais, sino que, ademas,
muchas de ellas son identificadas
netamente como marcas "made in
Spain".

Segun el estudio, hay cuatro sec-
tores en los que la asociacion con
Espafia es mas clara: Alimentacion
y Bebidas, Turismo, Servicios Fi-
nancieros y Comunicaciones y Di-
sefio y Moda. En lo que a marcas
concretas se refiere, las doce més
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renombradas, las consideradas

"Top of Mind", son Telefonica, Se-
at, Zara, Iberia, Repsol YPF, BBVA,
Mango, Santander Central Hispa-
no, Osborne, El Corte Inglés, Frei-
xenet y Camper.

Ademas de identificar a las mar-
cas més conocidas, otro de los ob-
jetivos de la investigacion era co-
nocer el grado de asociaciéon de
una marca con su pais de origen.
En el caso de nuestro pais, el in-
forme establece que tenemos mu-
chas marcas conocidas e identifi-
cadas en el extranjero como
espafolas, pero también que hay
otras que no lo son tanto, debido,
en muchos casos, a su nombre con
poca apariencia espafiola.

Asi, las principales empresas iden-
tificadas como espariolas son: Te-
lefénica, El Corte Inglés, Adolfo
Dominguez, Iberia, Torres, Tio Pe-
pe, Zara, Gallina Blanca, BBVA y
Majorica. En el otro extremo, en el
de las menos relacionadas, se en-

Keraben,

Boomer,
Springfield, Tintoretto, Loewe, Pa-
nama Jack, Camper, Indra y Kel-
me.

Los datos obtenidos con el infor-
me han permitido entrever una
excelente perspectiva para nues-
tras marcas, como asegura Miguel
Otero, director General de la Aso-
ciacion de Marcas Renombradas
Espariolas (AMRE): "Estoy conven-
cido de que a corto plazo nos lle-
varemos agradables sorpresas. Se-
guro que algunas marcas
apareceran en breve en los ran-
kings de marcas globales que rea-
lizan prestigiosas consultoras in-
ternacionales”. Este hecho, afade
Otero, "va a traer consigo la con-
fianza de todo el conjunto de
marcas espafiolas a la hora de
abordar con éxito los mercados
internacionales".

Otras conclusiones que se pueden
extraer del estudio son los valores,
positivos y negativos, con los que
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los participantes relacionan a Es-
pafia. Los mas votados han sido
que es un pais econémicamente
desarrollado, que tiene un buen
nivel de vida, un sistema demo-
cratico estable y un elevado nivel
de educacion. Por el contrario,
entre los menos valorados han
destacado el bajo indice de inves-
tigacion tecnoldgica, el elevado
nimero de parados y un sistema
poco desarrollado de Seguridad
Social.

Datos del estudio

Este trabajo, llevado a cabo el pa-
sado mes de abril, se realizo a tra-
vés de Internet, y en él participa-
ron personas de todo el mundo.
Segun Julio Cervifio, director del
estudio, estas caracteristicas posi-

3. LAS MARCAS RENOMBRADAS ESPANOLAS EN LA W
ECONOMIA ESPANOLA (1)

bilitan obtener "una informacion
realmente fidedigna sobre el co-
nocimiento de las marcas espafio-
las en el exterior".

“La rigurosidad del estudio esta en
que no se pregunta a un segmen-
to de la poblacién experta ni es-
pecializada en el tema, sino que se
le hace una pregunta al mundo
virtual y son los internautas, muy
dispersos, muy variados, de distin-
tas edades, culturas e intereses,
los que contestan a estas pregun-
tas. Ello ha hecho que haya nue-
vas marcas que no han aparecido
en estudios anteriores y también
otras que han fluctuado de posi-
cion”, aflade Cervifio.

Prueba de ello es que en la inves-
tigacion, dirigida por la Universi-
dad Carlos Ill y patrocinada por el

Instituto Espafiol de Comercio Ex-
terior (ICEX), han dado su opinion
internautas de 64 paises pertene-
cientes a los cinco continentes. De
ellos, un 56% fueron hombres y
un 44% mujeres; respecto a las
edades, aunque muy variadas, el
grupo principal, con un 41% de
las respuestas, estaba comprendi-
do entre los 20 y los 40 afios.

La mayoria de los participantes
eran universitarios, el 75%, inclui-
do un 17% de post-graduados.
Otro dato relevante es que solo el
7,1% de los encuestados habia vi-
sitado nuestro pais en alguna
ocasion. Argentina, Alemania,
Francia, Italia, Reino Unido, Sin-
gapur, Estados Unidos, Pertl y Mé-
xico fueron los paises que mas
respuestas aportaron al estudio.

Las empresas integradas en ka "Asociacion de Marcas Renombradas Espaficias”
IAMRE) son 80° y cuentan con una o varias marcas Renombradas yio Notorlas,

bien a nivel corporativo o de productos v servicios

+ =

pertenecientes

La facturacion a?mﬂada de las empresas
al FMRE es de 167.310.56 millones de €

que representan el 25.67% del PIB.

del total de la facturacion de las empresas

<> * El
K“ pertenecientes a FMRE proviene del

“Ner lista de empresas en fa web www brandsofspaln com v waw marcastenombradas com

Dan
Espafia.

am4as de

personas en toda
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La importancia de contar con un plan Estratégico

El Foro de Marcas
Renombradas
Espariolas traza las
lineas maestras

de sus futuras
actuaciones,

al tiempo que analiza
su situacion actual

El Plan Estratégico del Foro de
Marcas Renombradas Espafiolas
estd cada vez mas cerca después
de la reunién de trabajo que tuvo
lugar el pasado 5 de julio y en la
que se pidio la colaboracion de to-
dos los socios. La pasada reunion,
celebrada el 19 de mayo, tuvo co-
mo objetivo analizar la situacion
actual del Foro, establecer una se-
rie de consideraciones para el fu-
turo y decidir qué iniciativas se to-
mardn para llevar a cabo esas
actuaciones.

Para hacer un analisis del momen-
to que atraviesa el FMRE se estu-
diaron tres elementos: los socios,
la opinién de los mismos y la si-
tuacion del resto de asociaciones
en el mundo con vocacion similar
a la del Foro. Los sesenta socios
miembros comparten unos deno-
minadores comunes, aunque se di-
ferencian por su cifra de factura-
cion, su volumen de exportacion o
su namero de empleados. Por ello,
el reto del Foro de Marcas Renom-
bradas Espafiolas es gestionar su
enorme diversidad apoyandose en

Cisarieecic thal [1inmamtsl oot
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objetivos y caracteristicos que
unifiquen al grupo.

Mediante 35 encuestas y 15 entre-
vistas, los socios han expresado su
opinién sobre cinco temas clave:
nlmero de socios y sus criterios de
admision, naturaleza mixta y su
encaje con otras organizaciones,
Espafia como marca, sello de mar-
ca renombrada y objetivos del Fo-
ro de Marcas Renombradas Espa-
fiolas. Asi, se han obtenido
interesantes conclusiones, como la
preferencia un perfil determinado
a un namero alto de miembros, la
apreciacion de la naturaleza mixta
y la evidencia de que hay que for-
talecer relaciones en todos los es-
cenarios, la necesidad de colaborar
con la Administracion para poten-
ciar la imagen o la valoracion del
sello Gnicamente como elemento
juridico.

Las cuestiones clave que se esta-
blecen tras comprobar la situacién
del FMRE son mdltiples. Para em-
pezar, es necesario definir cuéles
son los ambitos de actuacién prio-
ritarios del Foro y los interlocuto-
res sobre los que desarrollar su ac-
tividad; en el primer aspecto,
portavoz de las marcas espafiolas y
ser una plataforma de internacio-
nalizacion serian los campos de
actuacion més destacados, mien-
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tras que Administracion, mundo
empresarial y sociedad conforma-
rian los interlocutores mas impor-
tantes. En lo que respecta a pro-
yectos sefialados a corto, medio y
largo plazo, los socios apuntan ha-
cia una deduccion fiscal por inver-
sion en marca (equiparable a 1+D),
certificacion de marcas renombra-
das y concienciacion de la impor-
tancia de la marca como estrate-
gias a seguir en el futuro.

Quién debe ser miembro del Foro
es otra cuestion relevante. Existe
un consenso general sobre la con-
veniencia de tener al ICEX y al Mi-
nisterio como patronos, ya que su
apoyo ha sido clave para conse-
guir objetivos, como la ley de mar-
cas, por ejemplo. Sin embargo, a
los socios les preocupa caer en la
burocratizacion y ralentizacion, al
igual que buscar vias para dinami-
zar sus relaciones con el Estado.
Por dltimo, habria que definir qué
relacion se debe establecer con
otras asociaciones o entidades con
ambito de actuacion cercano y
cudl es el modelo 6ptimo de ges-
tion .

Después de tener en cuenta todos
estos condicionantes, el Foro de
las Marcas Renombradas ha fijado
unos pasos para determinar sus
acciones futuras, donde el mas im-
portante es mantener una reunién
de trabajo con los socios y patro-
nos institucionales para perfilar el
Plan Estratégico del FMRE.
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El Foro de Marcas Renombradas Espanolas,
en sintonia con los jovenes diplomaticos

German Bejarano, director de Relaciones
Economicas Internacionales del

Ministerio de Asuntos Exteriores, les
animo a continuar investigando en temas
relacionados con la imagen de Esparia

La Escuela Diplomatica invit6 al
Foro de Marcas Renombradas Es-
pafiolas (FMRE) en calidad de co-
laborador e interlocutor destaca-
do a una Jornada sobre marcas,
que organizo el pasado 20 de fe-
brero, y cuyo objetivo era formar
a los jovenes diplomaticos en ma-
teria de marcas e imagen del pais.

Miguel Otero, recientemente
nombrado director general de la
Asociacion de Marcas Renombra-
das Espafiolas (AMRE), present6 y
moderd el acto. Igualmente, llevo

a cabo una presentacion del Foro
a los asistentes: quién compone
el FMRE, sus marcas, y qué se en-
tiende por Marca Espaia.

El acto de clausura corri6 a cargo
de German Bejarano, director de
Relaciones EconOmicas Interna-
cionales del Ministerio de Asuntos
Exteriores. German Bejarano ani-
mod a los jovenes diplomaticos a
seguir interesdndose en estas
cuestiones y a continuar investi-
gando en temas relacionados con
la Imagen de Espafia.

El Foro de Marcas Renombradas
Espafiolas aproveché esta oportu-
nidad para cimentar en la mente
de los futuros consules o embaja-
dores, la importancia que tienen
las marcas como activos estraté-
gicos de las empresas, y como és-
tas contribuyen a mejorar la per-
cepcion del Made in Spain. Tras el
buen acogimiento de la Jornada,
el Foro ha decidido, no sélo repe-
tirla en futuros afios, sino ademas
ampliar su colaboracion con la Es-
cuela Diplomatica.

CONCLUSIONES INTERVENCIONES

« Javier Noya, investigador del Real Instituto Elcano de Estudios Internacionales y Estratégicos: "Espafia en el exterior resul-
ta un pais simpético, pero con problemas de imagen".

< Julio Cervifio, profesor titular de Economia de la Empresa de la Universidad Carlos Il1: “La identidad Marca Pais la crean las
empresas, los politicos y la sociedad civil.

= Raul Peralba, presidente de Positioning Systems: "Espafia tiene problemas a la hora de buscar un posicionamiento claro y
diferenciador en la mente de las personas”.

« José Luis Bonet, presidente del FMRE y presidente de Freixene: "Hay una oportunidad de éxito para el vino espafiol si se
aprovechan las estructuras competitivas, las acciones de lobby y los 60 millones de turistas que visitan Espafia cada afio".

= Josep Pont, consejero del Grupo Borges: "El aceite es un Imperio que nos hemos dejado arrebatar por no crear marca. Afor-
tunadamente, esta situacion estd cambiando gracias a las politicas y esfuerzos de las empresas espafiolas".

= Angel Alloza, director de Identidad y Reputacion Corporativa del BBVA: "Nuestra vinculacion a Espafia, ha dotado a la mar-
ca BBVA de una identidad més fuerte en los mercados exteriores".
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Bienvenidas

En este nimero damos nuestra mas cordial bienvenida al Foro de Marcas Renombradas Espafiolas a Mirto,
Calvo y Rodman, altimos miembros incorporados al proyecto.

MIRTO

Desde hace més de 40 afios, Mirto crea, confecciona y distribuye pren-
das de vestir a nivel nacional e internacional. Empez6 fabricando ca-
misas de modo artesano en un pasillo, pero ha sabido crecer y combi-
nar la tradicion con los avances tecnoldgicos. En los afios setenta y
ochenta cred nuevas sociedades y productos para adentrarse en otros
mercados y segmentos del mundo de la moda. Todo dentro de un gru-
po de empresas de capital familiar y profesional dedicadas a la con-
feccion textil, las cuales comercializan mas de un millén de prendas de
vestir al afio y en las que hoy trabajan méas de 300 personas.

CALVO

Cuando José Calvo desembarcé en A Corufia en 1.890 procedente de
Cuba, se propuso revolucionar y modernizar uno de los sectores mas
tradicionales de la industria gallega: las conservas de pescado. En
1944, en su casa viguesa de Carballo, montd una pequefia fabrica en
la que trabajaba toda la familia. Desde entonces, Calvo no ha dejado
de crecer hasta convertirse en una de las conserveras mas importantes
del mundo, un holding de 1.600 personas con un volumen de negocio
de 250 millones de euros y en la empresa lider en el mundo en el mer-
cado del atin.

GRUPO RODMAN

Rodman remonta sus origenes a 1974, en Vigo. Desde entonces, su
preocupacion constante ha sido proporcionar embarcaciones que res-

pondan a las mas altas exigencias y expectativas de sus clientes. En sus

29 afos de historia, ha conseguido posicionarse a la cabeza de la cons- -
truccion naval en poliéster, con mas de 11.000 unidades entregadas th Mnan
que navegan por todo el mundo. El pasado, presente y futuro de Rod-

man se basa en el cumplimiento de sus principios basicos: una cultu-

ra de trabajo en equipo, de calidad total y de mejora continua dirigi-

da a conseguir la satisfaccion de sus clientes y empleados, asi como la

innovacion y el desarrollo tecnol6gico constante.

PRONOVIAS

El grupo Pronovias es una empresa familiar de origen barcelonés naci-

da en 1964 de capital 100% espafiol. Es el lider mundial en el sector de

la novia. Tiene una cuota de mercado del 60 % fuera de Espafia y cuen- PROHTRAS
ta con mas de 3200 puntos de venta en 60 paises del mundo. T
Entre sus ambiciosos proyectos esté la incorporaciéon al grupo por me-
dio de licencias, de marcas internacionales de disefiadores de prestigio
para sus correspondientes colecciones.
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COREN

El grupo Coren es una asociacion de cooperativas dedicada a la agri-

cultura y a la explotacion productos rurales gallegos con una clara

orientacién hacia la exportacion, desde su fundacion hace 45 afios por Ren
D. Eulogio Gomez Franqueira. El grupo Coren abarca amplisimos cam- co

pos, desde la avicultura de carne y puesta, ganado vacuno, porcino, cu-

nicultura, avicultura alternativa y una red de tiendas de productos pre-

cocinados.

NATURA BISSE

Natura Bissé internacional es una empresa familiar espafiola dedicada
a la cosmética y a la creacion de tratamientos estéticos incorporando
principios activos en los productos (aminoacidos naturales libres). Na-
tura Bissé fue creada hace 25 afios por Ricardo Frisas y en cuya activi-
dad, el mecado cosmético, ha acumulado un extenso Know how que
ha supuesto un valor afiadido a su producto. Hoy en dia la empresa es-
ta claramente presente en Estados Unidos, Japén y Reino Unido entre
otros.

TEXTILES MORA

Empresa del sector textil dedicada a la elaboracion de mantas y pro-
ductos textiles del hogar, que tuvo sus inicios en los afios 40 y hoy por
hoy es lider mundial en la venta de este producto. Desde sus comien-
zos la empresa ha preocupada por la innovacion de tejidos y nuevos son ae sbrige
materiales. Hoy en dia textiles Mora exporta a mas de 60 paises que la

posiciona en la primera empresa exportadora en su segmento.

IBERIA

Primera compariia aérea de origen nacional creada en 1927, que hoy

es lider indiscutible en Espafia en rutas que unen Espafia con Europa y 1
América Latinay hoy en dia esta entre las cinco principales compafii- ’BEMAF
as aéreas del mundo. Es fundadora y propietaria del 19% de Amadeus

(sistema de reservas internacionales lider en el mundo) y forma parte
de una de las alianzas mundiales principales (Oneworld).

APPLUS +

Empresa Espafiola de origen catalana creada en el 2003 y pertene-

ciente al grupo Aguas de Barcelona. Applus es lider mundial en certi-

ficacion en diferentes sectores como el de la automocion, construc- Fplu S
cién, agroalimentacion, el aeronautico, el naval, el siderdrgico, el

petroquimico y el medioambiental entre otros.Las sede principales del

grupo de se encuentran en Barcelona, Chicago y Nanjing, siendo sus

principales paises y donde se encuentra mas presente Estados Unidos,

China y Europa.
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AGENDA

Congreso 5° Aniversario Foro de
Marcas Renombradas Espaiolas
(FMRE)

El proximo otofio, el FMRE va a llevar a cabo
su evento estrella del afio, con motivo de ce-
lebracion de su Vaniversario. El acto consisti-
ra en una cena de gala en la que van a estar
presentes personalidades politicas y empresa-
riales, y en la que se van a entregar las acre-
ditaciones a los Embajadores Honorarios de la
Marca Espafia. Al dia siguiente, se celebrara
un Congreso sobre marcas en el que partici-
paran algunas de las empresas mas prestigio-
sas y destacados gurus.

Jornadas de Esade

El proximo 4 de Octubre en la sede de Esade
en Barcelona tendra lugar una jornada sobre:
“Las Estrategias de creacion de marcas”.

La gestion del disefio en la estrategia de la
empresa". Al igual que esta y en la misma se-
de, el proximo 8 de noviembre tendra lugar
una jornada bajo el titulo: "La proteccién y el
registro de disefio. Una vision empresarial pa-
ra aumentar el valor de la marca".
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Congreso del Colegio de
Economistas de Cataluia.

El Foro de Marcas Renombradas Esparfiolas cola-
bora en una mesa redonda dentro del Congre-
so del colegio de Economistas de Catalufia
que tendra lugar el préximo 11 de noviembre
en el Hotel Fira Palace de Barcelona.

La mesa redonda bajo el nombre de "La mar-
ca, un activo intangible clave para la interna-
cionalizacion de la empresa catalana" contara
con la presencia de Miguel Otero, Director Ge-
neral del Foro de Marcas Renombradas Espa-
fiolas (FMRE) y Director Corporativo de Comu-
nicacion y RR.II de Chupa Chups, S.A como
coordinador.

En calidad de ponentes estan José Luis Bonet,
Presidente del Foro de Marcas Renombradas
Espafiolas (FMRE) y Presidente del Grupo Frei-
xenet y Jordi Montafia, Profesor de Marke-
ting de ESADE. Como panelistas estaran Raul
Peralba, Presidente de Positioning Systems y
Asesor del FMRE, Jorge Grosse, VicePresidente
de Operaciones Internacionales de Miguel To-
rres SA, Ferrdn Soriano, VicePresidente Econé-
mico del Fatbol Club Barcelona (15 min.). El
moderador sera José Orihuel, Delegado de
Expansion en Catalufia.
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