La marca Espana y ‘la Roja’:

una vision desde China

EN PRIMER PLANO

Miguel Otero

onraras las ocasiones en que un pais destaca por encimade

los demas a escala global, y ademas debido a un aconteci-

miento positivo. La victoria en la Copa del Mundo de Fut-
bol representa una oportunidad tinica para Espatia, al tratarse del
evento de mayor proyeccion deportiva a nivel internacional junto
con los Juegos Olimpicos, pero con una significativa diferencia y
esque en el primer evento solo hay un ganador.

Desde la Asociacion de Marcas Renombradas venimos propo-
niendo, y asi se reflejaen el Plan de Marcas Embajadoras e Imagen
de Esparia, la conveniencia de promover el “cobranding” en el ex-
terior entre la “Marca Espaiia” y las marcas lideres espafoles con
el respaldo de las instituciones y personalidades espatiolas de re-
conocido y merecido prestigio internacional, utilizando para ello
elimpacto de los grandes eventos culturales y deportivos.

Un ejemplo de ello lo representa la Exposicion Universal que se
esta celebrando actualmente en Shanghai, en China, la ciudad y el
pais de mayor dinamismo econdmico en los afios recientes. Apro-
vechando el efecto de que el Pabellon de Espatia en dicha exposi-
cion es uno de los mas visitados, 16 marcas espafiolas estan reci-
biendo en la tienda del Pabellon un flujo de més de 10.000 visitan-
tes diarios, lo que traducido a la duracion de 6 meses del evento,
supondraun cifra cercanaalos 2 millones de personas, fundamen-
talmente ciudadanos y consumidores chinos.

Aprovechando también la relevancia de este evento, el dia 1 de
septiembre tendra lugar en el Pabellon de Espana el “Dia de las
Marcas Espafiolas”, con la participacion de otras 12 marcas e insti-
tuciones y con la presencia y apoyo de Pau Gasol como “Embaja-
dor Honorario de laMarca Espaiia”, asi como del ICEX, Turespa-
fia y la OEPM. Durante dicha jornada, se va a reconocer publica-
mente a 12 instituciones y personas relevantes de aquel pais como
“Amigos de laMarca Espaiiay de las Marcas Espatiolas”.

Precisamente, escribo este articulo en mi vuelo de regreso a Es-
paia desde Shanghai, ciudad donde el pasado dia 11 presencié la
victoria de nuestraseleccion en la television central de China entre
las 2,30h y las 5,30h de la madrugada, al igual que millones de chi-
nos. Y no tuve ocasion de compartir esta experiencia con Miquel
Xu, empresario chino propietario de varios centros comerciales
en la ciudad de Tianjin, que albergan a cadenas de moda espariola
como Zara, Mangoy Tous. El Sr. Xu, amante de Espanay forofo de
“laRoja”, y que serd una de las personas acreditadas como “Amigo
de las Marcas Espanolas”, estaba ausente de China, porque se en-
contraba precisamente en Sudafrica, animando a nuestro equipo
nacional.

Pero quisiera transmitir, ademas, algunos datos e informacio-
nes de interés econdmico y comercial recogidos durante mi breve
estancia en aquel pais.

En primer lugar, la repercusion medidtica del campeonato
mundial de ftbol y de la victoria espafiola ha sido enorme, hasta el
punto de que su finalizacion esta creando un sindrome de decai-
miento psiquico en una parte significativa de la poblacion, segin
comenta un experto en el diario China Daily, equiparando el even-
to a una serie televisada en la que el pablico esta pendiente conti-
nuamente del desenlace final.

Por otra parte, y segin datos de la FIFA, China cuenta con la
mayor base de aficionados al ftbol a nivel mundial (mas de 50 mi-
llones de personas contemplaron en television el partido Argenti-
na-Alemania). Y seguin datos facilitados por Sina.com, el equiva-

Exbtcarayl

PRESIDENTA
CARMEN IGLESIAS

CONSEJERO DELEGADO
ANTONIO FERNANDEZ GALIANO

DIRECTOR GENERAL DE PUBLICIDAD: Alejandro de Vicente
DIRECTOR COMERCIAL DE PUBLICIDAD: JesUis Zaballa

DIRECTORES GENERALES: Luis Enriquez (Prensa);
Jaime Gutiérrez-Colomer (Audiovisual)

Edita: Unidad Editorial, Informacién Econémica S.L.U.
Director gerente: José Jesls Lépez

Directora del Area de Publicidad de EXPANSION: Mar de Vicente
Director de Marketing: Pedro Iglesias

E 10
_p_
Depésito Legal M-15572-1986 ISSN 1576-3323

DIRECTOR GENERAL EDITORIAL
PEDRO J. RAMIREZ

DIRI-;CTOR ) )

JESUS MARTINEZ DE RIOJA VAZQUEZ
DIRECTOR DE REDACCION: Inaki Garay

DIRECTOR ADJUNTO: Manuel del Pozo (Expansion.com)
SUBDIRECTOR: Martf Saballs

Redactores Jefes: Mayte A. Ayuso, Roberto Casado, Juan José Garrido, Augusto
Gonzalez-Besada, Francisco Oleo, José Orihuel (Catalufa) y Estela S. Mazo

Expansion.com Miquel Roig / Empresas Clara Ruiz de Gauna y Marta Fernandez /
Finanzas/Mercados Laura Garcia / Economia Juan José Marcos / Especiales
Sonsoles Garcfa Pindado / Andalucia Simén Onrubia / Comunidad Valenciana
Julia Brines / Galicia Abeta Chas / C. Europea Ramon Rodriguez Lavin / Nueva
York Gemma Martinez / Londres Roberto Casado

El empresario chino Miquel Xu, durante la final del Mundial.

lente en China de lared social Twitter, el niimero de grupos de dis-
cusion sobre el evento en su servicio de microblog supero los
140.000.

Afiadamos a esto que las empresas chinas también han aprove-
chado el evento para fomentar sus negocios, y no solo en el propio
pais, sino via exportacion de productos tan diversos como las fa-
mosas “vuvuzelas”, cuyo envio a Sudafica tuvo un valor de 18 mi-
llones de dolares.

La cuestion que nos concierne es en qué medida Espana dispo-
ne de la voluntad y capacidad de aprovechar nuestro gran éxito
deportivo en términos econdmicos y comerciales. Por una parte,
se espera un efecto temporal de recuperacion de la confianza de
los ciudadanos y un incremento del consumo doméstico como
consecuencia de la euforia desatada en el pais. Por otro lado, se
confia en aumento temporal del turismo extranjero, y en tal senti-
do Turespaiia ya ha aprovechado la oportunidad para vincular la
publicidad internacional de Espafia como destino turistico al éxito
de nuestro fttbol. Todo ello, se estima que se traduciria en un au-
mento de “unas décimas” en nuestra tasa de crecimiento del PIB.

Imprevisién
Pero habria que reconocer que el asunto nos ha cogido despreve-
nidos y sin un plan definido para explotar comercialmente el éxito
deportivo con amplitud geografica y duracion en el tiempo. No
obstante, el lado positivo es que atin estamos a tiempo, ya que sere-
mos “campeones del mundo” durante los proximos 4 afios. En de-
finitiva, se trata de uniry coordinar esfuerzos, de hacerlo con voca-
ci6n de continuidad, y de focalizarse en la microeconomia y el
marketing, sin olvidarse de contar con el apoyo, en 2014, en el pro-
ximo campeonato de Brasil, de un pulpo gallego, para traducir en
puestos de trabajo y en mantenimiento de nuestro sistema de bie-
nestar las oportunidades que nos brinda el “cobranding” entre la
“Marca Espafia” y las marcas lideres de nuestro pais, abriendo
mercadosy consolidando relaciones de negocios a escala global.
Volviendo al caso de China, pais que, no olvidemos, esta com-
prando gran cantidad de deuda publica espafiola, deberiamos
pensar como aprovechar al maximo la inversion y el esfuerzo que
representa nuestro Pabellon en la Expo Shanghai durante los pro-
ximos tres meses y medio que durard el evento. Seriamuy positivo
vincular el éxito de “laRoja” con las actividades que tendran lugar
en el Pabellon de Espaiia, empezando por la anunciada visita del
Presidente del Gobierno y del Ministro de Industria, Turismo y
Comercio alaExpo con ocasion del Dia de Espana.
Director General
Asociaciéon de Marcas Renombradas Espafiolas
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Opinion

El papel del gas
natural en verano

AHORA MISMO

Antoni Peris

ocos asocian al verano con tener que consumir gas natural.

Por lo general, se tiene la idea de que esta fuente de energia

tiene su unica utilidad en los meses frios, cuando requerimos
de las calefacciones para aliviar en nuestros hogares los rigores del
invierno.

Sin embargo, el gas natural juega también un papel fundamental
en los meses estivales —si cabe, incluso mas en un verano como el ac-
tual, que se presenta mas extremo de lo normal-. Cuando el calor
aprieta, somos muchos los que nos decidimos a encender nuestros
aires acondicionados en busca de temperaturas mas agradables para
comer, trabajar o dormir, lo que produce un natural aumento gene-
ral del consumo eléctrico nacional.

Esta temporada se estdn alcanzado nuevos récords historicos de
verano, superando las cifras del recordado 2006. Para poder sopor-
tarlos picos de demanda en estos momentos, el operador del sistema
eléctrico espafiol ha requerido a las centrales de ciclo combinado a
gas natural su pronta entrada en funcionamiento. Esto es posible ya
que esta tecnologia aporta una fortaleza y flexibilidad tnicas a la ge-
neracion eléctrica, gracias a su rapida capacidad de arranque y para-
da ante cualquier variabilidad. No es de extrafiar que el gas natural
sea, por consiguiente, la fuente energéticamas utilizada en el mundo,
conun 20,9% del consumo de energia primaria.

Es oportuno destacar que el gas natural es también el combustible
fosil mas limpio medioambientalmente, tanto en extraccion, acondi-
cionamiento y transporte, como en su fase de utilizacion. Genera,
ademas, menos emisiones de gases contaminantes por unidad de
energia producida que sus competidores y se caracteriza por la au-
sencia de emisiones de particulas slidas, hollines 0 humos. Un estu-
dio reciente de la firma Garrigues Medio Ambiente daba a conocer
las potenciales contribuciones del gas natural alas metas fijadas en el
Paquete Verde de la Union Europea, sefialando que su uso puede
ayudar a alcanzar hasta un 80% de los objetivos de reduccion de ga-
ses de efecto invernadero y de utilizacion de energias renovables en
Espanaen 2020.

Alternativa de respaldo

Todas estas caracteristicas convierten al gas natural en el combusti-
ble fosil méas adecuado para acometer muchas de las necesidades de
racionalizacion energética que impone la nueva politica europea.
Son igualmente las que han llevado a que la tecnologia de ciclos
combinados haya sido considerada como la mejor alternativa de
respaldo en el desarrollo las energias renovables en el pais. Las reno-
vables, por su indisponibilidad en funcién de las variaciones meteo-
rologicas, espacialmente visibles durante estos meses, precisan co-
mo soporte de una capacidad adicional equivalente ala propia capa-
cidad instalada.

ElPacto de Estado de Energia tiene por delante multiples desafios,
pero el mas importante es sentar las bases de una politica energética
estable y de largo plazo. Las decisiones que se tomen hoy en esta ma-
teria van a condicionar la competitividad, la dependencia estratégi-
ca, lasrelaciones exterioresy el desarrollo tecnoldgico de Espana du-
rante décadas. En este proceso de estudio, el sector gasista esta dis-
puesto a suministrar toda la colaboracion que le sea requerida, apo-
yando que, por encima de otros aspectos, primen los criterios técni-
cos, y manteniéndose a disposicion de la mesa de negociacion para
discutir cualquiera de los puntos que ésta considere oportunos.

Presidente de la Asociacién Espafiola del Gas, Sedigas
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