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S onraraslasocasionesenqueunpaísdestacaporencimade
los demás a escala global, y además debido a un aconteci-
miento positivo. La victoria en la Copa del Mundo de Fút-

bol representa una oportunidad única para España, al tratarse del
evento de mayor proyección deportiva a nivel internacional junto
con los Juegos Olímpicos, pero con una significativa diferencia y
esqueenelprimereventosólohayunganador.

Desde la Asociación de Marcas Renombradas venimos propo-
niendo,yasísereflejaenelPlandeMarcasEmbajadoraseImagen
de España, laconveniencia de promover el “cobranding” en el ex-
terior entre la “Marca España” y las marcas líderes españoles con
el respaldo de las instituciones y personalidades españolas de re-
conocido y merecido prestigio internacional, utilizando para ello
elimpactodelosgrandeseventosculturalesydeportivos.

UnejemplodeellolorepresentalaExposiciónUniversalquese
está celebrando actualmente en Shanghái, en China, la ciudad y el
país de mayor dinamismo económico en los años recientes. Apro-
vechando el efecto de que el Pabellón de España en dicha exposi-
ción es uno de los más visitados, 16 marcas españolas están reci-
biendoenlatiendadelPabellónunflujodemásde10.000visitan-
tes diarios, lo que traducido a la duración de 6 meses del evento,
supondráuncifracercanaalos2millonesdepersonas,fundamen-
talmenteciudadanosyconsumidoreschinos.

Aprovechando también la relevancia de este evento, el día 1 de
septiembre tendrá lugar en el Pabellón de España el “Día de las
MarcasEspañolas”,conlaparticipacióndeotras12marcaseinsti-
tuciones y con la presencia y apoyo de Pau Gasol como “Embaja-
dorHonorariodelaMarcaEspaña”,asícomodelICEX,Turespa-
ña y la OEPM. Durante dicha jornada, se va a reconocer pública-
mente a 12 instituciones y personas relevantes de aquel país como
“AmigosdelaMarcaEspañaydelasMarcasEspañolas”.

Precisamente,escriboesteartículoenmivueloderegresoaEs-
paña desde Shanghái, ciudad donde el pasado día 11 presencié la
victoriadenuestraselecciónenlatelevisióncentraldeChinaentre
las 2,30h y las 5,30h de la madrugada, al igual que millones de chi-
nos. Y no tuve ocasión de compartir esta experiencia con Miquel
Xu, empresario chino propietario de varios centros comerciales
en la ciudad de Tianjin, que albergan a cadenas de moda española
comoZara,MangoyTous.ElSr.Xu,amantedeEspañayforofode
“laRoja”,yqueseráunadelaspersonasacreditadascomo“Amigo
de las Marcas Españolas”, estaba ausente de China, porque se en-
contraba precisamente en Sudáfrica, animando a nuestro equipo
nacional.

Pero quisiera transmitir, además, algunos datos e informacio-
nes de interés económico y comercial recogidos durante mi breve
estanciaenaquelpaís.

En primer lugar, la repercusión mediática del campeonato
mundialdefútbolydelavictoriaespañolahasidoenorme,hastael
punto de que su finalización está creando un síndrome de decai-
miento psíquico en una parte significativa de la población, según
comentaunexpertoeneldiarioChinaDaily,equiparandoeleven-
to a una serie televisada en la que el público está pendiente conti-
nuamentedeldesenlacefinal.

Por otra parte, y según datos de la FIFA, China cuenta con la
mayorbasedeaficionadosalfútbolanivelmundial(másde50mi-
llones de personas contemplaron en televisión el partido Argenti-
na-Alemania). Y según datos facilitados por Sina.com, el equiva-

lenteenChinadelaredsocialTwitter,elnúmerodegruposdedis-
cusión sobre el evento en su servicio de microblog superó los
140.000.

Añadamos a esto que las empresas chinas también han aprove-
chadoeleventoparafomentarsusnegocios,ynosóloenelpropio
país, sino vía exportación de productos tan diversos como las fa-
mosas “vuvuzelas”, cuyo envío a Sudáfica tuvo un valor de 18 mi-
llonesdedólares.

La cuestión que nos concierne es en qué medida España dispo-
ne de la voluntad y capacidad de aprovechar nuestro gran éxito
deportivo en términos económicos y comerciales. Por una parte,
se espera un efecto temporal de recuperación de la confianza de
los ciudadanos y un incremento del consumo doméstico como
consecuencia de la euforia desatada en el país. Por otro lado, se
confía en aumento temporal del turismo extranjero, y en tal senti-
do Turespaña ya ha aprovechado la oportunidad para vincular la
publicidadinternacionaldeEspañacomodestinoturísticoaléxito
de nuestro fútbol. Todo ello, se estima que se traduciría en un au-
mento de “unas décimas” en nuestra tasa de crecimiento del PIB.

Imprevisión
Pero habría que reconocer que el asunto nos ha cogido despreve-
nidosysinunplandefinidoparaexplotarcomercialmenteeléxito
deportivo con amplitud geográfica y duración en el tiempo. No
obstante,elladopositivoesqueaúnestamosatiempo,yaquesere-
mos“campeonesdelmundo”durantelospróximos4años.Ende-
finitiva,setratadeunirycoordinaresfuerzos,dehacerloconvoca-
ción de continuidad, y de focalizarse en la microeconomía y el
marketing,sinolvidarsedecontarconelapoyo,en2014,enelpró-
ximo campeonato de Brasil, de un pulpo gallego, para traducir en
puestos de trabajo y en mantenimiento de nuestro sistema de bie-
nestar las oportunidades que nos brinda el “cobranding” entre la
“Marca España” y las marcas líderes de nuestro país, abriendo
mercadosyconsolidandorelacionesdenegociosaescalaglobal.

Volviendo al caso de China, país que, no olvidemos, está com-
prando gran cantidad de deuda pública española, deberíamos
pensar cómo aprovechar al máximo la inversión y el esfuerzo que
representanuestroPabellónenlaExpoShangháidurantelospró-
ximostresmesesymedioqueduraráelevento.Seríamuypositivo
vinculareléxitode“laRoja”conlasactividadesquetendránlugar
en el Pabellón de España, empezando por la anunciada visita del
Presidente del Gobierno y del Ministro de Industria, Turismo y
ComercioalaExpoconocasióndelDíadeEspaña.

P ocos asocian al verano con tener que consumir gas natural.
Por lo general, se tiene la idea de que esta fuente de energía
tiene su única utilidad en los meses fríos, cuando requerimos

de las calefacciones para aliviar en nuestros hogares los rigores del
invierno.

Sin embargo, el gas natural juega también un papel fundamental
enlosmesesestivales–sicabe, inclusomásenunveranocomoelac-
tual, que se presenta más extremo de lo normal–. Cuando el calor
aprieta, somos muchos los que nos decidimos a encender nuestros
airesacondicionadosenbuscadetemperaturasmásagradablespara
comer, trabajar o dormir, lo que produce un natural aumento gene-
raldelconsumoeléctriconacional.

Esta temporada se están alcanzado nuevos récords históricos de
verano, superando las cifras del recordado 2006. Para poder sopor-
tarlospicosdedemandaenestosmomentos,eloperadordelsistema
eléctrico español ha requerido a las centrales de ciclo combinado a
gas natural su pronta entrada en funcionamiento. Esto es posible ya
que esta tecnología aporta una fortaleza y flexibilidad únicas a la ge-
neración eléctrica, gracias a su rápida capacidad de arranque y para-
da ante cualquier variabilidad. No es de extrañar que el gas natural
sea,porconsiguiente,lafuenteenergéticamásutilizadaenelmundo,
conun20,9%delconsumodeenergíaprimaria.

Esoportunodestacarqueelgasnaturalestambiénelcombustible
fósilmáslimpiomedioambientalmente,tantoenextracción,acondi-
cionamiento y transporte, como en su fase de utilización. Genera,
además, menos emisiones de gases contaminantes por unidad de
energía producida que sus competidores y se caracteriza por la au-
senciadeemisionesdepartículassólidas,hollinesohumos.Unestu-
dio reciente de la firma Garrigues Medio Ambiente daba a conocer
laspotencialescontribucionesdelgasnaturalalasmetasfijadasenel
Paquete Verde de la Unión Europea, señalando que su uso puede
ayudar a alcanzar hasta un 80% de los objetivos de reducción de ga-
ses de efecto invernadero y de utilización de energías renovables en
Españaen2020.

Alternativaderespaldo
Todas estas características convierten al gas natural en el combusti-
blefósilmásadecuadoparaacometermuchasdelasnecesidadesde
racionalización energética que impone la nueva política europea.
Son igualmente las que han llevado a que la tecnología de ciclos
combinados haya sido considerada como la mejor alternativa de
respaldoeneldesarrollolasenergíasrenovablesenelpaís.Lasreno-
vables, por su indisponibilidad en función de las variaciones meteo-
rológicas, espacialmente visibles durante estos meses, precisan co-
mosoportedeunacapacidadadicionalequivalentealapropiacapa-
cidadinstalada.

ElPactodeEstadodeEnergíatienepordelantemúltiplesdesafíos,
pero el más importante es sentar las bases de una política energética
estableydelargoplazo.Lasdecisionesquesetomenhoyenestama-
teria van a condicionar la competitividad, la dependencia estratégi-
ca,lasrelacionesexterioresyeldesarrollotecnológicodeEspañadu-
rante décadas. En este proceso de estudio, el sector gasista está dis-
puesto a suministrar toda la colaboración que le sea requerida, apo-
yando que, por encima de otros aspectos, primen los criterios técni-
cos, y manteniéndose a disposición de la mesa de negociación para
discutircualquieradelospuntosqueéstaconsidereoportunos.
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El empresario chino Miquel Xu, durante la final del Mundial.
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