LAS MARCAS EUROPEAS Y LA UE: PROTECCION JURIDICA Y LUCHA CONTRA LA PIRATERIA
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EMPRESAS

alaaplicacion de los derechos
de propiedad intelectual en-
tre empresas y gobiernos.

Sin embargo, esta no es la
Unica iniciativa destinada a
proteger las ensefias euro-
peas. “El esfuerzo comun en
la proteccién de las marcas
lleva haciéndose desde hace
mucho tiempo por distintos
organos nacionales y comuni-
tarios”, aclara Ignacio de Me-
drano, director adjunto del
Departamento de Asuntos
Institucionales de la Oami
(Oficina de Armonizacion del
Mercado Interior).

“Nuestra oficina tiene un
papel relevante en la protec-
cién de los titulos en el &mbito
europeo, gracias a sus practi-
cas administrativas de inten-
sificacion de la proteccion de
marcas, especialmente re-
nombradas”, aade Medrano.

Al margen de este papel
protector, Medrano afirma
que “en el tltimo afio ha habi-
do una consagracion en los
tribunales comunitarios de
las especificaciones y la pro-

teccion refor-
& zada que se de-

Desdeel2000 be dar a las
sehan marcas renom-
mxggﬁ bradas con va-
cooperagion, 1125 sentencias.

Es mas, se ha
configurado un
sistema de proteccion casi to-
tal de las marcas”.

Sin embargo, a pesar de es-
te método de salvaguarda, las
compafiias siguen viendo un
peligro en los mercados asia-
ticos, sobre todo en China.
“La proteccion de las marcas
en este pais empezo en 2000,
cuando la Oami organizo el
primer programa de coopera-
cion con la UE para la asisten-
cia técnica a las autoridades
chinas en materia de protec-
cion de nuestra propiedad in-
telectual e industrial en su te-
rritorio”, comenta Joao Mi-
randa Sousa, responsable del
departamento de IP de Garri-

gues.

Soélo hay 25 grandes
marcas instaladas
en China, que
ademas tienen
capital puablico

Soledad Rodriguez, directora
general de Andema.

Los protectores

@ “Espafiaestaala
vanguardia en cuantoala
proteccion de marcas
renombradasy vamas alla
quela UE"

@ “El Observatorio Europeo
sobre la Falsificacion y
Pirateria es una prioridad
para la presidencia espafiola
delaUE"

@ “Los registros de propiedad
son territoriales’.

Adela Lario, directora de la
Asesoria Juridica de Osborne.

“Europa tiene una actitud
mas diplomaticaque EEUU al
ofrecer asistencia técnica y
cooperacion, ya que tende-
mos la mano més que repro-
chamos”, explica Miranda,
que afiade que “la estrategia
europea implica poner recur-
sos en forma de dinero, signi-
fica identificar grupos de per-
sonas que van a coordinar el

Los consumidores

@ “Lapirateriayla
falsificacion son fenémenos
globales. Por lo tanto, ya

no es posible atacarlo con
soluciones nacionales,si no
que hay que hacerlo con
soluciones transnacionales’.

@ “Hace falta un estrategia
clara para proteger la marcas,
pero tiene que ser comun

y através dela UE,

no pais por pais”.

Silvia Navares, de Cooperacién
Internacional de la Oepm.

Las marcas

@ “Las marcas,

cuando adquieren cierto
renombre se convierten
en el objeto del deseo’.

@ “La actividad fraudulenta
sobre nuestras marcas

es una constante que
perjudica nuestros activos’.

@ “Las firmas tenemos
que destinar una cantidad
importante de recursos
para luchar por todos los
medios contra el fraude’.

empleo de estos fondos y que
se van a instalar en China. Y
significa un esfuerzo enorme
de implicar a la industria, las
marcas y las empresas, los ex-
pertos y las oficinas naciona-
les”.

La estrategia, en palabras
de este experto, “se traduce en
que desde el afio 2000 hasta
hoy se han destinado 25 millo-

Gonzalo Brujo, consejero dele-
gado de Interbrand.

Los juristas

@ “La proteccién delas
marcas europeas en China
empez6 en el afio 2000,

@ “Europa tiene una actitud
diplomatica al ofrecer
asistencia técnicay
cooperacion a los chinos’.

@ “La estrategia europea
implica poner recursos de un
lado en forma de dinero, e
implicar alas marcas y las
empresas, los expertos y las
oficinas nacionales’.

Ignacio de Medrano, de
Relaciones Externas de la Oami.

nes de euros en programas de
cooperacion y la formacion.
Solamente en 2008, se han
puesto en marcha 200 activi-
dadesentoda China”.

“Es una actitud inteligente
porque estamos lanzando una
idea que funciona: mas que
decirles a los chinos que es
importante para nosotros la
proteccion de los derechos de

Los consultores

@ “Las compaiiias, a dia de
hoy, cuando se
internacionalizan, no tienen ni
idea de lo que significa entrar
con lamarca en el nuevo
mercado’.

@ “Sélo hay 25 grandes
marcas internacionales en
China, que ademas tienen
capital publico. No se
internacionalizan porque
quieren, sino porque el
Gobierno las apoya”.

Joao Miranda, responsable de IP
de Garrigues.

Los vigilantes

@ “El esfuerzo comtinen

la proteccion de las marcas
lleva haciéndose desde hace
mucho tiempo por distintos
6rganos nacionales y
comunitarios”.

@ “Uno de los actores
fundamentales en lalucha
contra la pirateria son los
6rganos judiciales. Por eso,

la oficina tiene un programa
muy intenso de colaboracion
con seminarios para los
jueces de toda Europa’.

propiedad industrial, es que
les conviene a ellos tenerlo
también, porque empiezan a
tener un sistema economico y
empresarial que deja de vivir
de la copia para basarse en la
creatividad y la innovacion”,
afiade Miranda.

Este salto cualitativo e intu-
yeen que “solo hay 25 grandes
marcas internacionales en

China, que ademas tienen ca-
pital pablico del Gobierno.
No se internacionalizan por-
que quieren, sino porque el
Gobierno las apoya: en moda,
en tecnologia, en automotriz
y otros sectores. Ese vinculo
entre el Gobiernoy las marcas
es importantisimo y, en el as-
pecto legal, clave para ellos”,
comenta Gonzalo Brujd, con-
sejero delegado de la consul-
torade marcas Interbrand.

Volviendo a la UE, Brujo
apunta que “larealidad es que
el tejido empresarial de la UE
estd centralizado en grandes
compaiiias pero también en
pymes. Pero para que la pyme
crezcay acabe convirtiéndose
en gran empresa necesita un
conocimiento serio de que si
la libre creatividad en crea-
cién de nombres y compaiiias
no tienen un amparo legal, no
vale paranada”.

Objeto del deseo

Al producirse este crecimien-
to del negocio, “las marcas,
cuando adquieren cierto re-
nombre, se convierten en el
objeto del deseo. Pero este ca-
racter renombrado tiene una
hipoteca: paraaquel que quie-
re conseguir de forma ilicita,
simplemente puede realizar
un fraude aprovechandose
del renombre de una ensefa.
Ademas, suelen seleccionar
aquellas que les garantizan un
mejor retorno de la inversion
fraudulenta”, asegura Adela
Lario, directora de la Asesoria
Juridica de Osborne.

“En todas las organizacio-
nes tenemos que destinar una
cantidad importante de re-
cursos para luchar por todos
los medios contra el fraude y
proteger a las marcas. Recur-
sos que son fundamental-
mente en el dmbito juridico y
en el de la proteccion, pero
también en el ambito de la co-
municacion, que es muy im-
portante trasladar a la socie-
dad”, aclara esta experta en
marcas.

Las marcas, cuando
adquieren cierto
renombre, se
conviertenenel
objeto del deseo
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