6 Expansion Viernes 26 junio 2009

EMPRESAS

LA IMAGEN PAIS Y LOS EMBAJADORES HONORARIOS

Asodiacion de
Marcas Renombradas
Espaiiolas

Ocho figuras para vender la marca Espaiia

GALARDONES/ |_0s embajadores honorarios recibieron ayer su acreditacion. Son, junto a las administraciones publicas y las
ensenas espafolas lideres en sus sectores productivos, los mejores comerciales de la imagen pais en el mundo.

G.Escribano. Madrid

No son diplomaticos, pero tie-
nen el cargo de embajadores.
Representan a Espafiaylo ha-
cen en sus esferas de éxito, ya
sean los negocios, el deporte o
la 6pera. Son los embajadores
honorarios de la Marca Espa-
fay ayer recibieron su acredi-
tacién de manos del Principe
de Asturias.

“Hoy nadie duda de que en
Espafia tenemos talento para
hacer bien muchas cosas y en
muy diversos ambitos”, dijo,
durante la ceremonia, el em-
bajador en Cultura y tenor
Placido Domingo. “Los em-
bajadores podemos contri-
buir a comunicar la nueva
realidad de la Espafia actual,
como pais dinamico, moder-
no, avanzado y tecnoldgico”,
afiadio.

Los embajadores honora-
rios no tienen ninguna atribu-
cion institucional. Su labor es
difundir la imagen de Espatfia
en sus diferentes esferas de
accion, aunque este compro-
miso suele ir mds alld. Son,
junto a las administraciones
publicasy las empresas, el ter-
cer vértice de la gestién de la
imagen pais. La acreditacion
se realiza cada dos afios y el ti-
tulo es de por vida, tal y como
demostrd ayer la presencia de
Severiano Ballesteros.

Mercados internacionales
“Con esta iniciativa logramos
sumar el valor de nuestras
marcas y empresas que com-
piten en los mercados inter-
nacionales con la valia de los
embajadores”, dijo en su in-
tervencion el Principe de As-
turias, que anadi6 que, “sin
duda, las marcas espariolas li-
deres posicionan a nuestro
pais en un lugar preferente.
Por eso, hay un beneficio en
ambos sentidos: al favorecer a
nuestras marcas se favorece la
marca Espafia, y al intensifi-
car laimagen de Espafia se in-
tensifica la de nuestras em-

Foto de familia del acto de acreditacion de los embajadores honorarios de la Marca Espafia.

La tercera promocion de los embajadores honorarios

PLACIDO DOMINGO

El referente mundial

del bel cantoacepté la
responsabilidad como
representante del mundo de
la Cultura por su exitosa
carrera internacional y la
direccién de las Operas de
Washington y Los Angeles.

I agencia efe

EMILIO BOTIN

El presidente de Banco
Santander fue nombrado
diplomatico de lamarca
Espafia en Gestion
Empresarial. Su caracter

y su liderazgo han sido claves
en el proceso de expansion
internacional del banco.

AGENCIA EFE

Es la primera agencia de
noticias en espafiol y la cuarta
en el mundo, con una red

de 3.000 periodistas que
distribuyen tres millones de
noticias. La agencia recibié

el cargo de Embajadoraenla
categoria de Comunicacion.

ENRIC PUIG

El rey del perfume fue
galardonado, a titulo
postumo, por toda una vida
de trabajo dedicadaala
promociény el impulso de un
grupo empresarial con una
extensa cartera de marcas
renombradas.

El reciente ganador de la
NBA con Los Angeles Lakers
recibié la mencién en
Deportes por ser el jugador
que mas hadestacadoenla
generacioén mas brillante de
baloncestistas. Su hermano
Marc recogié el titulo.

MARGARITA SALAS

Esta investigadora cuenta con
una amplia carrera en biologia
molecular y pertenece a
varias academias. Colabora
en numerosas publicaciones
cientificas. Es la elegida

para representar a Espafia

en Ciencia e Innovacién.

En la primera filay de izq. a
dcha.: Amparo Fernandez, sub-
secretaria del Ministerio de
Industria, Turismo y Comercio;
Emilio Botin, presidente de
Banco Santander; Maria Jesus
Figa, subsecretaria del
Ministerio de Asuntos
Exteriores y Cooperacion;
Miguel Sebastian, ministro de
Industria, Turismo y Comercio;
los Principes de Asturias;
Antonio Brufau, presidente de
Repsol; Placido Domingo, tenor;
José Luis Bonet, presidente de
Foro de Marcas Renombradas
Espariolas (Fmre); y Esteban
Parro, Alcalde de Méstoles. En la
segunda fila, y de izq. a dcha.:
Alex Grijelmo, presidente de la
Agencia EFE; Margarita Salas,
investigadora; Emilio Nieto,
almirante de Accion Maritima;
Marc Gasol, baloncestista; Kike
Figaredo, prefecto apostélico de
Battambang; Eulalia Alsina,
viuda de Enric Puig; y Antonio
Abril, vicepresidente de Fmre.

y empresas espafiolas, el mi-
nistro de Industria, Miguel
Sebastian, anunci6 durante el
acto que prepara una reduc-
cién del 13% de las tasas nece-
sarias para registrar una mar-
ca, lo que supondra un ahorro
de 2,7 millones de euros para
el tejido empresarial espafiol.

Sebastian comparti6 la opi-
nion de otros asistentes y dijo
que las empresas espafiolas
ocupan los primeros puestos
mundiales en areas estratégi-
cas como las energias renova-
bles, las telecomunicaciones,
las nuevas tecnologias, la
construccion o las infraes-
tructuras. El ministro apunté
que “la marca Espafa debe
identificarse con valores co-
mo la calidad, la innovacién,
la competitividad y el respeto
al medio ambiente”.

En este sentido, Antonio
Brufau, presidente ejecutivo
de Repsol recalco que “el fu-
turo de la marca Espafia pasa
por un modelo en el que la
I+D sea el motor de nuestras
marcas y tengamos la compe-
titividad como sello. No pode-
mos excluir otros factores im-

presas”. KIKE FIGAREDO JUAN SEBASTIAN ELCANO portantes en la marca: la RSC
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