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El lema
de la IV

edición de
los premios,

‘Sin marcas no
es lo mismo’, eligió

como imagen una
moto sin patrocinio. La

empresa ganadora del gran
premio prueba que

el mensaje es
real: sin mar-

cas, no es lo
mismo.

sa, que tiene más de ochenta
añosdeantigüedad;Petronor,
una de las enseñas con las que
opera en España; e YPF, cuya
adquisición supuso el gran
salto internacional. Desde
que iniciara el complejo pro-
ceso de simplificación de sus
enseñas, la compañía busca
mantener YPF como marca
única en Argentina y Repsol,
en el resto de países. Ade-
más, se destacó la elec-
ción del patrocinio
deportivo de com-
peticiones de mo-
tor como vehículo
de comunicación
global.

Enladespensa
Repsoltambiénpodríahaber-
se presentado con Campsa en
la categoría de Larga Trayec-
toria, donde finalmente ha si-
doColaCaoelquesehalleva-
do el premio. Son casi cin-
cuenta años los que los espa-
ñolesllevandesayunandocon
este producto. También los 21
miembrosdel jurado,quehoy
ocupan puestos de relevancia
en numerosas empresas, tu-
vieron su infancia y, aunque
ahora en el mercado encuen-
tren Nesquick, seguramente
fueColaCaoelprimerocacao
queprobaron.

En la despensa de los pre-
mios, también se encuentra

Calvo, reconocido por la es-
trategia de resposicionamien-
to de su enseña y, según afir-
ma Oroval, por la innovación
de sus productos. El fabrican-
te conocido por sus conservas
de atún tiene además una car-
tera de productos que va des-
de los patés, hasta las salchi-
chas y hamburguesas, de
atún.

También hubo mención
paraR,operadorgallegodefi-
bra óptica, que, con un bajo
presupuesto para publicitar
su marca, cuenta con un co-
nocimiento espontáneo del
83,4%, frente al 97,6% de Te-
lefónica. MRW recibió el pre-
mio B2B, en especial, por su
compromiso con la responsa-
bilidadsocial.

Bankinter fue premiada
por la renovación de su ense-
ña, a pesar de los nubarrones
quehanafectadolaimagende
las entidades financieras. El
banco ha creado diferentes
herramientas para mejorar el

concepto de su marca cor-
porativa, tanto frente a

clientes, como a
empleados. Fi-

nalmente, el
jurado de-
cidió dejar
desierto el
p r e m i o

Creación de
unamarca.

TRAYECTORIAA LARGO PLAZO
Son mucho más que diez años (el mínimo exigible para
presentarse en esta categoría), los que Cola Cao lleva
compartiendo los desayunos y meriendas de los españoles.La
firma tiene 63 años y es ya una marca emblemática del
mercado nacional,“con una madurez envidiable por el volumen
de ventas y de valor”,según el jurado,que han llevado a
convertir el nombre del producto en la denominación genérica
de este producto.Su éxito en España ha llevado a que el
mercado nacional sea uno de los países con más alto índice de
consumo de cacao en polvo del mundo.

Cola Cao, siempre en el desayuno

La marca tiene 63 años.

ENSEÑAS CORPORATIVAS
En un momento complicado para todas las entidades
financieras,Bankinter no ha tenido complejos a la hora de
renovar su imagen.La entidad financiera ha desarrollado
herramientas como un comité trimestral de Marca,auditorías
de control de la enseña y la identificación de tutores de la
imagen de la compañía en organización y áreas de negocio para
recuperar los atributos que caracterizan al banco,como la
innovación y la modernidad.El resultado fue una evolución de la
marca visual,campañas de comunicación interna,música de
marca e, incluso,un aroma de marca para las oficinas.

Bankinter renueva su imagen

La nueva enseña del banco.

PREMIO B2B
Los mensajeros de MRW,seguramente,conocen más oficinas
que la mitad de los directivos españoles.La compañía,que inició
su reposicionamiento de marca en 2005 (después de 12 años
en el mercado),ha centrado su imagen en el compromiso y la
responsabilidad social,anticipándose así a las demás
compañías de su entorno.El jurado ha tenido en especial
consideración los planes sociales de MRW,que ofrece servicios
gratuitos o con grandes descuentos para las ONG.El
reposicionamiento se ha centrado en evidenciar la cultura
creativa y en la creación de identidad de marca.

MRW viaja de empresa a empresa

La compañía ofrece descuentos a ONG.
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