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En los Ultimos tiempos, la palabra crisis aparece a diario
en los medios de comunicacion. Nos encontramos ante
una situacion que no teniamos planificada y para la que
no estdbamos preparados, pero que tenemos que
afrontar con decision para salir, si cabe, fortalecidos por
la experiencia.

No tenemos una receta magica, pero resulta evidente
gue aquellas empresas que han apostado por invertir en
elementos Unicos y diferenciales, como son sus activos
intangibles (patentes, marcas, disefios....), poseen unos
valores de gran importancia estratégica, que las van a
ayudar en este empefio, en el que todos estamos
comprometidos.

La marca es un bien de primer orden en cualquier
organizacion y, ahora, mas que nunca, es fundamental
gestionarla y comunicarla adecuadamente. Ademas de
su funcién distintiva, la marca es garantia de calidad y
seguridad para los clientes y consumidores, con los que
crea, incluso, vinculos emocionales.

Es, en estos momentos criticos, cuando més se han de
fortalecer esos lazos y esa comunicacion con los
clientes, optimizando al maximo las inversiones en la
creacién, mantenimiento, gestion y comunicacion de la
marca.

La Fundacion José Pons, dentro de su ciclo de
Jornadas sobre Propiedad Industrial, Intelectual vy
Nuevas Tecnologias, reine a destacados especialistas
para debatir sobre el valor de las marcas en el actual
escenario econémico, analizar las vicisitudes juridicas
que pueden afectar a las marcas en caso de crisis de la e

empresa, asi como las mejores estrategias de gestiéon y ! " : 5
comunicacion de las marcas. oo fiundacicniosepon=torg)




PROGRAMA)

10:00h-10:15h

10:15h-10:45h

10:45h-11:15h

11:15h-11:45h
11:45h-12:15h

12:15h-13:00h

13:00h-13:45h

13:45h-14:00h

Recepcion de asistentes y bienvenida.
Dofia Maria Jesus Magro Martinez
Directora General de la Fundacion José Pons

La marca como signo distintivo: concepto y funciones. Valor
parala empresa

Dofia Cristina Gilabert

Directora de Relaciones Institucionales de Pons Patentes y Marcas
Internacional

Cémo comunicar las marcas en el escenario econémico actual
Don Christopher Smith
Agencia de publicidad BrandSmith

Pausa Café

Vicisitudes de las marcas en caso de concurso de acreedores:
medidas a adoptar antes, durante, y después de una crisis.
Don Juan Garbayo

Director de la Asesoria Juridica de Pons Patentes y Marcas
Internacional

Gestion de las marcas en tiempos de crisis. Subvenciones en
materia de Propiedad Industrial.

Dofia Ruth Sanz

Directora de Signos Distintivos de Pons Patentes y Marcas
Internacional

Don David Puentes

Director de Desarrollo de Gestoria Pons

Mesa redonda de empresas: estrategias empresariales de
comunicacién y posicionamiento de marcas en momentos de
recesion

Don Javier de Andrés

Director de Marketing de Antena 3

Don Guillermo de Rueda

Director de Relaciones Institucionales de Carrefour

Dofia Eva Linares

Prometheus Manager de TNS Worldpanel

Ruegos y preguntas
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