SOUTHWEST AIRLINES

Un 8% de su flota se quedaen
tierra por posibles problemas

M La aerolinea estadounidense Southwest Airlines dej6 ayer en
tierra41 de su flota de aviones del modelo Boeing 737 sin dar ex-
plicaciones precisas de los motivos. Su portavoz, Ashley Rogers, se
limité a decir que los aviones que ha dejado en tierra, que repre-
sentan un 8% de la flota total de la compafiia, no tienen proble-
mas estructurales,como sefiald algtin medio local. Rogers afiadié
que Southwest esté recopilando informacion al respecto y la ofre-
ceralo antes posible. La empresa recibié una multa de 10,2 millo-
nes de dolares (6,6 millones de euros) lasemana pasada por parte
de las autoridades de EEUU porque 46 de sus aviones habian vo-
lado sin realizar las inspecciones pertinentes del fuselaje.

EMPRESAS

MEDIASET

No hay interés en
Telecom Italia

M El vicepresidente de Media-
set, Piersilvio Berlusconi, des-
cartd ayer la posibilidad de que
el grupo entre en el accionaria-
do de Telecom Italia, taly como
habian sugerido los medios
italianos en los Ultimos dias.La
compafifa, controlada por Sil-
vio Berlusconi, gané 506,8 mi-
llones de euros en 2007, casi la
misma cifra que en 2006.

PHILIPS

Desinversion
en LG Display

M Philips ha ingresado 680
millones de euros con la ven-
ta de un tercio de la participa-
cién que le queda en la so-
ciedda mixta que posee con
la surcoreana LG Electronics
en el negocio de pantallas
planas. Tras la venta de titulos
a inversores institucionales,
Philip conserva el 13,2% de
LG Display.
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PHILIP MORRIS INTERNATIONAL

La nueva compainiia buscara
oportunidades de compra

M Philip Morris International (PMI) buscara oportunidades de ne-
gocio para crecer, lanzara un plan de recorte de costes y elevara
sus beneficios anuales a un ritmo de entre el 10y el 12% después
de que el grupo complete en las proximas semanas la segrega-
cion de su matriz: la division de tabaco de EEUU del grupo Altria.
La presentacién del plan estratégico de Philip Morris se produce
en un momento en el que Altria, el mayor fabricante de tabaco
del mundo con marcas como Marlboro, ha ofrecido a los inverso-
res las primeras previsiones financieras de las compafiias ya se-
paradas. El pasado enero enero, Altria dijo que segregara PMI el
28 de marzo para separarla de su negocio tabaquero en EEUU.

PRECIOS HOTELEROS ALIMENTARIA ACOGE LA ASAMBLEA ANUAL DEL FORO DE MARCAS RENOMBRADAS PRIMER PEDIDO
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YOVANNA BLANCO. Madrid
Dormir en un hotel espa-
fiol es un 7% mas caro
que hace un afio y el pre-
cio medio por habitaciéon
y noche es de 115 euros,
segtn el Indice de Pre-
cios Hoteleros elaborado
por Hotels.com. Barcelo-
na y Madrid incrementa-
ron sus precios un 1% y
un 10% respectivamente,
lo que les coloca entre las
ciudades con mayor subi-
da y entre las 30 mas ca-
ras del mundo.

La tendencia al alza de
los precios se mantiene
en Canarias. La Playa de
las Américas ha sido el
lugar donde mas se han
incrementado las tarifas,
con un 24%. Los hoteles
mas caros estan a Adeje
(Tenerife), San Sebastian
y Sitges.

Perfil del viajero

En el gasto por persona,
los espafioles son los ter-
ceros del ranking euro-
peo de derrochadores,
con una media de 133 eu-
ros por noche, por detras
de britanicos e irlande-
ses. Una tendencia que
no se cumple si el viaje es
nacional, en el que los tu-
ristas gastan 101 euros por
noche, lo que sitda a Es-
pafia en el vagon de cola
en gasto turistico interno.

Barcelona es la ciudad
con mayor namero de re-
servas, seguida muy de
cerca por Madrid.

EEUU es el continente
con precios hoteleros
mas bajos y se sitiia como
un destino un 15% mas
econ6émico que Europa.
Orlando es la ciudad mas
barata del mundo, con
una media de 8o euros,
mientras que los hoteles
de Moscti son los mas ca-
ros, con un precio medio
de 283 euros.

pais asiatico. Contara con el apoyo del Icex, que invertird 56 millones en promocion.

S.SABORIT. Barcelona
Intensificar la presencia de las
marcas espafiolas en China.
Este fue el eje central de la re-
unién que mantuvo ayer en
Barcelona el Foro de Marcas
Renombradas Espafolas
coincidiendo con la celebra-
ci6n del Salon Alimentaria. La
asociacion, que retne a las 85
ensefias lideres del mercado
espafiol con vocacion expor-
tadora, se apalancara en dos
grandes acontecimientos para
que sus socios crezcan en el
pais: los Juegos Olimpicos que
este verano se celebraran en
Pekin y la Exposicion Univer-
sal de Shanghai en 2010.
“China es la gran esperanza
para la presencia espafiola en
el mundo”, afirmo Josep Lluis
Bonet, presidente de Alimen-
taria, de Freixenet y del Foro
de Marcas. La entidad ha ela-
borado un plan hasta 2010 que
contempla distintas acciones,
como la creacién de un comi-
té de expertos, la celebracién
de seminarios y la edicion de
un libro y un DVD editado en
castellano, inglés y chino para
dar a conocer las marcas que
ya cuentan con una fuerte im-
plantacion en el pais.

Unhueco

Cola Cao, Zara, Simén, Torres,
Mango, Adolfo Dominguez,
Telefénica, Lladré, Fagor, Ro-
ca, Indra, Irizar y Técnicas Re-
unidas son algunos de los ex-
ponentes del made in Spain
que ya han logrado hacerse un
hueco en el pais. También el
Barc¢a y el Real Madrid son
ensefias reconocidas en Chi-
na.

“Hay maés presencia de
marcas espafolas en China de
la que puede parecer, aunque
estamos aun muy lejos de
otros paises”, explicé Miguel
Otero, director general del Fo-
ro. Entre otras de las iniciati-
vas en las que trabaja, figura la
creacion de una red de amigos

Elena Ramén

: ol

Algunas de las marcas renombradas estan presentes en el Salon Intervin de Alimentaria.

de las marcas espafiolas en el
gigante asiatico. “Debemos lo-
grar que nuestras grandes en-
sefias estén presentes en
acontecimientos como la Ex-
po de Shanghai, que atraera a
varios millones de personas”,
apunto.

En esta linea, el Foro de
Marcas ya se ha puesto en
contacto con Seei, la empresa
encargada de construir el pa-

bellén de Espana en la Exposi-
ci6n Universal de 2010. Fl edi-
ficio, recubierto con mimbre,
tendrd una superficie de
10.000 metros cuadrados que
incluird un bar de tapas y zo-
nas para la celebracién de en-
cuentros empresariales.

El otro gran aliado para las
marcas espafiolas en China
sera el Icex, que entre 2008 y
2010 invertira 56 millones de

euros en realizar acciones
promocionales en el pais. Sélo
este afio, la entidad organizara
49 ferias sectoriales. Segun el
Icex, en China hay implanta-
das mas de 250 empresas es-
parfiolas, aunque desde Espa-
fia existen 1.300 compafias
que exportan regularmente a
ese mercado, con un alza de
las ventas del 27% en 2007.

‘Jalmon, el salmon pata negra

Uno de los stands que mas ha despertado la
curiosidad de los asistentes a Alimentaria 2008 ha
sido el de Carpier,empresa catalana de ahumados
regentada por Carlos Piernas.Sus dos nuevos
productos, el jalmén y el botimén, han supuesto un
“gran impacto”por su originalidad,segin explicé a
EXPANSION el propio Piernas, autor de ambas
recetas. El jalmdn no es ni méas ni menos que
salmon curado alamanera del jamon ibérico.Es
decir“secado durante tres o cuatro semanas con la
temperatura controlada entre 16 y 17 gradosy con
una humedad del 60%)'sefial6 el empresario.El
botimdn es“tripa de cerdo rellena de salmén con
forma de fuet o de butifarra’Seguin Piernas, el
jalmén saldra al mercado a finales de abril“Enel
extranjero,ya hay mucha gente interesada en el
proyecto; las perspectivas son fabulosas;aseguro.
El precio de este salmdn pata negra rondara los 70
euros por kilo,y se comercializara en tiendas
especializadas y restaurantes,informa J. M. Lamet.

Nestlé quiere mds ideas

Nestlé Espafia aprovecho ayer el certamen para
hacer un balance de los diez primeros afios del
programa Nestlé Innova, destinado a fomentar la
innovacién entre los empleados de la compafiia.
En 1997,los nuevos productos aportaban el 5%
de las ventas de Nestlé, cifra que la compafiia se
propuso duplicar con la activacion del programa
de generacion de ideas. Diez afios después, los
nuevos lanzamientos generan el 12,5% de la cifra
de negocio del grupo en Espafia, que en 2007
facturd 1.952 millones de euros.La nueva directora
de comunicacién y servicios de marketing de la
comparfiia, Silvia Escudé, explico ayer que,en la
Ultima década, Nestlé Innova ha recibido 6.500
ideas, de las cuales se han materializado alrededor
de mil,con una media de cien lanzamientos al afio.
Ahora, Nestlé quiere dar un paso mas con la
puesta en marcha de Nestlé Innova+,que dard
también la opcion de aportar ideas a las agencias
de publicidad del grupo y a sus proveedores.

LIDIAVELASCO. Sevilla
Iberdrola Renovables se
ha aliado con Fozen, el
Unico fabricante andaluz
de palas y aerogenerado-
res ellicos, para que le
suministre la tecnologia
eblica necesaria para las
torres.

El primer pedido de
este contrato marco se
compone de diez unida-
des, con una potencia de
1,5 megavatios (MW) ca-
da uno. Aunque el impor-
te de éstos no ha trascen-
dido, seglin precios de
mercado, podria ascen-
der a unos 15 millones de
euros.

Para la firma andaluza,
el encargo es muy impor-
tante pues lleva sélo un
afio produciendo estos
aparatos en su factoria
ubicada en Granada. Se-
gun el presidente, Ma-
nuel Alguacil, “la opera-
cién supone un salto de
extraordinaria calidad en
nuestro proyecto indus-
trial, ya que nos convierte
en uno de los suministra-
dores de Iberdrola”.

Estreno en Espafia
Este es el segundo traba-
jo al que se enfrentara
Eozen, tras el envio de
doce aerogeneradores a
la empresa india Nuzi-
veedu Seed Limited para
la construcciéon de un
parque de 18 MW en
Karnataka (sur del pais).
Por su parte, Iberdrola
Renovables, que recibira
su pedido a principios del
afio que viene, instalard
estos modelos en futuros
parques que construira
en Granada. En Andalu-
cia, la eléctrica tiene
comprometida una inver-
si6n de mil millones has-
ta 2010, el 1,6% del gasto
contemplado en el plan
estratégico.



