
E M P R E S A S 19Expansión, jueves 13 de marzo de 2008

Desinversión
en LG Display

■ Philips ha ingresado 680
millones de euros con la ven-
ta de un tercio de la participa-
ción que le queda en la so-
ciedda mixta que posee con
la surcoreana LG Electronics
en el negocio de pantallas
planas.Tras la venta de títulos
a inversores institucionales,
Philip conserva el 13,2% de
LG Display.

PHILIPS

Nohay interésen
TelecomItalia

■ El vicepresidente de Media-
set, Piersilvio Berlusconi, des-
cartóayer laposibilidaddeque
el grupo entre en el accionaria-
do deTelecom Italia,tal y como
habían sugerido los medios
italianos en los últimos días.La
compañía, controlada por Sil-
vio Berlusconi, ganó 506,8 mi-
llones de euros en 2007, casi la
mismacifraqueen2006.

MEDIASET

Un8%desu flota sequedaen
tierraporposiblesproblemas

■ La aerolínea estadounidense Southwest Airlines dejó ayer en
tierra 41 de su flota de aviones del modelo Boeing 737 sin dar ex-
plicacionesprecisasde losmotivos.Suportavoz,AshleyRogers,se
limitó a decir que los aviones que ha dejado en tierra,que repre-
sentan un 8% de la flota total de la compañía, no tienen proble-
mas estructurales,como señaló algún medio local.Rogers añadió
queSouthwestestá recopilando informaciónal respectoy laofre-
cerá lo antes posible.La empresa recibió una multa de 10,2 millo-
nesdedólares (6,6millonesdeeuros) la semanapasadaporparte
de las autoridades de EEUU porque 46 de sus aviones habían vo-
lado sin realizar las inspecciones pertinentes del fuselaje.

SOUTHWEST AIRLINES

Lanuevacompañíabuscará
oportunidadesdecompra

■ Philip Morris International (PMI) buscará oportunidades de ne-
gocio para crecer, lanzará un plan de recorte de costes y elevará
sus beneficios anuales a un ritmo de entre el 10 y el 12% después
de que el grupo complete en las próximas semanas la segrega-
ción de su matriz: la división de tabaco de EEUU del grupo Altria.
La presentación del plan estratégico de Philip Morris se produce
en un momento en el que Altria, el mayor fabricante de tabaco
del mundo con marcas como Marlboro,ha ofrecido a los inverso-
res las primeras previsiones financieras de las compañías ya se-
paradas. El pasado enero enero, Altria dijo que segregará PMI el
28 de marzo para separarla de su negocio tabaquero en EEUU.

PHILIP MORRIS INTERNATIONAL

PRIMERPEDIDO

Eozen firma
un acuerdo de
15 millones
para fabricar
palas eólicas
LIDIAVELASCO.Sevilla

Iberdrola Renovables se
ha aliado con Eozen, el
único fabricante andaluz
de palas y aerogenerado-
res eólicos, para que le
suministre la tecnología
eólica necesaria para las
torres.

El primer pedido de
este contrato marco se
compone de diez unida-
des, con una potencia de
1,5 megavatios (MW) ca-
da uno. Aunque el impor-
te de éstos no ha trascen-
dido, según precios de
mercado, podría ascen-
der a unos 15 millones de
euros.

Para la firma andaluza,
el encargo es muy impor-
tante pues lleva sólo un
año produciendo estos
aparatos en su factoría
ubicada en Granada. Se-
gún el presidente, Ma-
nuel Alguacil, “la opera-
ción supone un salto de
extraordinaria calidad en
nuestro proyecto indus-
trial, ya que nos convierte
en uno de los suministra-
dores de Iberdrola”.

EstrenoenEspaña
Éste es el segundo traba-
jo al que se enfrentará
Eozen, tras el envío de
doce aerogeneradores a
la empresa india Nuzi-
veedu Seed Limited para
la construcción de un
parque de 18 MW en
Karnataka (sur del país).

Por su parte, Iberdrola
Renovables, que recibirá
su pedido a principios del
año que viene, instalará
estos modelos en futuros
parques que construirá
en Granada. En Andalu-
cía, la eléctrica tiene
comprometida una inver-
sión de mil millones has-
ta 2010, el 11,6% del gasto
contemplado en el plan
estratégico.

PRECIOSHOTELEROS

Barcelona y
Madrid,en
el ‘top 30’de
las ciudades
más caras
YOVANNABLANCO.Madrid

Dormir en un hotel espa-
ñol es un 7% más caro
que hace un año y el pre-
cio medio por habitación
y noche es de 115 euros,
según el Índice de Pre-
cios Hoteleros elaborado
por Hotels.com. Barcelo-
na y Madrid incrementa-
ron sus precios un 11% y
un 10% respectivamente,
lo que les coloca entre las
ciudades con mayor subi-
da y entre las 30 más ca-
ras del mundo.

La tendencia al alza de
los precios se mantiene
en Canarias. La Playa de
las Américas ha sido el
lugar donde más se han
incrementado las tarifas,
con un 24%. Los hoteles
más caros están a Adeje
(Tenerife), San Sebastián
y Sitges.

Perfildelviajero
En el gasto por persona,
los españoles son los ter-
ceros del ránking euro-
peo de derrochadores,
con una media de 133 eu-
ros por noche, por detrás
de británicos e irlande-
ses. Una tendencia que
no se cumple si el viaje es
nacional, en el que los tu-
ristas gastan 101 euros por
noche, lo que sitúa a Es-
paña en el vagón de cola
en gasto turístico interno.

Barcelona es la ciudad
con mayor número de re-
servas, seguida muy de
cerca por Madrid.

EEUU es el continente
con precios hoteleros
más bajos y se sitúa como
un destino un 15% más
económico que Europa.
Orlando es la ciudad más
barata del mundo, con
una media de 80 euros,
mientras que los hoteles
de Moscú son los más ca-
ros, con un precio medio
de 283 euros.

‘Jalmón’,el salmónpatanegra
Unode los standsquemáshadespertado la
curiosidadde losasistentesaAlimentaria2008ha
sidoeldeCarpier,empresacatalanadeahumados
regentadaporCarlosPiernas.Susdosnuevos
productos,el jalmónyelbotimón,hansupuestoun
“gran impacto”porsuoriginalidad,segúnexplicóa
EXPANSIÓNelpropioPiernas,autordeambas
recetas.El jalmónnoesnimásnimenosque
salmóncuradoa lamaneradel jamónibérico.Es
decir,“secadodurante tresocuatrosemanascon la
temperaturacontroladaentre16y17gradosycon
unahumedaddel60%”,señalóelempresario.El
botimónes“tripadecerdorellenadesalmóncon
formadefuetodebutifarra”.SegúnPiernas,el
jalmónsaldráalmercadoafinalesdeabril.“Enel
extranjero,yahaymuchagente interesadaenel
proyecto;lasperspectivassonfabulosas”,aseguró.
Elpreciodeestesalmónpatanegra rondará los70
eurosporkilo,y secomercializaráentiendas
especializadasy restaurantes,informa J.M.Lamet.

ALIMENTARIAACOGELAASAMBLEAANUALDELFORODE MARCASRENOMBRADAS

Los JJOO y la Expo 2010 reforzarán
las marcas españolas en China
Se pone en marcha un plan para aprovechar los dos acontecimientos que celebrará el
país asiático.Contará con el apoyo del Icex,que invertirá 56 millones en promoción.

S.SABORIT.Barcelona

Intensificar lapresenciade las
marcas españolas en China.
Éste fue el eje central de la re-
unión que mantuvo ayer en
Barcelona el Foro de Marcas
Renombradas Españolas
coincidiendo con la celebra-
ción del Salón Alimentaria. La
asociación, que reúne a las 85
enseñas líderes del mercado
español con vocación expor-
tadora, se apalancará en dos
grandes acontecimientos para
que sus socios crezcan en el
país: los JuegosOlímpicosque
este verano se celebrarán en
Pekín y la Exposición Univer-
saldeShanghaien2010.

“Chinaeslagranesperanza
para la presencia española en
el mundo”, afirmó Josep Lluís
Bonet, presidente de Alimen-
taria, de Freixenet y del Foro
de Marcas. La entidad ha ela-
borado un plan hasta 2010 que
contempla distintas acciones,
como la creación de un comi-
té de expertos, la celebración
de seminarios y la edición de
un libro y un DVD editado en
castellano, inglés y chino para
dar a conocer las marcas que
ya cuentan con una fuerte im-
plantaciónenelpaís.

Unhueco
ColaCao,Zara,Simón,Torres,
Mango, Adolfo Domínguez,
Telefónica, Lladró, Fagor, Ro-
ca,Indra,IrizaryTécnicasRe-
unidas son algunos de los ex-
ponentes del made in Spain
queyahanlogradohacerseun
hueco en el país. También el
Barça y el Real Madrid son
enseñas reconocidas en Chi-
na.

“Hay más presencia de
marcasespañolasenChinade
la que puede parecer, aunque
estamos aún muy lejos de
otros países”, explicó Miguel
Otero, director general del Fo-
ro. Entre otras de las iniciati-
vas en las que trabaja, figura la
creacióndeunareddeamigos

Algunas de las marcas renombradas están presentes en el Salón Intervin de Alimentaria.

de las marcas españolas en el
giganteasiático. “Debemos lo-
grar que nuestras grandes en-
señas estén presentes en
acontecimientos como la Ex-
po de Shanghai, que atraerá a
varios millones de personas”,
apuntó.

En esta línea, el Foro de
Marcas ya se ha puesto en
contacto con Seei, la empresa
encargada de construir el pa-

bellóndeEspañaenlaExposi-
ción Universal de 2010. El edi-
ficio, recubierto con mimbre,
tendrá una superficie de
10.000 metros cuadrados que
incluirá un bar de tapas y zo-
nas para la celebración de en-
cuentrosempresariales.

El otro gran aliado para las
marcas españolas en China
será el Icex, que entre 2008 y
2010 invertirá 56 millones de

euros en realizar acciones
promocionalesenelpaís.Sólo
este año, la entidad organizará
49 ferias sectoriales. Según el
Icex, en China hay implanta-
das más de 250 empresas es-
pañolas, aunque desde Espa-
ña existen 1.300 compañías
que exportan regularmente a
ese mercado, con un alza de
lasventasdel27%en2007.
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Nestlé quiere más ideas
Nestlé España aprovechó ayer el certamen para
hacer un balance de los diez primeros años del
programaNestlé Innova,destinado a fomentar la
innovación entre los empleados de la compañía.
En 1997,los nuevos productos aportaban el 5%
de las ventas de Nestlé,cifra que la compañía se
propuso duplicar con la activación del programa
de generación de ideas.Diez años después,los
nuevos lanzamientos generan el 12,5% de la cifra
denegociodelgrupoenEspaña,queen2007
facturó1.952millonesdeeuros.Lanuevadirectora
decomunicaciónyserviciosdemárketingde la
compañía,SilviaEscudé,explicóayerque,en la
últimadécada,Nestlé Innovaharecibido6.500
ideas,de lascualessehanmaterializadoalrededor
demil,conunamediadecien lanzamientosalaño.
Ahora,Nestlé quiere dar un paso más con la
puesta en marcha deNestlé Innova+,que dará
también la opción de aportar ideas a las agencias
de publicidad del grupo y a sus proveedores.


