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FORO DE MARCAS RENOMBRADAS ESPAÑOLAS

F. Javier Cáceres, director de Innovación de Ikusi.
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La marca ‘España’salta las barreras
en innovación y tecnología

Los expertos coinciden en que,pese a que el desarrollo tecnológico de las compañías es un fenómeno reciente,el tejido
empresarial empieza a despuntar con fuerza,aunque aún tiene que transmitir este mensaje dentro y fuera del mercado nacional.
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España ha sido un país con
escaso peso científico y tec-
nológico, aunque en los últi-
mos tiempos esta situación
ha ido cambiando. Y, si no,
que se lo digan a sus empre-
sas tecnológicas que, con va-
rios años de experiencia a
sus espaldas, han consegui-
do que tres de cada cinco
vuelos en el mundo lleguen
a su destino siguiendo las
instrucciones de un progra-
ma de control de tráfico aé-
reo español. Incluso han lo-
grado que cualquiera de los
trenes que se usan a diario
para ir a trabajar en Reino
Unido, Hong Kong o Esta-
dos Unidos hayan sido fabri-
cados por alguna de ellas.

Además, ya es un hecho
que España ha alcanzado el
segundo puesto como pro-
ductor mundial de energía
eólica y el primer puesto en
consumo de agua desalada.
Por ello, dos de las mayores
desaladoras europeas están
ya instaladas en la zona. Asi-
mismo, es curioso que prác-
ticamente todos los coches
fabricados en Europa con-
tienen algún componente
made in Spain.

Plandel Icex
Éstos son tan sólo algunos
de los datos que se están
dando a conocer desde hace
dos años por el Instituto de
Comercio Exterior (Icex), a
través de su Plan de Interna-
cionalización de la Tecnolo-
gía, en el que la marca Espa-
ña, technology for life intenta
conseguir el reconocimien-
to que el potencial tecnoló-
gico español se merece. “La
acogida de la campaña ha si-
do muy positiva en países
como Japón, Estados Uni-
dos, Rusia e India, en los que
hemos difundido lo que
realmente somos. Para ello,
se están dedicando cien mi-
llones de euros en cada pe-
riodo de tres años”, explica
el vicepresidente ejecutivo
del Icex, Ángel Martín Ace-
bes.

Aunque Coriseo Gonzá-
lez-Izquierdo, que ha sido
hasta ahora directora de la
división de Tecnología del
Icex, reconoce que el desa-
rrollo tecnológico es un fe-
nómeno reciente en nuestro
país, también considera que
el sector no se da a conocer
todo lo que debería. Por lo

tanto, “es necesario hacer
una labor de concienciación
para transmitir al exterior
cuáles son nuestras compa-
ñías tecnológicas más im-
portantes”, anima.

Del mismo modo, pien-
san los diferentes expertos
del mundo de la innovación
que participaron en el últi-
mo debate organizado por el
Foro de Marcas Renombra-
das Españolas y EXPAN-
SIÓN.

Javier Cáceres, director
de Innovación y Desarrollo
Industrial de Ikusi, una em-
presa donostiarra dedicada
al diseño y a la gestión de
sistemas electrónicos, sos-
tiene que nuestro país es un
recién llegado a la tecnolo-
gía, y admite que “todavía no

hemos conseguido calar en
el escenario internacional,
pero sólo es cuestión de
tiempo y de paciencia lo-
grarlo”.

Para Eduardo Urturi, di-
rector corporativo de Már-
keting de Ingelectric Team,
una empresa con sede en
Vizcaya que se dedica a de-
sarrollar equipos de auto-
matización y control eléctri-
cos, la tónica general de es-
tas firmas españolas ha sido
y es “no ir de líderes de na-
da, sino más bien en calidad
de socios”. También está
convencido de que, para es-
tas empresas, es prioritario
fomentar su propia marca,
aunque es consciente que su
experiencia es nula en este
sentido. “A nosotros no nos

Cuando uno sale al exterior,
debe apoyarse en los de

dentro;hay que unir fuerzas”““
Luis Gómez, director de Marca de Iberdrola.

Cuando un empresario sale
fuera,no piensa en la marca

España,sino en su propia enseña”““
Germán Giménez, director de Investigación de CAF.

A la marca tecnológica no le
hemos dado la suficiente

importancia hasta ahora”““

Eduardo Urturi,director de Márketing de Ingelectric Team.

Es una necesidad fomentar
nuestra marca tecnológica,

pero nuestra experiencia es nula”““
LeireMadariaga,subdirectorade InternacionalizacióndeSpri.

El empresario español lleva
poco tiempo en el proceso

de internacionalización”““
Xabier Gorritxategi, director de Innovación de Fagor.

Es necesario conjugar el valor
de la tecnología con el valor

humanístico de la marca‘España’”““

Coriseo González,directora de Tecnología del Icex.

Hayunplandeapoyopara
eldesarrollode lamarcaa

disposiciónde lasempresas”““
Carla Frangoni, abogada de Garrigues.

Los mecanismos actuales
para la defensa de las

enseñas son insuficientes”““


